DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yarniyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Marka Yoénetimi MBAD 507 Bahar 03+00+00 Zorunlu 3 7.5

Akademik Birim: isletme

Ogrenim Turi: Orgiin Egitim

On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce

Dersin DUzeyi: YUksek Lisans

Dersin Koordinatora: Ezgi MERDIN UYGUR

Dersin Amaci: Bu dersin amaci marka yénetimine dair temel terim, konseptleri ve marka ydnetimine dair
aktiviteleri 6grencilere sunarken ileri dizeyde diisinme, arastirma ve elestirme yetisi

kazandirmaktir.

Dersin icerigi: Marka Yénetimi dersi marka ydnetiminin temellerini icerirken ayni zamanda marka
ybnetiminin sUreci, bu sureci etkileyen faktdrler, marka yénetiminde kullanilan ve sirketlere
rekabetci avantaj saglayan pazarlama ve sirket aktivitelerine de genis bir bakis acisi

saglanacaktir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC): e 1- Marka yonetimi terimlerine hakim olmak

2- « Kritik bir marka analiz raporunu hazirlayabilmek

3- « Marka ile ilgili gincel ve sosyal sorunlari tartisabilmek

4- » Akademik makale okuma ve tartisma deneyimi kazanmak

5- « Kisisel marka olusturabilmek

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

yuzylze, mini-case ve sunum

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirhik ocC
1 Giris, Marka Nedir? Keller, Ch. 1 5
2 Marka Unsurlari Keller, Ch. 4 1
3 Marka Degeri Keller, Ch. 2,15 1,2
4 Marka Konumlandirma Keller, Ch. 2 1,2
5 Marka Mimarisi Keller, Ch. 11,12; Parham & 1,2
Santana, Extendonomics: 10
ways to extend your brand
6 Marka Kisiligi Keller, Ch. 9 1,2,3,5
7 Pazar Arastirma Naresh K. Malhotra, Marketing |3
Research: An Applied
Orientation, 6th edition,
Prentice Hall, 2010
8 ARASINAV
9 Marka insansilastirma akademik makaleler 3,4,5
10 Tlketici- Marka iliskileri BIiLIMSEL MAKALELER 3
11 Marka topluluklari BIiLIMSEL MAKALELER 3
12 Destinasyon Markalama BIiLIMSEL MAKALELER 3
13 SUNUMLAR
14 SUNUMLAR




Kadir Has Universitesi'nde bir ddnem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Keller, K.L, Brand Management, 4th edition, GE Pearson. 2013

DIGER KAYNAKLAR

Parham & Santana, Extendonomics: 10 ways to extend your brand

DEGERLENDIRME SIiSTEMI

Yariyil ici Calismalan Sayi Katki Pay1 (%)
Katilim 14 20

Odev 1 10

Sunum/Jari 1 10

Ara Sinavlar/S6zIu Sinavlar/Kisa Sinavlar 1 20

Final Sinavi 1 40

Total: 18 100

IS YOKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siliresi (saat) Toplam is Yiki (saat)
Ders Saati 15 2 30

Uygulama 1 25 25

Odev 1 30 30

Sunum/Juriye Hazirhk 1 30 30

Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler | 1 10 10

Ara Sinavlar/S6zlu 1 20 20

Sinavlar/Kisa Sinavlar

Final Sinavi 1 30 30

Toplam is Yiki (saat): 175

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERi (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKiSi




# PY1 PY2 PY3 PY4 PY5 PY6 PY7 PY8
OoC1 3 2 3

0C2 2 3 3

0C3 2 3
0C4 3 3 3
0C5 2 2

Katki Duizeyi: 1 Dusuk, 2 Orta, 3 Yuksek
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