DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Kurumsal CPR 506 Bahar 03+00+00 Zorunlu 3 7.5

Sponsorluk

Yonetimi

Akademik Birim:

Kurumsal iliskiler ve Halkla iliskiler Yénetimi YL Programi

Ogrenim Tari: Orgln Egitim
On Kosullar Yok
Ogrenim Dili: Tlrkce

Dersin Duzeyi:

YUiksek Lisans

Dersin Koordinatoru:

irem INCEOGLU

Dersin Amaci:

Bu derste, hem kurumlarin hangi sartlarda sponsor olacaginin, hem de nasil etkinlikler icin
sponsor bulunacaginin 6grenilmesi amaclanmaktadir.

Dersin icerigi:

Sponsorluk kavrami, sponsorlugu tarihsel gelisimi, sponsorluk amaclari ve alanlari,
sponsorluk planlanmasi, sponsorluk dosyasi hazirlama, sponsorlugun yasal boyutu, cesitli
etkinliklerde sponsorluk konulari literatir kapsaminda islenmektedir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- Sponsorluk yonetimindeki kavram ve stratejileri agiklar.
2- Sponsorluk planlamasi yapar ve sponsorlugun amaglarini belirler.

e 3- Sponsorluk alanindaki teshir etme strateji ve uygulamalarini tanir.

4- Kurumsal sponsorluk ile ilgili etkinlik yontemlerini tanimlar ve tanir

5- Sponsorluktaki hedef gruplari belirler.

Dersin Ogrenme Yéntem ve

Teknikleri

Vaka Analizi, Anlatim

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik
1 Sponsorlugun tanimi ve tarihsel gelisimi | Syllabus
2 Sponsorlugun amaclari ve cesitleri Okumalar
3 KUltlr sanat sponsorlugu ve 6rnekler Okumalar
4 Spor sponsorlugu ve érnekler Okumalar
5 Sosyal sponsorluk ve ornekler Okumalar
6 Cevre sponsorlugu ve érnekler Okumalar
7 Vize Okumalar
8 Sponsorluk planlamasi Okumalar
9 Sponsorlugun yasal ve etik boyutlari Okumalar
10 Sponsorluk dosyasi hazirlama 1 Okumalar
11 Sponsorluk dosyasi hazirlama 2 Okumalar
12 Ornek vaka calismasi Okumalar
13 Ornek vaka calismasi Okumalar
14 Final Okumalar

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.




ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Ders okumalari seckisi

DIiGER KAYNAKLAR

Springer

Effective Use of Sponsorship (Marketing in Action), David W. Wragg Kogan Page
Aydemir Okay, Sponsorluk, Istanbul: Der Yayinlari

Sponsorship in Marketing: Effective Communication, Arts and Events, Jul 14, 2014, T. Bettina Cornwell
Growing Brands Through Sponsorship: An Empirical Investigation of Brand Image Transfer in a Sponsorship Alliance, Philip Gross,

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yariyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilim 14 10

Ara Sinavlar/SozIu Sinavlar/Kisa Sinavlar 1 40

Final Sinavi 1 50

Total: 16 100

iS YOKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siiresi (saat) Toplam is Yiiki (saat)
Ders Saati 14 3 42

Ara Sinavlar/S6zlu 1 66 66

Sinavlar/Kisa Sinavlar

Final Sinavi 1 80 80

Toplam is Yiki (saat): 188

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKisSi

# PY1 PY2 PY3 PY4 PY5 PY6 PY7 PY8
OC1 1

0C2 1 2

0C3 1

0C4 2 2

0C5 1 1 1
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