DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Uluslararasi PA 303 Bahar 03+00+00 Zorunlu 3 6

Pazarlama

Akademik Birim:

Uluslararasi Ticaret ve Lojistik

Ogrenim Turi: Orglin Egitim
On Kosullar -

Ogrenim Dili: Tirkce
Dersin Dlzeyi: Lisans

Dersin Koordinatora:

Miiberra YUKSEL

Dersin Amaci:

a. Pazarlama ve iletisim karmasini 6gretmek,

b. Pazarlama ve uluslararasi pazarlama arasi iliskiyi olusturmak.

Dersin icerigi:

Bu ders bir markanin stratejik amacina ulasmak icin yapamasi gereken, hedef kitle segimi,
konumlandirma stratejileri, dagitim kanali, fiyat politikasi gibi ihtiyac duydugu tiim basliklarin

ele alindigi bir derstir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- Misteri odakhlik ve MiY (CRM) vurgusuna yénelik vaka calismalari,
e 2- Uluslararasi/ kiiresel pazarlamanin énemine iliskin érnekler,

e 3- Turkiye'ye iliskin ¢alismalar.

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

Sunum, tartisma ve proje

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik

1 Definition of marketing, marketing Philip Kotler ve Gary Armstrong
process & marketing communication ( “"Principles of Marketing’’Bolium 1
Customer Value)

2 Analyzing the Marketing Environment Bolim 2 & 3
(Marke ing Research)

3 Consumer & Business Markets & Behavior | Bolum 4-6

4 Customer Oriented Strategy & Bolim 7
Segmentation

5 New Product Development (Product Life- Bolim 8-11
cycle)

6 Marketing Cannels globally Bolim 12- 15

7 VizZE

8 Customer Relations and Promotions Bolum 15-17

9 Online Marketing & Marketing Bolum 18
Communication

10 Global Marketplace & Competition Bolim 19
(Michael Porter)

11 Social Responsibility & Ethics & Bolum 20
Sustainability

12 Grup Sunumlari Grup Sunumlari

13 Grup Sunumlari Grup Sunumlari

14 Grup Sunumlari Grup Sunumlari




Kadir Has Universitesi'nde bir ddnem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

1- Kotler, Philip and Gary Armstrong (2014), Principles of Marketing, 15th ed. N.J.: Peason Prentice Hall (required), veya
2- Prof. Dr. Mehmet Karafakioglu (2016), Uluslararasi Pazarlama Yénetimi, Beta Yay.

3- Prof. Dr. A. Hamdi islamoglu (2014), Klrresel Pazarlama,Beta Yay.
4- Porter, Michael E. (2004), Competitive Advantage, N.Y.:Free Press (tavsiye edilen).

DIGER KAYNAKLAR

David Aaker (2013), Strategic Market Management, 10th ed. N.Y: Wiley Pub.

DEGERLENDIRME SIiSTEMI

Yariyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilim 14 5

Proje - 15

Ara Sinavlar/S6zIu Sinavlar/Kisa Sinavlar - 40

Final Sinavi - 40

Total: 14 100

IS YOKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siliresi (saat) Toplam is Yiki (saat)
Ders Saati 14 3 42

Proje 2 20 40

Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler | 11 3 33

Ara Sinavlar/S6zlu 1 10 10

Sinavlar/Kisa Sinavlar

Final Sinavi 1 25 25

Toplam is Yiki (saat): 150

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERi (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKiSi

#

OC1




0C2

0C3

Katki Duizeyi: 1 Dusuk, 2 Orta, 3 Yuksek
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