DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Medya Planlama | CF 421 Bahar 03+00+00 Zorunlu 3 6

Akademik Birim: Reklamcihk

Ogrenim Turi: Orgiin egitim

On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce

Dersin DUzeyi: Lisans

Dersin Koordinatéru:

Perrin OGUN EMRE

Dersin Amaci:

Ogrencileri medya planlama ve satin almanin ana dinamikleri ve kavramlari ile tanistirmak
ve medya okur yazarligi kazanmalarina yardimci olmak. Ogrencileri medya planlamada
karsilasacaklari ana medya sorunlarina ne sekilde yaklasabileceklerine dair anlayis
kazandirmak . Medya planlama ve satin alma slreclerine ve medya planlarinin
degerlendirmesine dair asinalik kazanmalarini desteklemek

Dersin icerigi:

Ders genel olarak medya planlama ve satin almanin temellerini kapsayacak; medya
kavramlari, medya arastirma ve analizleriyle entegre planlama slreclerine yogunlasilacaktir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- Pazarlama iletisimi ve reklam sureclerinde medya planlamanin roltna
tanimlayabilmek

2- Ana medya kavramlari ve terminolojisini bilmek

3- Medya arastirmalarini okuyabilir ve degerlendirebilmek

4- Medya maliyet etkinlik metriklerini hesaplayabilmek

5- Entegre, genis kapsamli bir medya plani hazirlayabilmek

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

Konu anlatimlari, sinif ici tartismalar, sektérden misafir konusmacilar, vaka paylasimlari, ufuk
acici videolar

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik

1 Dersin Tanitimi & Medya Planlama ve
Satinalma’nin Gelisiminin Kisa Tarihi

2 Medya Dili: Ana Kavramlar ve Terminoloji

3 Mdusteri Brief’inin Desifresi: Pazarlama
Hedeflerinden Medya Hedeflerine

4 Medya Stratejisi: Girdiler, Ciktilar ve Karar
Verme Kriterleri

5 Tv Medya Planlama

6 Digital Medyaya Giris- Temel Kavramlar
ve Olcumler

7 Digital Medya Uygulama

8 Ara Sinav

9 Entegre Medya Plani Olusturma

10 Entegre Medya Plani: Vaka Calismalari

11 Medya Satinalma: Pazarlik Stratejileri ve
Satinalma Surecleri

12 Proje Briefi ve Ders Konu Tekrarlari

13 Kampanya Sonrasi Analizler ve Raporlama

14 Proje Sunumlari




Kadir Has Universitesi'nde bir ddnem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Kitap onerisi: Advertising Media Planning, Jack Z. Sissors and Roger B. Baron, McGrow Hill, 2010, 7th Edition

DIGER KAYNAKLAR

Yok

DEGERLENDIRME SIiSTEMI

Yariyil ici Calismalan Sayi Katki Pay1 (%)
Proje 1 30

Ara Sinavlar/S6zIu Sinavlar/Kisa Sinavlar 1 30

Final Sinavi 1 40

Total: 3 100

IS YOKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siliresi (saat) Toplam is Yiki (saat)
Ders Saati 14 3 42

Proje 1 38 38

Ara Sinavlar/S6zlu 1 30 30

Sinavlar/Kisa Sinavlar

Final Sinavi 1 40 40

Toplam is Yiki (saat): 150

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERi (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKiSi

# PY1 PY2 PY3 PY4 PY5 PY6 PY7 PY8 PY9 PY10
OC1 3

0C2

0oC3 3

0C4 3




0C5

Katki Duizeyi: 1 Dusuk, 2 Orta, 3 Yuksek
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