DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Dijital icerik NM 206 Bahar 03+00+00 Zorunlu 3 6

Yonetimi

Akademik Birim:

Yeni Medya Bolumu

Ogrenim Turi: Orgiin egitim
On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce
Dersin Dlzeyi: Lisans

Dersin Koordinatora:

Levent SOYSAL

Dersin Amaci:

Bu dersi alan 6grencilerin:

Teknolojinin ve farkli medya bigimlerinin gelismesine dair bir anlayis edinmeleri

Eski ve yeni medya bicimleri arasinda karsilastirma yapabilecek, toplum ve kultar Ustine
etkilerini gorebilecek anlayisa ulasmalari

Yeni medya inovasyon projesini yurutebilecek yeti kazanmalari

beklenmektedir.

Dersin icerigi:

Bu dersin amaci 6grencilere dijital ortamda icerigin yonetimine dair kuramsal bir cerceve
cizmek ve pratik beceriler gelistirmelerini saglamaktir. Ogrenciler ders boyunca iceik
pazarlamasi konusunda 6rnekler yoluyla bilgi edinecekler ve gercek hayattaki 6rneklerden
yola c¢ikarak dagitim kanallarini kullanma ve strateji gelistirme konusundaki becerilerini
gelistireceklerdir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

1- !(;ericjin yeni medya ¢agindaki rolliini anlayabilmek
2- [gerigin dagitim kanallarini 6grenmek
3- Yeni medya kanallarinin iletisim stratejisi gelistirme konusundaki rollini 6grenmek

4- Farkl iletisim aracglarina gore icerigi yonetmeyi 6grenmek

5- Yeni icerik bicimlerinin 6nemini anlayabilmek

6- Yeni trendleri inceleyebilecek becerileri gelistirebilmek

7- icerik konusunda etik ve kurallara dair bir bilin¢ gelistirebilmek

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

Doénem 06devi, sunumlar, 6devler

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik
1 Derse giris Ders notlarini okumak
2 icerik yénetimi nedir? Ders notlarini okumak
3 icerik yénetimi marka yénetimine nasil Ders notlarini okumak, kisisel 6dev
destek olur? arastirmak
4 MUsteriye ulasmamizi saglayan yeni Ders notlarini okumak, kisisel 6dev
kanallar nelerdir? konusunu secmek
5 Nasil bUtlnlesik bir icerik stratejisi Ders notlarini okumak, grup édevi
gelistirebiliriz? konusunu arastirmak, se¢cmek
6 Video devrimi Ders notlarini okumak, grup Gyelerini
secmek
7 Musteri ile iletisim icin sosyal medya ve Ders notlarini okumak, grup tyelerini
bloglar secmek
8 Ara sinavlar Sinava hazirlik
9 icerik yoluyla pazarlama Ders notlarini okumak, kisisel 6dev
hazirhgi
10 Nasil strdurtlebilir bir icerik stratejisi Ders notlarini okumak, kisisel 6dev

gelistirebiliriz?

hazirligi




11 Cross media distribution Ders notlarini okumak, grup édev hazirhgi

12 icerik yoluyla iletisim Ders notlarini okumak, grup 6édev hazirligi

13 icerikte beklentileri yonetmek. Kullanici Ders notlarini okumak, grup édev hazirhgi
odakl icerik

14 icerik yénetiminde haklar ve etik Ders notlarini okumak, grup 6édev hazirligi

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Asa Briggs and Peter Burke, A Social History of the Media: From Gutenberg to the Internet, Cambridge; Polity Press, 2009.

DIGER KAYNAKLAR

Ders videolari, notlar ve ilgili web sayfalar

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yanyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilim 14 10

Proje 1 20

Odev 2 10

Ara Sinavlar/S6zIu Sinavlar/Kisa Sinavlar 1 20

Final Sinavi 1 40

Total: 19 100

IS YUKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siiresi (saat) Toplam is Yiikii (saat)
Ders Saati 14 3 42

Proje 1 30 30

Odev 2 10 20

Ara Sinavlar/S6zlu 1 25 25

Sinavlar/Kisa Sinavlar

Final Sinavi 1 33 33

Toplam is Yiki (saat): 150

1 AKTS = 25 saatlik is yuku




PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKisi

# PY1 PY2 PY3 PY4 PY5 PY6 PY7 PY8 PY9
OC1 2

0C2 2

0C3 2 2

0C4 2 2

0C5 2 2

0OC6 2

0oC7 2

Katki Duzeyi: 1 Dustk, 2 Orta, 3 Yuksek
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