DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

internet ve Mobil | NM 407 Bahar 03+00+00 Zorunlu 3 6

Pazarlama

Akademik Birim:

Yeni Medya Bolumu

Ogrenim Turi: Orgiin egitim
On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce
Dersin Dlzeyi: Lisans

Dersin Koordinatora:

Levent SOYSAL

Dersin Amaci:

Bu dersi alan 6grencilerden:

1.internet ve mobil pazarlamanin temel pratiklerini anlamalari
2. Yeni pazarlama konseptleri, metodlarina asina olmalari,

3. Bir pazarlama stratejisi gelistirmeleri

4. Gergek bir olayin pazarlama kampanyasini planlamalari

Beklenmektedir.

Dersin icerigi:

Bu ders, 6grencilere internet ve mobil araglarinda, pazarlamanin degisen ve
yenilenen konseptlerini tanitmayi icermektedir. Pazarlamayi yeni
araclarinda, internet ve mobil pazarlama nosyonunu ve tirlerini, internet ve
mobil kanallarin birbirlerini tamamlayarak anlamayi icermektedir. Dersin

icerigi vaka calismalari ve konuk konusmacilar ile desteklenmektedir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- Klasik pazarlamanin ve internet ve mobil pazarlamanin temellerini ve farkhliklarini
yorumlayabilmek

 2-internet ve mobil araclarin farklarini belirleyebilmek

e 3- Farkl pazarlama ydntermlerini yeni araglarinda anlayabilmek

e 4- Pazarlama kampanyasi yaratma, gelistirme, planlama ve baslatma becerisini
kazanmak

e 5- bu alanin gevirisi hentz girilmemis.

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

Sunumlar ve interaktif dersler Odevler ve projeler: 6grencilerin diizenli olarak ddevlerini ve
projelerini teslim etmesi beklenmektedir. Donem projesi: 6grencileri gercek bir marka
Uzerinden interet ve mobil pazarlama stratejisi gelistirmek.

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik

1 Derse giris Yok

2 Pazarlamada temel kavramlar Dersin okumalari
3 Yeni ortamda pazarlama Dersin okumalari
4 internet pazarlama ydntemleri Dersin okumalari
5 internet pazarlama ydntemleri 2 Dersin okumalari
6 internet pazarlamasinda tamamlayici Dersin okumalari

kavramlar
7 SoLoMo kavrami Dersin okumalari




8 Mobil pazarlamayi tanimlama Dersin okumalari
9 izinli pazarlama Dersin okumalari
10 Ad funded Reklamcilik Dersin okumalari
11 Display Reklamcilik Dersin okumalari
12 Mobil kampanyalar ve promosyonlar Dersin okumalari
13 Mobil deger zinciri Dersin okumalari
14 Sunumlar Sunum hazirlig

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Scott D. M., The New Rules of Marketing and PR, John Wiley & Sons Inc., 3rd Edition, 2011.

Ryan D., Jones K., Understanding Digital Marketing: Marketing Strategies for engaging the digital generation, Kogan Page Limited,
2nd Edition, 2012.

DIGER KAYNAKLAR

Ders videolari
Ders notlari

Dersle ilgili web siteleri

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yanyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilim 14 10

Proje 1 14

Odev 4 16

Ara Sinavlar/S6zIu Sinavlar/Kisa Sinavlar 1 20

Final Sinavi 1 40

Total: 21 100

IS YUKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siiresi (saat) Toplam is Yiikii (saat)
Ders Saati 14 3 42
Proje 1 22 22
Odev 4 9 36
Ara Sinavlar/S6zlu 1 20 20




Sinavlar/Kisa Sinavlar

Final Sinavi 1 30 30

Toplam is Yuki (saat): 150

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERIi (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKisi

# PY1 PY2 PY3 PY4 PY5 PY6 PY7 PY8 PY9
OC1 3 1

0C2 3 2

0C3 2 2

0C4 3 2 3

0C5

Katki Duzeyi: 1 Dustk, 2 Orta, 3 Ylksek
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