DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Reklamcihk AD 442 Bahar 06+00+00 Zorunlu 6 12

Projesi

Akademik Birim: Reklamcilik

Ogrenim Turi: Orgiin egitim

On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce

Dersin Dlzeyi: Lisans

Dersin Koordinatora:

Perrin OGUN EMRE

Dersin Amaci:

Bu dersi alan 6grencilerin

Yedi donem boyunca 6grenilen bilgileri nasil etkili ve yaratici bir reklam projesi olarak

uygulamayi 6grenmeleri

Gercgek bir marka igin coklu mecra reklam kampanyasi Ureterek deneyim kazanmalari
Bir reklam kampanyasini gercek bir reklam ajansinda yayinlanacakmis gibi basindan sonuna
kadar olan streci ydnetme becerilerini gelistirmeleri,

beklenmektedir.

Dersin icerigi:

Daha 6nceden belirlenmis bir marka igin piyasa arastirmasi yapmak, markanin piyasadaki
pozisyonunu g6z 6ntunde bulundurarak bir strateji gelistirmek, stratejisiyle ilgili kisa ve alakal
yazmak, 6zetle marka icin “buyuk bir fikir” yaratmak, bu “fikri” televizyon, radyo, dis, baski,
dijital platform ve diger mecralara uygulama, 14 haftada tamamlanan reklam kampanyasini

yaratici bir sekilde juri 6ntinde sunmak

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

¢ 1- Nasil gercek bir marka icin 360 derece reklam kampanyasl hazirlamasi gerektigine

dair strateji gelistirebilmek

e 2- Bir reklam kampanyasindaki her bir siireci yonetebilmek
e 3- Cesitli medya platformlarinda reklam yaratacak yeterli teknik ve sanatsal

becerileri gelistirmek

e 4- Reklam UrUnlerinin yonetiminin, Gretim sonrasinin ve seslendirmesinin

sorumlulugunu alarak uygulayabilmek

e 5- Sunum becerilerini gelistirmek

Dersin Ogrenme Yéntem ve

Teknikleri

sunumlar, tartismalar, final projesi

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik
1 Giris: Bitirme projesi icin marka segme
2 Ogrenciler tarafindan secilen markanin Doénem boyunca Uzerinde calisilacak
onaylanmasi ve markanin piyasa markayi segcmek, marka Uzerine arastirma
analizinin degerlendirilmesi yapmak, arun, rakipler ve piyasa, SWOT
hazirlamak
3 Piyasa arastirmasi ve SWOT sunumu Kabul edilen piyasa yerindeki stratejisiyle
ilgili markanin 6zetini yazmak
4 Ozeti sunma ve onay alma Onaylanmis 6zet igin alternatif “blyUk
fikirler” yaratma
5 Alternatiflerin icinden en yaratici fikri Bu fikri 6nce televizyona sonra diger
secme mecralar uygulama
6 Butin mecralar icin en iyi fikirlerden Kabul edilmis uygulanan fikirlerin
uygulananlarin degerlendirilmesi detaylarina odaklanma ve kabul
edilmemislere yeni ¢cézumler disinme
7 Uygulanmis ya da uygulanmamis yeni Uriin hazirliklarina baslanmasi. Resimli

¢6zumlerin onaylanmasi

taslaklar, cekim taslaklari, basili plan,
radyo metinleri, TV senaryolari vs.




Urtin hazirliklarinin onaylanmasi

Oyuncu kadrosu, sahne, seslendirme,
muzik, dublaj, 6rneklemeler vs.

sunumu daha iyi yapmak icin tavsiye
verilmesi

9 Uriin unsurlarinin onaylanmasi TV reklami cekmek, kabaca diizenlemek

10 TV filminin onaylanmasi ve gerekliyse Radyo, baski ve dis materyallerin Gretimi
revizyon verilmesi

11 Radyo, baski ve dis sanat islerinin Dijital ve diger alternatif mecralar icin fikir
onaylanmasi ve gerekliyse revizyon Uretilmesi. Etkinlik ve ortam v.s gibi
verilmesi

12 Dijital ve alternatif medya materyallerinin | O§retmenin verdigi revizyonlari yaparak
onaylanmasi ve gerekliyse revizyon Uretim sUrecinin bitmesi
verilmesi

13 Son onay Yaratici reklam kampanyasi igin sunum

hazirlama
14 Fikir sunumunun degerlendirilmesi ve

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Erener, Serdar. Nasil Oluyor da Oluyor?

Book Barez Brown, Chris (2012) How to Get Kickass Ideas

Krevolin, Richard (2003) How to Adapt Anything into a Screenplay Aitchison, Jim (1999) Cutting Edge Advertising

Howard, David and Edward Mabley (1996) The Tools of Screenwriting Bendinger, Bruce (1993) The Copy Workshop

DIGER KAYNAKLAR

Yok

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yanyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilim 14 20

Sunum/Juri 2 40

Final Sinavi 1 40

Total: 17 100

IS YUKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siresi (saat) Toplam is Yiikii (saat)
Ders Saati 14 6 84
Proje 16 7 112




Odev 16 5 80
Sunum/Juriye Hazirlik 2 5 10
Final Sinavi 1 14 14
Toplam is Yiki (saat): 300

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKiSi

# PY1 PY2 PY3 PY4 PY5 PY6 PY7 PY8 PY9 PY10
OC1 2 3 3 3 3 3

0C2 2 2 2 2 2 2

0C3 3 3 3 3

0C4 3 2 3 3 3

0C5 3 3

Katki Duizeyi: 1 Dusuk, 2 Orta, 3 Yiksek
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