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Akademik Birim: Reklamcihk

Ogrenim Turi: Orgiin egitim

On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce

Dersin DUzeyi: Lisans

Dersin Koordinatéru:

Perrin OGUN EMRE

Dersin Amaci:

Bu dersi alan 6grencilerin

1.Cesitli sanat Uretimi giktilarinin da tiketilebilir ve pazarlanabilir oldugu fikriyle tanismasi
2.Sanatin film, mize, mizik, ve moda sektoriinde Turkiye ve dinyada nasil pazarlandigini
anlamasi ve bu bilgileri hem reklamcilik ve halkla iliskiler gibi alanlarda kullanabilmeleri hem
de sanat pazarlama fikrine kritik bir sekilde yaklasmalari

beklenmektedir .

Dersin icerigi:

Bu ders, film, mize, mizik, ve moda sektérlerine yogunlasarak yaratici/sanat giktilarinin nasil
pazar sisteminde Uriin ve marka haline geldigini anlatir. Pazarlamanin temel kavramlarini
kullanarak bu sektorler icin pazarlama plani yaratabilmeyi kapsar.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- Film, mize, muzik, ve moda pazarlamanin temellerini anlamak

e 2- Sanat pazarlarindaki tuketici davranislarini arastirip anlayabilecek seviyeye gelmis
olmak

e 3- Pazarlamanin kavram ve araclarini 6zellikle reklam ve halkla iliskiler giktisi olarak
sanat pazarlamaya uyarlayabilecek, bunu yaparken pazar sisteminin insan
hayatindaki yerini sorgulayabilecek yetkinlige sahip olmak

e 4- Sanat pazarlamanin gunlik tiketiminde Pazar sisteminin rolinu elestirel bir
sekilde degerlendirirler.

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

- Gorsel destekli sunumlar. - Sinif ici tartismalar ve soru & cevap oturumlari. - Misafir
konusmacilarin konusmalarini ders cercevesinde degerlendirme (yazili 6dev). - Ara sinav
-Final sinavi - Final projesi - Ogrenciler her haftanin islenecek konular icin belirlenmis
metinleri dnceden okuyarak derse gelmelidir. - Dersin son bir saati 6nceki haftanin dersiyle
ilgili elestirel sorgulamalara yer verecek sekilde tasarlanmistir ve 6grenciler bu tartismalara
ve soru cevaplara hazirlikli olmahdir.

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik

1 Kultirel kuruluslar ve kultirel, sanat, O’Reilley & Kerrigan: Chapter 1
yaratici rtnler nelerdir?

2 Sanat Uridnleri ve diger Grlnler arasindaki | O'Reilley & Kerrigan: Chapter 2
farklar. Piyasalarin farkhliklari.

3 Marka Olarak Sanatci - Marka Sanatcilar O’Reilley & Kerrigan: Chapter 4

4 Film Pazarlama 1 Kerrigan (2010) Chapter 1, 2

5 Film Pazarlama 2 Kerrigan (2010) Chapter 3,4,5

6 Misafir Konusmaci 1: “Turkiye ve dinyada
sanat pazan"

7 Moda Sektoriinde Pazarlama Barnard (2007) Chapter 1, 2

8 Ara Sinava Hazirhk

9 Muzik Pazarlama Bradshaw, A., & Shankar, A. (2008). The

production and consumption of music.
Consumption, Markets and Culture, 11(4),
225-227.




10

Misafir konusmaci 2: “canli muzik
pazarlama”

11 Mize Pazarlama 1 Rentschler, R. (2004). Museum marketing:
understanding different types of
audiences. Arts marketing, 139-158.

12 Misafir konusmaci 3: “muze pazarlama”

13 Muze Pazarlama 2 Rentschler & Hede (2013) Chapter 4

14 Genel Tekrar

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Eds. Daragh O’Reilley & Fionla Kerrigan

Marketing the Arts: A Fresh Approach, Routledge, London, 2011.

Kerrigan, Finola (2010), Film Marketing, Butterworth: London.
Barnard, M. (Ed.). (2007), Fashion theory: a reader, Routledge: London.

Rentschler, R., & Hede, A. M. (2013) Museum marketing, Routledge.

DIGER KAYNAKLAR

Kerrigan, Finola (2010), Film Marketing, Butterworth: London. Barnard, M. (Ed.). (2007), Fashion theory: a reader, Routledge:
London. Rentschler, R., & Hede, A. M. (2013) Museum marketing, Routledge

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yariyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Proje 1 20

Odev 5 20

Ara Sinavlar/S6zlu Sinavlar/Kisa Sinavlar 1 20

Final Sinavi 1 40

Total: 8 100

iS YOKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siresi (saat) Toplam is Yiiki (saat)
Ders Saati 14 3 42
Proje 1 15 15
Odev 5 3 15
Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler | 11 3 33




Ara Sinavlar/Sozlu 16 16
Sinavlar/Kisa Sinavlar

Final Sinavi 29 29
Toplam is Yiki (saat): 150

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKisSi

# PY1 PY2 PY3 PY4 PY5 PY6 PY7 PY8 PY9 PY10
OC1 2 2 2

0C2 2 1 2 2 2 3

0oC3 2 1 2 2 2 3

0C4

Katki Duzeyi: 1 Dustk, 2 Orta, 3 Yuksek
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