DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

internet ve Mobil | NS 511 Bahar 03+00+00 Zorunlu 3 7.5

Pazarlama

Akademik Birim:

Yeni Medya M.A.

Ogrenim Turi: Orglin Egitim
On Kosullar yok
Ogrenim Dili: ingilizce

Dersin Dlzeyi:

Ylksek Lisans

Dersin Koordinatora:

ismail Hakki POLAT

Dersin Amaci:

internet ve Mobil ortamda pazarlamanin temel kavramlarini anlamalari ve pratik etmeleri,
yeni pazarlama kavramlarini ve yontemlerini 6grenmeleri ve gergek bir vaka Gzerinden
pazarlama stratejisi ve kampanya plani gelistirmeleri beklenmektedir.

Dersin icerigi:

Bu ders 6grencileri Internet ve mobil mecralarla birlikte degisen pazarlama kavramlariyla
tanistirmayi amaclamaktadir. Ogrenciler dénem boyunca bu yeni mecralarda pazarlama
anlayisina iliskin genel bir bakis sahibi olacaklar, Internet ve mobil pazarlama turlerini
ogrenecekler ve bu mecralara iliskin tamamlayici kavramlarla tanisacaklardir. Derste
anlatilan teorik bilgiler, Internet ve mobil mecralara iliskin gesitli filmler, 6rnek vakalar ve
sektdr uzmanlarinin sunumlariyla desteklenecektir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

¢ 1- internet ve Mobil Pazarlamanin temel kavramlarinin ve geleneksel pazarlama ile

farkhliklari idrak etmek

2- internet ile mobil mecralar arasindaki farklihklarin saptamak

3- Yeni Medya Uzerindeki pazarlama tirlerinin 6grenmek

e 4- internet ve mobil mecralarda bir pazarlama kampanyasinin yaratilmasi,
planlanmasi, gelistirilmesi ve lanse etmek

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

Ders Sunumlari ve etkilesimli 6grenci oturumlari Odevler: C")g“)re__ncilerden 2 haftada bir
verilecek d6devleri yapmalari talep edilecektir. Donem Projesi: Ogrencilerden gercek bir
markanin Internet pazarlama stratejisini belirlemeleri istenecektir..

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik
1 Derse Giris ve Ders Plani
2 Pazarlamada anahtar kavramlar Ders materyalinin okunmus olmasi,
3 Yeni bir iletisim ortaminda pazarlama Ders materyalinin okunmus olmasi, ilgili
yapmak o0devin yapilmasi
4 Internet Pazarlamanin Turleri 1 Ders materyalinin okunmus olmasi
5 Internet Pazarlamanin Turleri 2 Ders materyalinin okunmus olmasi, ilgili
ddevin yapilmasi
6 Internet pazarlamada tamamlayici Ders materyalinin okunmus olmasi
kavramlar
7 SoLoMo kavrami Ders materyalinin okunmus olmasi,
Doénem projesinin teslimi
8 Mobil pazarlamayi tanimlamak Ders materyalinin okunmus olmasi
9 izinli pazarlama Ders materyalinin okunmus olmasi, ilgili
ddevin yapiimasi
10 Sporsorlu reklamcilik Ders materyalinin okunmus olmasi
11 Ekran Pazarlama ve reklamciligi Ders materyalinin okunmus olmasi
12 Mobil kampanya ve promosyonlar Ders materyalinin okunmus olmasi, ilgili

6devin yapilmasi




13

Mobil deger zinciri

Ders materyalinin okunmus olmasi

14

Final sunumlari

Final sunumu hazirhgi ve gegmis konularin
tekran

Kadir Has Universitesi'nde bir ddnem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Scott D. M., The New Rules of Marketing and PR, John Wiley & Sons Inc., 3rd Edition, 2011. Ryan D., Jones K., Understanding
Digital Marketing: Marketing Strategies for engaging the digital generation, Kogan Page Limited, 2nd Edition, 2012.

DIGER KAYNAKLAR

1. Ders videolari
2. Ders notlari
3. iliskin web siteleri

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yanyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilm 14 10

Proje 1 40

Odev 4 10

Final Sinavi 1 40

Total: 20 100

IS YUKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siiresi (saat) Toplam is Yiikii (saat)
Ders Saati 14 3 42

Proje 1 50 50

Odev 4 9 36

Final Sinavi 1 60 60

Toplam is Yuki (saat): 188

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERIi (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKisi
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Katki Duizeyi: 1 Dusuk, 2 Orta, 3 Yuksek



http://www.tcpdf.org

