DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Dijital AD 225 Bahar 03+00+00 Zorunlu 3 6

Reklamcilik

Akademik Birim: Reklamcilik

Ogrenim Turi: Orglin Egitim

On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce

Dersin Dlzeyi: Lisans

Dersin Koordinatora:

Perrin OGUN EMRE

Dersin Amaci:

Bu dersi alan 6grencilerin Dijital Reklamcilik Ekosisteminin ana hatlarina iliskin genel bilgi
sahibi olmasi; mUsteri odakli tasarim yontemleri kullanarak, etkili gézlem, analiz, planlama,
iletisim ve reklamcilik ydontemlerine dair bir anlayis gelistirmesi,

beklenmektedir.

Dersin icerigi:

Ders, dijital reklamciligin temel stratejilerini konu almaktadir. Analiz ve arastirma araglarini
ogretmek, reklam yatirnim getirisini (YG) dogru sekilde dlgcmek igin blylk énem arz
etmektedir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

o 1- Onemli dijital platformlari/kanallari ve aralarindaki simbiyotik iliskileri
tanimlayabilmek

e 2- Kapsamli bir dijital pazarlama stratejisi gelistirip planlayabilmek ve
uygulayabilmek

¢ 3- Reklam YG'yi nasll etkili sekilde 6lcecedini anlamak icin, analiz ve arastirma
araclarini kullanabilmek

Dersin Ogrenme Yéntem ve

Teknikleri

Orgiin Ogretim -Ders ici tartismalar -Atélye calismalari

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik

1 Giris

2 Dijital Reklamcilik

3 Dijital TUketici

4 Dijital Reklamcilik Platformlari

5 Web siteleri, Uygulamalar ve iki Tarafli
Piyasalar

6 Sosyal Aglar ve Pazarlama

7 inis Sayfalari ve Talep ve Miisteri
Yaratmak

8 Dijital Strateji

9 Analiz

10 Dijital Pazarlama Trendleri

11 Hikaye Anlaticiliginin YUkselisi, Kulaktan
Kulaga Reklam, Degerlendirmeler ve
Reytingler

12 Atolye Calismasi: Dijital Kampanya
Olusturma

13 Veri Dini

14 Genel Ders Degerlendirmesi




Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Scientific Advertising - Claude Hopkins
- The Innovators - Walter Isaacson

- Digital Marketing Analytics - Chuck Hemann and Ken Burbary
- Homo Deus - Yuval Noah Harari

DIGER KAYNAKLAR

Yok

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yariyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilim 14 10

Ara Sinavlar/S6zlu Sinavlar/Kisa Sinavlar 1 40

Final Sinavi 1 50

Total: 16 100

iS YOKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siresi (saat) Toplam is Yiiki (saat)
Ders Saati 14 3 42

Ara Sinavlar/S6zlu 1 48 48

Sinavlar/Kisa Sinavlar

Final Sinavi 1 60 60

Toplam is Yuki (saat): 150

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERIi (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKisi

# PY1 PY2 PY3 PY4 PY5 PY6 PY7 PY8 PY9 PY10
OC1 3

0C2

0C3 3
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