DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Dijital TUketici AD 226 Bahar 03+00+00 Zorunlu 3 6

Deneyimi

Akademik Birim: Reklamcilik

Ogrenim Turi: Orglin Egitim

On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce

Dersin Dlzeyi: Lisans

Dersin Koordinatora:

Perrin OGUN EMRE

Dersin Amaci:

Bu dersi alan 6grencilerin, ekonomideki yeni kokli degisime iliskin bilgi sahibi olmalari,
musteri odakli tasarim yontemleri kullanarak, etkili gézlem, analiz, planlama, iletisim ve
reklamcilik yéntemlerine dair bir anlayis gelistirmesi,

beklenmektedir.

Dersin icerigi:

Bu ders, dijital ve fiziksel dinya arasindaki cizgiyi bulaniklastiran yeni is modeli
yaklasimlarina kisa bir giris niteligi tasimaktadir. Ayrica, bu dersin amaclarindan biri dijital
tuketicileri, duygusal, psikolojik ve davranissal acilardan analiz etmektir. Ogrenciler, Dijital
Tuketici Deneyimi ve Deneyim Tasariminin genel yontemlerine iliskin bir anlayis
kazanacaklardir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- Yeniis modelleri hakkinda genel bir bilgi sahibi olabilmek

e 2- Reklamcilarin ve pazarlamacilarin yeni ekonomi deneyimindeki rollerini
tanimlayabilmek

e 3- Tuketici odakli reklamciliga yonelik deneyim tasarlama yéntemleri kullanabilmek

e 4- Kullanici/tiketici deneyimini engellemeden etkili sekilde reklam yapabilecek ve
deneyim tasarimina gore strateji gelistirebileceklerdir.

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

Orgiin Ogretim -Ders ici tartismalar -Atélye calismalari

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik

1 insanlik Tarihine Kisa Bir Bakis

2 Deneyim Ekonomisi

3 Dijital isletmeler, Urtinler ve Hizmetler

4 Dijital TUketici Deneyimleri
Bugunun Dijital Tuketici/Kullanicilar

6 Tuketici Deneyimi Tasarimi

7 Atolye Calismalari: Pratikte Deneyim
Tasarimi |

8 Atélye Calismalari: Pratikte Deneyim
Tasarimi Il

9 Reklamcilar icin Deneyim Ekonomisi El
Kitabi I: Temel Prensipler

10 Reklamcilar icin Deneyim Ekonomisi El
Kitabi II: Bagirmayi Birak, Yardim Et

11 Pazarlama Stratejini , Deneyim
Tasarimiyla Olusturmak

12 Atolye Calismasi: Coklu-Kanal Kampanyasi

Gelistirmek




13

Gelecegdin Tarihine Kisa Bir Bakis

14

Genel Ders Degerlendirmesi

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

- Power of Habit - Charles Duhigg
- Brain - David Eagleman

- Design of Everyday Things - Don Norman
- Mental Models: Aligning Design Strategy with Human Behavior — Indi Young

Simple: Conquering the Crisis of Complexity - Alan Siegel and Irene Etzkorn

DIGER KAYNAKLAR

Yok

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yanyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilm 1 10

Ara Sinavlar/S6zIU Sinavlar/Kisa Sinavlar 1 40

Final Sinavi 1 50

Total: 3 100

IS YUKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siiresi (saat) Toplam is Yiikii (saat)
Ders Saati 14 3 42

Ara Sinavlar/S6zlu 1 48 48

Sinavlar/Kisa Sinavlar

Final Sinavi 1 60 60

Toplam is Yiki (saat): 150

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKiSi

# PY1 PY2 PY3

PY4 PY5 PY6

PY7

PY8 PY9 PY10




OC1

0C2

0C3

0C4

Katki Diizeyi: 1 Dusuk, 2 Orta, 3 Yuksek
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