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Akademik Birim:

EndUstri Uriinleri Tasarimi

Ogrenim Tari: Orgln egitim
On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce
Dersin Duzeyi: Lisans

Dersin Koordinatoru:

Dersin Amaci:

Pazarlama surecinde endustri Grunleri tasarimcilarinin konumunu belirlemek ve pazarlama
fonksiyonunun uygulanabilmesi icin gerekli teknikleri incelemektir.

Dersin icerigi:

Ders endUstriyel tasarimcilar igin pazarlamanin 6nemi ve pazarlamada endustri Urdnleri
tasarimcilarinin rolt konusunda okuma materyalleri ve tartisma konularini icermektedir.
Musteri davranislarinin incelenmesi, uluslararasi pazarlama 6zellikleri de dikkate alinarak
pazarlamanin temel cabalari olan Grin, fiyat, tutundurma ve dagitimda uygulanabilecek

tekniklerin bilgilerini vermek amacglanmistir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- Tasarim sureci ile pazarlama arasindaki yakin iliskiyi anlama.

e 2- Tasarimcinin Urdn politikasi uygulamalarinda karar verici konumunu belirleme
 3- Uriin gelistirme sirecinde arastirmaci yetenegini kazanma

e 4- Tuketici mUsteri ve Uretici isletme musterisinin satin alma davranislari arasindaki

farki anlama

 5- Uriin, fiyat, tutundurma ve dagitim cabalarindaki temel politikalari anlama
e 6- Global pazarlarda musteri davranislarini etkileyen faktérleri anlama
e 7-Yeni Urlnlerin pazarda uyum ve konumlandirilmasi strecini anlama

Dersin Ogrenme Yéntem ve

Teknikleri

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik
1 Bir isletme fonksiyonu olarak pazarlama, ismet Mucuk "Pazarlama ilkeleri” B8lim
tasarim sureci ile ilgisi, pazarlamanin 1,Sevim Bas “Pazarlama”Bdélum1,Kotler,
tarihsel gelisimi Keller, Brady,Goodman, Hansen B6lim 1
Erdogan Taskin "Musteri lligkileri Egitimi”
,B.B Mozota Bdlum 2
2 Pazarlama Cevresi: Pazarlama sistemini ismet Mucuk, B6lim 2,Sevim Bas Bdlim
etkileyen cevresel faktorler 2,Kotler,Keller,Brady, Goodman, Hansen
Bolim 2
3 Tuketiciler Pazar ve tuketici davranislari, ismet mucuk, Bélim 4,Sevim Bas bélim 4
Ureticiler pazari, Uretici musteri
davranislar
4 Uriin politikasi ile ilgili temel kavramlar, ismet Mucuk B&liim 7,Sevim Bas Bélim 5
yeni urun gelistirme ve stratejiler
5 Uriin Yasam siireci ve uygulanacak ismet Mucuk Béliim 7,Kotler, Keller,
pazarlama stratejiler Brady, Goodman, Hansen BAlum 5
6 Marka, ambalaj ve Urtne bagl hizmetler ismet Mucuk B&lim 7,Kotler, Kelley,
Brady, Goodman, Hansen, Bolim 4
7 Kiguk sinav Calisma sorulari
8 Vize Sinavi Calisma sorulari ve 6rnek olay yorumlama




Fiyatlandirma kavram ve yaklasimlari

ismet Mucuk, Bélim 8,Sevim Bas bdlim 6

ve uygulamalari

10 Fiyatlandirma yontemleri ismet Mucuk bélim 8
11 Tutundurmanin énemi-pazarlama iletisimi | ismet Mucuk B&lim 9,sevim Bas Bolim 7
12 Kisisel satis, reklam, satis gelistirme ve ismet Mucuk Béliim 9,Bolim
tanitma 10,11,12,Erdogan Taskin "Satis Teknikleri
Egitimi "1-16. Bolimler
13 Pazarlama dagitim kanallari, pazarlama ismet Mucuk, B6lim 13
lojistigi ve dagitim kanali yénetimi
14 Uluslararasi pazarlama: Giris yontemleri ismet Mucuk, Blim 5,B61im 16, M.

Karafakioglu, Bolim 3-6,Cem Kozlu BAIUm
5-6

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Sevim Bas "Pazarlama Ders Notlarn”

ismet Mucuk “Pazarlama ilkeleri” Tiirkmen Kitabevi

Philip Kotler "Pazarlama Yonetimi Beta yayinlar

DIGER KAYNAKLAR

- Erdogan TASKIN "Pazarlama Esaslan” Tirkmen Kitabevi
- Philip. KOTLER,K.L KELLER,M.BRADY,M. GOODMAN,T. HANSEN "Marketing Management “ Pearson 2009
- Philip. KOTLER,G. ARMSTRONG “Marketing” Prentice Hall 2010
- Cem Kozlu "Uluslararasi Pazarlama” T. is bankasi Yay. 1986

- Mehmet Karafakioglu "Uluslararasi Pazarlama Yonetimi” 1990
- Brigitte Borja De Mozota “Tasarim Yonetimi” 2005

- Erdogan Taskin "Musteri iliskileri Egitimi” Papatya yay.2005

- Erdogan Taskin "Satis teknikleri Egitimi” 2003

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yariyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilim 1 10

Proje 1 10

Ara Sinavlar/S6zlu Sinavlar/Kisa Sinavlar 1 20

Final Sinavi 1 60

Total: 4 100

iS YOKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi

Siresi (saat)

Toplam is Yiikii (saat)

Ders Saati 14

3

42




Arazi Calismasi 1 13 13

Proje 1 10 10
Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler | 10 4 40
Ara Sinavlar/S6zlu 2 5 10
Sinavlar/Kisa Sinavlar

Final Sinavi 1 10 10
Toplam is Yiki (saat): 125

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKisSi

#

OC1

0C2

0oC3

0C4

0C5

OC6

0oC7

Katki Diizeyi: 1 Dusik, 2 Orta, 3 Yluksek
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