DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Tuketici MBAD 510 Bahar 03+00+00 Secmeli 3 7.5

Davranisi

Akademik Birim:

Ogrenim Turi: Orglin Egitim

On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce

Dersin Dlzeyi:

Ylksek Lisans

Dersin Koordinatora:

Ezgi MERDIN UYGUR

Dersin Amaci:

Bu dersin amaci tuketici davranisina dair temel terimleri, konseptleri ve tiketiciyi anlamaya
dair aktiviteleri 6grencilere sunmak yanisira mevcut teorik ve metodolojik yaklasimlar
Isiginda tuketici davranisinin gesitli yonlerini incelemektir. Dersin bir diger amaci da
o0grencilere davranissal arastirma yetenekleri ve ilgileri asilamaktir.

Dersin icerigi:

Dersin igerigini tlketici davranisinin psikolojik aciklamalari, icgorii edinme, beyinsel ve
duyusal pazarlama kararlari yanisira kultr, sosyoloji ve dijital perspektifler (néropsikoloji,
beyin gértuntlileme vs. teknikleri) olusturmaktadir. Derste vaka calismalari, segilmis
akademik makaleler, kitaplar ve sunumlardan olusan bir metod mozaigi kullanilir. Ders
davranissal icgort gerektiren diger disiplinlere de hitap edecektir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

Dersin Ogrenme Yéntem ve yuzylze

Teknikleri

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik

1 Konular Giris, Tuketici Davranisi Nedir? ilgili bélim

2 Tiketici icgérileri Nelerdir? ilgili bélim

3 Algi ve Dikkat ilgili bolim

4 Bilgi Arama ve O§renme Modelleri ilgili bélim

5 Kategorilerle Diisiinme ve Onyargilar ilgili bélim

6 Hafiza ve Motivasyon ilgili bélim

7 ARASINAV

8 Tutum Gelistirme ve ve Tutum ilgili bélim
Degisiklikleri

9 Sosyal Etkilenme ilgili bolim

10 Duygular ve Duygu Durumu ilgili bolim

11 Kisilik ve Benlik ilgili bolim

12 Kulturel Etkiler ve Kritik Bakis Acisi ilgili bolim

13 sunumlar

14 sunumlar

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.




ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Consumer Behavior: Buying, Having, and Being, Global Edition, 12/E Michael R. Solomon

DIiGER KAYNAKLAR

Journal of Personality and Social Psychology, Journal of Consumer Research, Journal of Experimental Social Psychology, Journal of
Consumer Behaviour, Personality and Social Psychology Bulletin, Psychology & Marketing makaleleri

The Handbook of Consumer Psychology, edited by Curtis Haugtvedt, Paul Herr and Frank Kardes, Lawrence Erlbaum Associates

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yanyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilm 14 10

Uygulama 5 10

Sunum/Juri 1 20

Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler (okuma, 2 20

bireysel calisma vb.)

Final Sinavi 1 40

Total: 23 100

iS YOKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siiresi (saat) Toplam is Yiiki (saat)
Ders Saati 14 3 42

Uygulama 5 2 10

Sunum/Juriye Hazirhk 1 20 20

Diger Uygulamalara Hazirlik 1 18 18

Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler | 4 5 20

Ara Sinavlar/S6zlu 1 37.5 37.5

Sinavlar/Kisa Sinavlar

Final Sinavi 1 40 40

Toplam is Yiki (saat): 187.5

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKisi

# PY1 PY2 PY3 PY4 PY5 PY6 PY7 PY8 PY9
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