DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)
Tuketici BA 652 Guz 03+00+00 Secmeli 3 7.5

Davranisinda
Secilmis Konular

Akademik Birim:

Sosyal Bilimler Enstitlst

Ogrenim Tari: Orgln Egitim
On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce
Dersin Duzeyi: Doktora

Dersin Koordinatoru:

Ezgi MERDIN UYGUR

Dersin Amaci:

Bu ders mevcut teorik ve metodolojik yaklasimlar isiginda tiketici davranisinin gesitli
yonlerini incelemek ve literatirl genisletebilmek adina hipotezler, arastirma sorulari ve
fikirler Greterek yeni arastirma alanlarini 6grencilere sunmayi hedefler.

Dersin icerigi:

Dersin igerigini tiketici davranisinin psikolojik aciklamalari, i¢ gorii edinme, beyinsel ve
duyusal pazarlama kararlari yani sira kultir, sosyoloji ve dijital perspektifler olusturmaktadir.
Derste vaka calismalari, secilmis akademik makaleler, kitaplar ve sunumlardan olusan bir
metot mozaigi kullanilir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- TUketici davranisi terimlerine hakim olmak.
e 2- Kritik bir bakis acisina 6grencileri hazirlayabilmek.
e 3- TUketici davranisi ile ilgili gincel ve 6zgln arastirma sorular Uretebilmek.

Dersin Ogrenme Yéntem ve Ylzyuze

Teknikleri

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik

1 Giris, Tuketici Davranisi Nedir? Zorunlu ve onerilen okumalar
2 Algi ve Dikkat Zorunlu ve onerilen okumalar
3 Bilgi Arama ve Cikarim Yapma Surecleri Zorunlu ve onerilen okumalar
4 Ogrenme Modelleri Zorunlu ve onerilen okumalar
5 Kategorilerle Distinme Zorunlu ve onerilen okumalar
6 Hafiza ve Yargi Zorunlu ve onerilen okumalar
7 Motivasyon ve Hedef Zorunlu ve onerilen okumalar
8 Tutum Gelistirme Zorunlu ve onerilen okumalar
9 Bilgi isleme ve Tutum Degisiklikleri Zorunlu ve onerilen okumalar
10 Duygular Zorunlu ve onerilen okumalar
11 Kisilik ve Benlik Zorunlu ve onerilen okumalar
12 Kalturel Etkiler Zorunlu ve énerilen okumalar
13 Sunum

14 Sunum

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.




ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Journal of Personality and Social Psychology, Journal of Consumer Research, Journal of Experimental Social Psychology, Journal of
Consumer Behaviour, Personality and Social Psychology Bulletin, Psychology & Marketing

DIGER KAYNAKLAR

The Handbook of Consumer Psychology, eds. Curtis Haugtvedt, Paul Herr and Frank Kardes, Lawrence Erlbaum Associates

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yariyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilm 14 10

Proje 1 10

Sunum/Juri 1 20

Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler (okuma, 2 20

bireysel calisma vb.)

Final Sinavi 1 40

Total: 19 100

IS YOKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siliresi (saat) Toplam is Yiki (saat)
Ders Saati 14 3 42

Proje 1 10 10

Odev 1 15 15

Diger Uygulamalara Hazirlik 1 37.5 37.5

Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler | 1 38 38

Final Sinavi 1 45 45

Toplam is Yiki (saat): 187.5

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKisSi

# PY1 PY2

PY3

PY4

PY5 PY6

PY7

PY8 PY9

OC1

0C2




0C3

Katki Diizeyi: 1 DUsuk, 2 Orta, 3 Yuksek
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