DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Stratejik BA 654 Bahar 03+00+00 Zorunlu 3 7.5

Pazarlama

Yonetiminde
Secilmis Konular

Akademik Birim:

Sosyal Bilimler Enstitasu

Ogrenim Turi: Orgiin Egitim
On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce
Dersin DUzeyi: Doktora
Dersin Koordinatora: Nimet URAY

Dersin Amaci:

Bu dersin temel hedefi 6rgit ile dedisen cevre arasindaki uyuma ulasmalarini ve
strdirmelerini saglayacak yaklasim ve metodolojiyi 6grencilerin edinmesini saglamaktir.c
Bu doktora dersi 6grencilerin, pazarlamanin 6rgitte, isletme stratejisinde ve basarisindaki
rolind anlamalarina yardim etmek igin tasarlanmistir.

Ogrencilerin pazarlama stratejisini, pazarlama stratejisi arastirmasini ve bu konulardaki
temel dlslinceleri ve gelismeleri elestirel olarak degerlendirmelerine yardim edecektir.

Dersin icerigi:

Pazarlamanin 6rgut icerisindeki roll (paydas teorisi ve degisim teorisi, pazar odaklilik ve
Orgut kultura, pazarlama ve pazarlamacinin 6rgut icerisindeki roll); pazar dinamikleri;
rekabet avantaji (liderlik avantaji, inovasyon ve yeni urin gelistirme); dis cevre ile iliskilerin
yOnetimi, masteri iliskileri yonetimi ve ¢iktilar); metrikler (marka ederi, pazarlama
performansi)

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- Pazarlamanin érgut icerisindeki rolinu anlamak ve elestirel olarak
degerlendirebilmek.

e 2- Orgiit ile degisen cevre arasindaki uyuma ulasmalarini ve siirdiirmelerini
saglayacak yaklasim ve metodolojiyi anlamak ve kullanabilmek.

e 3- Pazarlama performansini 6lgcecek uygun metrikleri elestirel olarak
degerlendirebilmek.

e 4- Ydnlendirmeli okumalar; sinif igi tartismalar; Arastirma fikir yazilan & kavramsal
haritalar, arastirma onerisi.

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

Yonlendirmeli okumalar; sinif igi tartismalar; Arastirma fikir yazilari & kavramsal haritalar,
arastirma onerisi

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik

1 Pazarlama Stratejisi Konusunda Bir Ozet Zorunlu ve onerilen okumalar
Degerlendirme |

2 Pazarlama Stratejisi Konusunda Bir Ozet Zorunlu ve 6nerilen okumalar
Degerlendirme Il

3 Pazarlamanin isletme Stratejisi Zorunlu ve onerilen okumalar
Icerisindeki Rolu

4 Pazarlamanin, Orglit icerisindeki Rolii ve Zorunlu ve onerilen okumalar
Etkisi

5 Pazarlamanin, Orgiitiin Rekabet Zorunlu ve 6nerilen okumalar
Ustlnliglndeki Roll

6 Pazarlama Verimliliginin Olcimii ve Zorunlu ve onerilen okumalar
Genisletilmesi

7 Hizmet Pazarlamasi ve Yonetimi Zorunlu ve onerilen okumalar

8 iliskisel Pazarlama ve Satici-Alici iliskileri Zorunlu ve onerilen okumalar

9 Misteri iliskileri Yonetimi ve Ciktilari Zorunlu ve onerilen okumalar




10

Markalama ve Marka Degeri

Zorunlu ve onerilen okumalar

stratejisiyle ilgili hazirlanan arastirma
projelerinin sunumu, tartisiimasi)

11 Urln inovasyonu / Yeni Urlin Gelistirme / | Zorunlu ve énerilen okumalar
Urlin Tasarimi

12 Teknoloji Zorunlu ve 6nerilen okumalar

13 Orglitlerin Pazarlama Aktivitelerine Zorunlu ve 6nerilen okumalar
Yonelik Farkli Bakis Agilari

14 Doénem Projesi Sunumu (Pazarlama

Kadir Has Universitesi'nde bir ddnem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Makale Listesi

DIGER KAYNAKLAR

Graham Hooley, Nigel F. Piercy, Brigitte Nicouloud and J.Roud, (2017), Marketing Strategy and Competitive Positioning, 6th

edition, Pearson.

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yanyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilim 1 10

Proje 1 30

Odev 6 30

Sunum/Juri 1 10

Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler (okuma, 1 20

bireysel calisma vb.)

Total: 10 100

iS YOKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siresi (saat) Toplam is Yiiki (saat)
Ders Saati 14 3 42

Proje 1 83.5 83.5

Odev 6 6 36

Sunum/Juriye Hazirhk 1 6 6

Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler | 1 20 20

Toplam is Yiki (saat): 187.5




1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKisSI

# PY1 PY2 PY3 PY4 PY5 PY6 PY7 PY8

OoC1

0C2

0C3

0C4

Katki Duzeyi: 1 DUsuk, 2 Orta, 3 Yiksek
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