DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Girisimcilik MIS 637 Guz 03+00+00 Secmeli 3 7.5

Pazarlamasi

Akademik Birim:

Yonetim Bilisim Sistemleri

Ogrenim Turi: Orglin Egitim
On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce
Dersin Dlzeyi: Doktora

Dersin Koordinatora:

Mahmut Cavur

Dersin Amaci:

Bu dersin amaci, 6grencilerin yeni girisim firsatlarini kesfetmeleri, girisimlerin is modellerini
anlamalar, dijital ilk dinyadaki Urtin ve hizmetler icin en uygun pazarlama stratejisini
gelistirmek icin sorunlari analiz etmeleri icin gerceveler ve kavramsal araclar gelistirmektir.
Dijital pazarlama ve musteri yonetimi odakl girisimcilik girisiminde girisimcilik girisiminde
bulunma ve satis ve pazarlama gibi pazarlama temalarini kesfedecegdiz. Kurs ayni zamanda
hacker'larin kaltirinG ve yaklasimini birlestiren modern pazarlama teknikleri seti olan
blylme korsanligini kesfedecek; viral pazarlama ve sosyal etkileyicilerin kullanimi gibi zor
problemleri gézmek icin yaratici yaklasimlar bulmak.

Dersin icerigi:

Ders, pazarlama ile ilgilenen ve girisimcilige kisisel ya da profesyonel bir ilgi duyan, bir
baslangi¢ girisimini baslatan, bir ise baslayan, herhangi bir blyukltkte bir girisimcilik
sirketinde pazarlama isini Ustlenen ya da bir girisim sermayesi sirketi, 6zel sermayeye
katilmayi imit eden 6grenciler igin tasarlanmistir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

Anlatim, okuma d6devleri, vakalar, sinif tartismalari ve davetli konusmacilar. Niteliksel
tartismalar desteklemek icin nicel yontemlerle ilgili birkac¢ ders verilecektir. Gerektiginde, bu
tlr tartismalara yardimci olacak 6zel yazilimlar 6grencilere dagitilacaktir.

HAFTALIK PROGRAM

Hafta

Konular On Hazirhik

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

85314).

1. McGrath, R. G., and MacMillan, "Discovery-Driven Planning," Harvard BusinessReview, July-August, 1995 (Reprint No. 95406).
2. Rich, S. R., and D. E. Gumpert, “How to Write a Winning Business Plan," Harvard Business Review, May-June, 1985 (Reprint No.

DIGER KAYNAKLAR

John Wiley & Sons, 2001.

1. Morgan, H. L., A. Kallianpur, and L. M. Lodish, "Entrepreneurial Marketing," Lessons from Wharton's Pioneering MBA Course,

2. Aaker, D. A., Strategic Market Management, John Wiley & Sons, 1998.




DEGERLENDIRME SISTEMI

Yariyil ici Calismalan Sayi

Katki Payi (%)

Total: 0

0

IS YOKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi

Siliresi (saat)

Toplam is Yiki (saat)

Toplam is Yuki (saat):

0

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERi (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKiSi

# PY1 PY2 PY3 PY4

PY5

PY6

PY7

PY8

PY9

PY10

PY11

PY12

Katki Duzeyi: 1 Dustk, 2 Orta, 3 Yuksek
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