DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)
Sosyal Medya NMD 314 GuUz-Bahar 02+02+00 Secmeli 3 6

Akademik Birim:

iletisim Fakultesi

Ogrenim Turi: Orgiin Egitim
On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce
Dersin DUzeyi: Lisans

Dersin Koordinatéru:

Dersin Amaci:

Bu dersi alan 6grencilerin:

* Sosyal medya platformlarinin 6zel hayatimiz, sosyal dedisim ve sektorler lizerindeki
etkilerini kavramalari,

 Siyasi odakli, sosyal fayda ya da kar odakli kampanya arasinda secilen bir yéne
odaklanarak bir sosyal medya kampanyasi tasarlamalari beklenmektedir.

Dersin icerigi:

Bu ders, sosyal medyanin ve genel olarak dijital teknolojilerin hayatimizin farkl yonlerine
nasil entegre edildigini arastirmayi hedeflemektedir. Ders iki ana konuya ayrilmistir: sosyal
degisim, sosyal medya ve kisilerarasi iliskiler ve sosyal medyanin stratejik kullanimi. Ders
boyunca 6grenciler degisen bilgi toplumumuzun hem kavramsal hem de pratik yonlerini
inceleyerek sosyal medyanin bireyler, endustriler ve kulturler tzerindeki etkisini
kesfedeceklerdir. Ogrencilerden ayrica cesitli sosyal medya platformlarinin savunuculuk ile
endUstri ve is sektdrleri baglaminda sahip oldugu olanaklari inceleme konusunda uygulamali
deneyime sahip olmak icin bir sosyal medya kampanyasi tasarlanmalari beklenmektedir

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- Cesitli sosyal medya platformlarinin temel karakteristiklerini ayirt edebilmek.

e 2- Sosyal medya kullaniminin bireylerin 6zel ve kamusal yasamlari Gzerindeki
etkilerini elestirel olarak tartisabilmek.

e 3- Sosyal medya kullaniminin 6zel kisiler icin olumlu ve olumsuz kullanimlari
konusundaki tartismalara elestirel katkida bulunabilmek.

e 4- Kar amaci guden markalar, toplumsal nedenler, siuasi yénelimli gruplar, sosyal
sorun temelli gruplar, sivil toplum kuruluslari icin sosyal medya kampanyasi
tasarlayabilmek.

Dersin Ogrenme Yéntem ve

Teknikleri

Ders 2 temel modulden olusmaktadir. Bunlar: 1. Sosyal Medya, Sosyal Degisim ve Kisilerarasi
iliskiler 2. Sosyal Medyanin Stratejik Kullanimi Degerlendirme iki modiilden olusmaktadir. ilk
modulin degerlendirmesi 6nceden belirlenmis bir konuda grup sunumu seklindedir (0). ikinci
modulin degerlendirmesi, bir sosyal medya kampanya tasarimi seklindedir ve grup olusur
(p).

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik
1 Oryantasyon Haftasi (hazirlik ve ders
plani)
2 Modl (I): Sosyal Medya, Sosyal Degisim Bireysel arastirma, sinif ici tartisma, Modul
ve Kisilerarasi lliskiler: Sosyal medya ne 1 degerlendirmesi icin gruplarin
degildir? olusturulmasi
3 Modul (1): Sosyal Medya, Sosyal Degisim Bireysel arastirma, , grup projesi icin
ve Kisilerarasi lliskiler: Politik Kullanimlar fizibilite calismasi
4 Moddl (I): Sosyal Medya, Sosyal Degisim Vaka analizi calismalari, sinif ici tartisma,
ve Kisilerarasi lliskiler: Sosyal fayda grup projeleri icin mentdrlerden geri
bildirim alinmasi
5 Modul (1): Sosyal Medya, Sosyal Degisim Sinif ici sunumlar
ve Kisilerarasi lliskiler: Kisilerarasi iliskiler
6 Moddl (Il): Sosyal Medyanin Stratejik Bireysel arastirma, workshop
Kullanimi: Sosyal medya kampanyalari
7 Moddul (Il): Sosyal Medyanin Stratejik Vaka analizi calismalari, sosyal medya




Kullanimi: Hedefler icin sosyal medya
kampanyalari

kampanyasi konusu hakkinda 6n calisma

8 Modul (I1): Sosyal Medyanin Stratejik Sektdrden mentorler ile en iyi pratiklerin
Kullanimi: Sosyal fayda icin sosyal medya | incelenmesi
kampanyalari
9 Moddl (ll): Sosyal Medyanin Stratejik Bireysel arastirma, Mentorler ile proje
Kullanimi: Stratejik planlama hakkinda final degerlendirmesi ve geri
bildirim
10 Modul (I1): Sosyal Medyanin Stratejik Gruplar halinde sosyal medya kampanyasi
Kullanimi: Sosyal medya kampanyalarinda | icin fikirlerin sunumu
fikir ve rekabet
11 Moddul (Il): Sosyal Medyanin Stratejik Gruplar halinde sosyal medya kampanyasi
Kullanimi: Kitle arastirmasi icin hedef kitle analizinin sunumu
12 Modul (I1): Sosyal Medyanin Stratejik Gruplar halinde bitlnlukli sosyal medya
Kullanimi: Strateji stratejilerinin sunumu
13 Grup Sunumlari Sektor ve akademik mentorlere yaratici
¢6zumler de dahil kampanyanin tim
asamalarinin sunumu
14 Tekrar ve Degerlendirme

Kadir Has Universitesi'nde bir ddnem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Routledge., Chapter 3-4-5-6

Bullingham, Lisa, & Vasconcelos, Ana C. (2013). ‘The presentation of self in the online world’: Goffman and the study of online
identities. Journal of Information Science, 39(1), 101-112.
Kelley, L. D., Jugenheimer, D. W., & Sheehan, K. B. (2015). Advertising media planning: A brand management approach. Oxford:

DIGER KAYNAKLAR

1.Ders videolari 2.Ders notlari 3.ilgili Web sayfasi

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yanyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilm 12 -

Proje 1 70

Sunum/Juri 1 30

Total: 14 100

IS YUKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi

Siliresi (saat)

Toplam is Yiikii (saat)

Ders Saati 14

3

42




Proje 1 70 70
Sunum/Juriye Hazirlik 1 38 38
Toplam is Yiki (saat): 150

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKiSi

# PY1 PY2 PY3 PY4
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OC1
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Katki Duzeyi: 1 DUsuk, 2 Orta, 3 Yiksek
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