DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Stratejik BUS 315 Bahar 03+00+00 Zorunlu 3 5

Pazarlama

Akademik Birim: isletme

Ogrenim Turi: Orglin Egitim

On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce

Dersin Dlzeyi: Lisans

Dersin Koordinatora:

Dersin Amaci:

Bu dersin amaci pazarlama kavrami ve yontemlerinin stratejik pazarlama perspektifiyle
basarili bir bicimde uygulanabilmesi icin gerekli olan teorik altyapinin érnek olaylar

yardimiyla 6grencilere aktarimidir.

Dersin icerigi:

Stratejik pazarlama dersi pazarlama alaninda calismak isteyen 6grencilerin yani sira finans,
operasyon gibi diger alanlarda kariyer yapmak isteyen 6drencilere glicli bir isletmenin
pazarda nasil basari yakalayabilecegine dair degerli bilgiler sunar.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- Stratejik pazarlama ile ilgili kavram ve iliskilerin ve, uygulamasinin edinimi.
e 2- Kavramlari ve teorileri kullanarak durumlari analiz edebilme ve stratejik bir
yaklasimla karar verebilme edinimi

e 3- GUgcll bir pazarlama planinin nasil olusturuldugunun edinimi

Dersin Ogrenme Yéntem ve Yuz ylze

Teknikleri

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik

1 Stratejik Pazarlama Kavramlari Kotler & Keller'dan ilgili bolim
2 pazar analizi Kotler & Keller'dan ilgili bolim
3 rekabet analizi Kotler & Keller'dan ilgili bolim
4 tiketici analizi Kotler & Keller'dan ilgili bolim
5 sunum 1

6 yeni Urun gelistirme Kotler & Keller'dan ilgili bolim
7 arasinav

8 arin Stratejileri Kotler & Keller®dan ilgili bolim
9 fiyat Stratejileri Kotler & Keller®dan ilgili bolim
10 dagitim Stratejileri Kotler & Keller' dan ilgili bolim
11 iletisim Stratejileri kotler & Keller*dan ilgili bolim
12 Grup Analizleri, Sunumlari

13 Grup Analizleri, Sunumlari

14 Grup Analizleri, Sunumlari

Kadir Has Universitesi'nde bir ddnem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.




ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Kotler & Keller, Marketing Management, Pearson.

DIGER KAYNAKLAR

isletme Alanindaki giinliik ve-veya haftalik yayinlar (6r. Business Week, The Wall Street Journal, Fortune, The Economist).

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yariyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Sunum/Juri 4 30

Ara Sinavlar/SozIU Sinavlar/Kisa Sinavlar 1 30

Final Sinavi 1 40

Total: 6 100

IS YUKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siiresi (saat) Toplam is Yiikii (saat)
Ders Saati 3 14 42

Sunum/Juriye Hazirhk 4 7 28

Ara Sinavlar/SézIu 1 25 25

Sinavlar/Kisa Sinavlar

Final Sinavi 1 30 30

Toplam is Yiki (saat): 125

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKiSi

# PY1 PY2 PY3 PY4

PY5

PY6

PY7 PY8

PY9 PY10 PY11l PY12

PY13

OoC1

0C2

0C3

Katki Duizeyi: 1 DUsuk, 2 Orta, 3 YUksek
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