DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Kurumlararasi BUS 414 Glz 03+00+00 Secmeli 3 6

Pazarlama

Akademik Birim: isletme

Ogrenim Turi: Orglin Egitim

On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce

Dersin Dlzeyi: Lisans

Dersin Koordinatora:

Dersin Amaci:

Bu ders Kurumlararasi Pazarlamaya dair temel terim, konseptleri ve aktiviteleri 6grencilere
sunmayi hedefler.

Dersin icerigi:

- Kurumsal pazarlamada cevre

- Kurumsal pazarlamanin ézellikleri
- Pazardaki firsatlarin analizi

- Kurumsal pazarlarda iliski yonetimi
- Satinalma

- Kurumsal satinalma davranislari

- Kurumsal pazarlama kanallari

- Kurumsal pazarlamada kisisel satis
- Kurumsal pazarlamanin gelecegi

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- » Pazarlama firsatlarini anlama amaci ile kurumsal pazarlama suregclerini
6grenmek

e 2- * Pazarlama calismalarini degerlendirmek

e 3- ¢ Deg@er yaratmak ve hem tlketici hem sirket icin degere yatirrm yapmak

e 4- » Kurumsal pazarlarda rekabetgi avantaji iyilestirmeyi 6grenmek

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

Ylzyuze, tartisma ve uygulama

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirhik 6c

1 Giris 1

2 Kurumsal Pazarlama ch.1 1,2
Perspektifi

3 Kurumsal satinalma davranisi ch.2 1,2

4 CRM stratejileri ch.3 3

5 Kurumsal Pazarlama ch.5 2,4
Planlanmasi

6 Kurumsal Pazarlanacak Urunler | ch.7 4

7 vize

8 inovasyonu ve yeni tiriin ch.8 3,4
gelisimini ydonetme

9 Kurumsal Hizmetler ch.9 4

10 Kurumsal Pazarlama Kanallari ch.10 4

11 Tedarik Zinciri Yonetimi ch.11 1

12 Kurumsal Pazarlarda Fiyatlama | ch.12 1,4

13 Kurumsal Pazarlamada iletisim | ch. 13-14 4




14 Kurumsal Pazarlama
Performansinin Olcimlenmesi

ch.15

Kadir Has Universitesi'nde bir ddnem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Michael D. Hutt and Thomas W. Speh, Business Marketing Management le, B2B, EMEA Adaptation, ISBN-13: 9781408093719,
ISBN-10: 1408093715, Published by: Cengage Learning

DIGER KAYNAKLAR

Akademik dergilerden makale seckileri 6r. Harvard Business Review

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yanyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Sunum/Juri 1 20

Ara Sinavlar/SozIU Sinavlar/Kisa Sinavlar 1 40

Final Sinavi 1 40

Total: 3 100

IS YUKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siresi (saat) Toplam is Yiikii (saat)
Ders Saati 1 20 20

Sunum/Juriye Hazirlik 1 30 30

Ara Sinavlar/S6zlu 1 50 50

Sinavlar/Kisa Sinavlar

Final Sinavi 1 50 50

Toplam is Yiki (saat): 150

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKisSi

# PY1 PY2 PY3

PY4

PY5

PY6 PY7

PY8 PY9 PY10 PY11l

OC1




0C2

0C3

0C4

Katki Diizeyi: 1 Dusuk, 2 Orta, 3 Yuksek



http://www.tcpdf.org

