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Bu dersi alan 6grencilerin:

» Medya ve iletisim ¢alismalarinki temel kavramlara hakim olma anlayisi gelistirmeleri,

* Farkli iletisim ortamlarina, medya endustrilerine ve izleyici calismalarina asina olmalari,

* Medya ve iletisim galismalari igin elestirel disinme ve analiz kapasitesi gelistirmeleri,

e Medya performansini medya sorunlari i1siginda degerlendirmeleri ve proje-odakl ¢cozimler
olusturmalari,

* Medya ve iletisim alanindaki problemlere yonelik elestirel bakis acgisi gelistirebilmeleri
beklenmektedir.

Dersin icerigi:

Bu ders, 6grencilerin dort yillik Gniversite egitimlerinde medya ve iletisim ¢alismalarinda
karsilasacaklari kitle iletisim aracglari, medya endustrileri, dijital medya ve izleyici galismalar
gibi icerik ve kavramlara odaklanmaktadir. Bir kronolojiyi takiben, ders 6grencilerin tarihsel
baglami ve kitle iletisimine yol agan entelekttel kosullari anlamalarini saglayacaktir. Bunu
yaparken, bu ders ayni zamanda dijital teknolojilerin gelisimi ve dijitallesme slreclerine
elestirel bir bakis acisi saglamaktadir. Bu ders, kitle iletisim araclari ve dijital medya igin bir
rehber olmayi ve bdylece buginin bazi temel sorularini kesfetmeyi amaglamaktadir. Ders,
iletisim sistemleri, medyanin kullanimi ve medya performansinin medya sorunlari, vaatleri ve
potansiyeli Isiginda objektif olarak dederlendirilmesinin araclari hakkinda temel bilgiler
saglayacaktir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- Gelecekteki calismalarda medya ve iletisim kuramlarinin temel kavramlarini
kullanabilme becerisini kazanmak.

2- Medya endustrilerinin gelisimine iliskin kapsamli bir anlayis gelistirmek.

3- Fikirleri agik bir diizyazida tartisma ve ifade etme yetenegi kazanmak.

4- Medya kullaniminda kendi kendine disinme elestirel disinme becerisi kazanmak.
5- Podcast hazirlama becerisi edinmek.

6- Kisa ve analitik makaleler yazabilme becerisi edinmek.

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

Ders 3 temel modulden olusmaktadir. Bunlar: 1. Kitle iletisim Araclari 2. Medya Endstrileri 3.
izleyici 4. Dijital Medya Moddiller, modiil icinde analiz edilecek kavramin gerekliligini ortaya
koyan bir giris ile baslamaktadir. Sonrasinda 6grencilerden gdzlemlerini sunmalari ve
konseptle ilgili bir proje tasarlamalari istenir, bu sayede bilgiyi icsellestirmeleri saglanir.
Derste 6grenciler dort farkli tipte proje gelistireceklerdir. Bunlar: Verilen konu Gzerine grup
projesi hazirlama ve tartisma, yazil proje, bir sosyal medya ginligU projesi ve bir podcast
projesidir. Yazili ve s6zlti sunumlardan olusan grup projeleri ders notunun yuzde 80'ini
olusturmaktadir. Ayrica, 6grenciler dersin tartisma dersleriyle baglantili olarak yurtttlecek
dort farkh 6dev yapacaklardir. Haber, film ve televizyon programi analizini ve tartismasini
iceren bu 6devler, her biri ylizde 5 olmak Uzere, toplam ders notunun yizde 20’sini
olusturmaktadir. Derse katilim, ders notunun ylUzde 10'unu olusturmaktadir.

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik

1 Oryantaston Haftasi (Giris ve ders plani)

2 Moddil (1): Kitle iletisim Araclari: Radyo Okuma seckisi

3 Modiil (1): Kitle iletisim Araclari: Gazete Odev 1: Haber analizi ve tartisma

4 Moddl (1): Kitle iletisim Araclari: Televizyon | Proje 1: “Kitle iletisim araclari gecmiste mi

kaldi?” konusu Uzerine grup projesi
hazirlama ve tartisma




5 Modul (I1): Medya Endustrileri: Yerel Okuma seckisi
Medya Endustrileri

6 Modul (I1): Medya EndUstrileri: Kiiresel Odev 2: Film analizi ve tartisma
Medya Endustrileri

7 Modul (Il): Medya Endustrileri: Dijital Proje 2: “Farkh Ulkelerdeki kultlr
Medya Endustrileri endustrilerinin karsilastiriimasi” konusu

Uzerine yazili proje Uretme
8 Modul (11l): izleyici: Pasif ve Aktif izleyici Odev 3: Kadinlari merkez alan televizyon
programlarinin analizi ve tartisma

9 Modiil (I11): izleyici: Dijital Medya & izleyici | Proje 3: Sosyal medya kullanim
(“Prosumers” Uretici-tuketiciler & aliskanlhklarina iliskin sosyal medya
“Influencers” fenomenler) gunltgl hazirlama

10 Modul (1V): Dijital Medya: Mobil Medya & Okuma seckisi
Mobilite

11 Modul (1V): Dijital Medya: Sosyal Aglar & Odev 4: Film analizi ve tartisma
Kimlikler

12 Moddul (1V): Dijital Medya: Dijital Tuketim & | Proje 4: Video yayini hizmetleri Gzerine
Begeniler podcast projesi tretme

13 Tekrar haftasi

14 Tekrar haftasi

Kadir Has Universitesi'nde bir ddnem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.
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DIGER KAYNAKLAR

Tartisma derslerini tamamlayan film ve podcast’lerin yani sira popular gazete ve dergilerden makaleler verilecektir.

DEGERLENDIRME SISTEMI




Yanyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilm 12 10

Proje 4 60

Odev 4 20

Sunum/Juri 4 10

Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler (okuma, 3 -

bireysel calisma vb.)

Total: 27 100

iS YOKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siliresi (saat) Toplam is Yiikii (saat)
Ders Saati 14 3 42

Proje 4 10 40

Odev 4 5 20

Sunum/Juriye Hazirlik 4 5 20

Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler | 3 1 3

Toplam is Yiki (saat): 125

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKisSI

# PY1 PY2 PY3
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Katki Duizeyi: 1 Dusuk, 2 Orta, 3 Ylksek
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