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Ogrenim Turi: Orgiin Egitim
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Ogrenim Dili: ingilizce
Dersin DUzeyi: Lisans

Dersin Koordinatéru:

Dersin Amaci:

Bu dersi alan 6grencilerin:

« Halkla iliskilerin ve Stratejik iletisimin temel kavramlarini ve ilkelerini 6grenmeleri,

* Halkla iliskilerin tarihsel gelisimini anlamalari,

» Halkla iliskiler strecglerinde, global ve yerel dizeyde dustnebilme becerisi kazanmalari
beklenmektedir.

Dersin icerigi:

Bu giris dersinde, halkla iliskilerin ve stratejik iletisimin felsefesi, tarihi, teorileri, 6ncuileri,
tanimlari, kavramlari anlatiimaktadir. Halkla iliskilerin 6nde gelen alanlarinin irdelendigi
derste, farkli érgutlerde halkla iliskiler islevinin roli ve amaclari, 6nemli halkla iliskiler
teorilerinin nasil uygulandigi, gercek hayattan drnek vakalar esliginde incelenmektedir.
Ayrica propaganda, pazarlama, pazarlama iletisimi, markalama, reklam, medyada duyurum,
medya okuryazarligi, kurumsal iletisim gibi bazi iliskili konular karsilastirmal olarak
tartisiimaktadir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

 1- Halkla iliskilerin ve Stratejik iletisimin temel kavramlarini analiz edebilmek

e 2- Turkiye ve Amerika Birlesik Devletleri'ndeki PR sektérinun tarihsel kokenlerini
karsilastirabilmek

3- Halkla iliskilerin temel yéntemlerini ve tekniklerini uygulayabilmek

4- Halkla iliskiler siireclerinin yénetiminde temel becerileri kazanmak

5- Medyada duyurum yonetimi kapsaminda, basin bulteni yazabilmek

6- Temel diizeyde, bir Halkla iliskiler kampanyasini hazirlama ve sunma becerisi
kazanmak

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

Bu ders 3 temel modulden olusmaktadir. Bunlar:

1. Halkla iliskiler Uygulamalari

2. Halkla iliskiler Ajanslari ve Kurumsal iletisim Departmanlari

3. Stratejik Planlama ve Kampanya Ogrencilerin, gercek halkla iliskiler vakalarinin irdelendigi
sinif tartismalarina katilmalari beklenmektedir.

Her 6grenciye degerlendirmede payi olan bireysel édevler verilecektir. Ogrenci gruplari,
takim projesi olarak, bir halkla iliskiler kampanyasini hazirlayip sunacaklardir. Yazili ve s6zlU
sunumlar

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirhik

1 Oryantasyon Haftasi (Giris ve ders plani)

2 Moddl (1): Halkla iliskiler Uygulamalari Okuma calismalari
Stratejik iletisimde halki ve paydaslari
belirlemek

3 Modul (1): Halkla iliskiler Uygulamalari Dijital dergilerde arastirma
Gercek PR vakalarinda PR modellerine
dayali iletisim slrecini analiz etmek

4 Moddl (1): Halkla iliskiler Uygulamalari Okuma calismalari

Tanitim materyallerinin hazirlanmasi: Bir
basin bulteni yasmak ve media toplantisi
dizenlemek (Cevrimici ve cevrimdisi)




Modul (1): Halkla iliskiler Uygulamalari
Etkinlik yonetiminde yeni fikirler yaratmak

Bireysel 6devlerin teslimi

Modul (I1): Halkla iliskiler Ajanslari ve
Kurumsal lletisim Departmanlari
Bir PR ajansi kurmak

Dijital dergilerde arastirma

Modiil (II): Halkla iliskiler Ajanslari ve
Kurumsal iletisim Departmanlari

PR ajansinda gorev atama ve musteriler
icin etkili teklifler hazirlama

Okuma calismalari ve 6rnek vaka
analizleri

Modiil (II): Halkla iliskiler Ajanslari ve
Kurumsal iletisim Departmanlari
Kurumsal iletisim departmanlari igin
roleplay

Okuma calismalari ve 6rnek vaka
analizleri

Modiil (II): Halkla iliskiler Ajanslari ve
Kurumsal iletisim Departmanlari

Ust yénetim icin etkili bir kurumici iletisim
projesi gelistirmek

Bireysel 6devlerin teslimi

10

Modul (ll1): Stratejik Planlama ve
Kampanya

PR vakalarinda planlama modellerine
dayali strateji ve taktik gelistirme

Okuma calismalari ve 6rnek vaka
analizleri

11

Modul (l): Stratejik Planlama ve
Kampanya
SWOT analizi pratikleri

Ornek vaka calismasi

12

Moddl (lll): Stratejik Planlama ve
Kampanya
Kriz iletisimi planlar ve pratikleri
hazirlama

Okuma calismalari ve 6rnek vaka
calismasi

13

Moddl (lll): Stratejik Planlama ve
Kampanya

Etkili bir halkla iliskiler kampanyasi
tasarlama ve sunma

S6zIU sunum ve projelerin teslimi

14

Tekrar Haftasi

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

* Public Relations: The Basics by Smith, Ronald D., London: Routledge, 2014
¢ Introducing Public Relations: Theory and Practice by Butterick, Keith. London: SAGE, 2011
* Exploring Public Relations by Ralph Yeomans, Liz Tench, New York: FT Prentice Hall, 2009

DIGER KAYNAKLAR

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yanyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilim 12 -
Proje 1 50




Odev 1 20
Sunum/Juri 1 30
Total: 15 100

IS YUKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Silresi (saat) Toplam is Yiikii (saat)
Ders Saati 14 3 42

Proje 1 65 65

Odev 2 20 40

Sunum/Juriye Hazirhk 1 28 28

Toplam is Yiki (saat): 175

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKIiSi
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Katki Duizeyi: 1 Dusuk, 2 Orta, 3 Yuksek



http://www.tcpdf.org

