DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)
Reklamcilik icin ADV 102 Bahar 02+04+00 Secmeli 4 7

Temel
Pazarlama

Akademik Birim:

Reklamcilik Bolumu

Ogrenim Tari: Orgln Egitim
On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce
Dersin Duzeyi: Lisans

Dersin Koordinatoru:

Dersin Amaci:

Bu dersi alan 6grencilerin:

» Sektdérdeki firmalardaki pazarlama fonksiyonlarini kavramasi

* Basarili pazarlama stratejilerinin gelistirilmesi ve uygulanmasinda pazarlama bilgisini
kullanma ydntemlerini anlamasi beklenmektedir

Dersin icerigi:

Bu ders, 0zellikle gagdas pazarlama teorisini olusturan temel terimler, gcergeveler ve
yaklasimlarin yani sira pratik is cevrelerindeki uygulamalarina odaklanan temel diuzeyde bir
pazarlama dersidir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- Pazarlamanin temel ilkelerini ve anahtar terimleri anlama becerisi

e 2- Kendi kendine pazarlamayi anlama yetenegi

e 3- Pazarlama islevini, tuketiciler icin pazarlamanin 6nemini, is stratejileri gelistirme
ve uygulama becerisi

Dersin Ogrenme Yéntem ve

Teknikleri

Ders 3 temel modulden olusmaktadir. Bunlar: 1. Temel Pazarlama 2. Pazarlamanin 4P’si 3.
Entegre Pazarlama iletisimi (IMC) Modiiller, modiil icerisinde analiz edilecek olan kavramin
gerekliligini ortaya koyan bir giris ile baslar. Daha sonra 6grencilerden gdzlemlerini sunmalari
ve bilgiyi i¢sellestirebilmek icin kavramla ilgili kiguk projeler yapmalari istenir. Projelerin
notlarin P’sini kapsamaktadir alir, notlar 6gretim elemani tarafindan degerlendirilir. Yazil
projeler ve sunumlar P olarak derecelendirilir.

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirhik
1 Oryantasyon Haftasi (Ders plani tanitimi)
2 Pazarlama Alani ve Tuketici Davranisi Kotler & Armstrong 2018 ch.3
3 Segmentasyon, Hedefleme ve Kotler & Armstrong 2018 ch.5
Konumlandirma
4 Pazarlama ve Toplum, Sosyal Sorumluluk | Kotler & Armstrong 2018 ch.7 & project
ve Etik paper
5 Modul Proje Sunumlari Kotler & Armstrong 2018 ch.20 & an oral
presentation about the module and
delivering project reports.
6 Uriin Kotler & Armstrong 2018 ch.8
7 Fiyat-Konum Kotler & Armstrong 2018 ch.10-11
8 Promosyon Kotler & Armstrong 2018 ch.12-13 &
project paper
9 Modul Proje Sunumlari Kotler & Armstrong 2018 ch.19 & an oral
presentation about the module and
delivering project reports
10 IMC Reklam, Satis Promosyonu ve PR Kotler & Armstrong 2018 ch.15&16
11 IMC: Dijital, Sosyal Medya ve Mobil Kotler & Armstrong 2018 ch.17

Pazarlama




12

Uluslararasi Global Marketing

Kotler & Armstrong 2018 ch.19 & project
paper

13

Modul Proje Sunumlari

Kotler & Armstrong 2018 ch.19 & project
paper

14

Ders inceleme haftasi

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Philip Kotler and Gary Armstrong, Principles of Marketing, 17th edition, GE Pearson. 2018

DIGER KAYNAKLAR

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yanyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilim 12 -

Proje 3 50

Sunum/Juri 3 50

Total: 18 100

IS YUKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siresi (saat) Toplam is Yiikii (saat)
Ders Saati 14 3 42

Proje 3 24 72

Sunum/Juriye Hazirlik 3 15 45

Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler |8 2 16

Toplam is Yiki (saat): 175

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKiSi

# PY1 PY2 PY3

PY4 PY5 PY6

PY7

PY8 PY9 PY10 PY11l




OoC1

0C2

0C3

Katki Duizeyi: 1 Dusuk, 2 Orta, 3 Yuksek
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