DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Reklam ADV 301 Glz 01+04+00 Secmeli 3 6

Kampanyasi

Tasarimi |

Akademik Birim:

iletisim Fakiltesi

Ogrenim Tari: Orgln Egitim
On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce
Dersin Duzeyi: Lisans

Dersin Koordinatoru:

Dersin Amaci:

Bu dersi alan 6grencilerin:
* Kampanyalari tasarlamak ve analiz etmek icin gerekli kavramlari ve aracglari 6grenmesi
* Basarili bir kampanya yaraticis, analizcisi ve tuketicisi olmasi beklenmektedir.

Dersin icerigi:

Bu ders, guclu bir reklam kampanyasinin gercek 6zini asamalar yoluyla géstermeyi
amaclamaktadir. Marka ihtiyaglarindan baslayarak brifing, fikir Gretimi, fikirlerin
degerlendirilmesi, isin planlanmasi, her pazarlama iletisimi aracinda ayni fikrin kullaniimasi,
Uretim, dogru medya stratejisinin secilmesi ve isin degerlendirilmesi icin 6grencileri yeterli
donanima ulastinr

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- Saglam bir fikir Gzerine kurulu reklam kampanyasi olusturma yetenegi

e 2-lyi planlanmis ve akici kampanyalari anlama becerisi

e 3- Gercek reklam kampanyalarini analiz etme ve kariyerlerini reklamcilikta hazirlama
becerisi

Dersin Ogrenme Yéntem ve

Teknikleri

Kurs 3 evrede yapilacak 1 projeden olusmaktadir. Evreler: 1. Blyiik Fikirler Uretmek 2. Etkili
bir iletisim Platformunun temel bilesenleri 3. Hedefi Vurmak Evreler genellikle modiil icinde
analiz edilecek kavramin gerekliligini ortaya koyan bir giris ile baslar. Daha sonra
ogrencilerden konuyla ilgili gézlemlerini sunmalari ve bitinlin parcalarini tamamlamalari
istenirken, projelerin yazili sunumlari @ olarak degerlendirilir. Sinif ici s6zIU proje sunumlari *
olarak degerlendirilir.

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik
1 Oryantasyon Haftasi (hazirlik ve ders
plani)
2 Reklam brifinden halkla iliskilere Okuma Odevi
3 Marka amaci/Ogrencilerden olusan ekipler | Okuma Odevi
olusturmak
4 insan icgdriisii/ Projelerin ekiplere brifingi | Okuma Odevi
5 Modll icerigi ve ekiplerin sunumu Sunumlar
6 Geleneksel Medya Okuma Odevi
7 Interaktif Platformlar Okuma Odevi
8 Marka tutarlihgi: 360 derece vs 365 glin Okuma Odevi
9 Ekiplerin projelerinin ilerleyisi hakkinda Sunumlar
sunumu ve donutler
10 Sinirlar iginde fikirlerin yUruttulmesi ve Okuma Odevi
Uretilmesi
11 Miisterilere kampanya sunumu tasarlama | Okuma Odevi
12 Grup Sunumlari Sunumlar




13

Grup Sunumlari

Sunumlar

14

Degerlendirme ve rapor teslimleri

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

1) Truth, Lies, and Advertising: The Art of Account Planning, Jon Steel (1998). Publisher John Wiley & Sons, Inc.
2) How to Plan Advertising (2nd edition), edited by Alan Cooper, The Account Planning Group, London, 1997.
3) Qualitative Market Research: A comprehensive guide, by Dr. Hy Mariampolski (2001). Sage Publications

DIGER KAYNAKLAR

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yanyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilim 12 -

Proje 1 40

Sunum/Juri 1 60

Total: 14 100

IS YUKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siresi (saat) Toplam is Yiikii (saat)
Ders Saati 14 3 42

Proje 1 32 32

Sunum/Juriye Hazirlik 4 15 60

Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler |8 2 16

Toplam is Yiki (saat): 150

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKiSi

# PY1 PY2

PY3

PY4

PY5

PY6 PY7

PY8 PY9 PY10 PY11l

OC1




0C2

0C3

Katki Duizeyi: 1 Dusuk, 2 Orta, 3 Yuksek
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