DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Reklamcilikta ADV 206 Bahar 02+02+00 Secmeli 3 6

Sahneleme

Akademik Birim:

iletisim Fakultesi

Ogrenim Turi: Orglin Egitim
On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce
Dersin Dlzeyi: Lisans

Dersin Koordinatora:

Dersin Amaci:

Bu dersi alan 6grencilerin:

* Reklamin temel kavramlarini anlamalari

* Reklam ajanslarinin organizasyon yapisi hakkinda temel bilgilere sahip olmalari
* Reklamcihgin pazarlama karmasi icindeki yerini ve fonksiyonunu anlamalari
beklenmektedir

Dersin icerigi:

Bu ders, reklamcilik stratejisini ve reklamcilikta uzmanlasmis alanlara genel bir giris
niteligindedir. Ders, reklam enddstrisi, islevleri, reklam ajansinin gesitli bolimleri ve
reklamcilik stireci hakkinda bilgiler sunar.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- Temel reklamcilik bilgisi edinmek

e 2- Reklam ajanslari ve ajanslarin organizasyon yapisi hakkinda temel bilgilere sahip
olmak

¢ 3- Reklamciligin slireglerini anlamak

e 4- Calismalarini bireysel ve gruplar halinde sunabilme becerisi

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

Ders 2 temel modulden olusmaktadir. Bunlar: Modul 1: Basarili Sunum Becerileri Modul 2:
Reklamcilik icin Sunumlar Moddiller iginde analiz edilecek kavramin gerekliligini ortaya koyan
bir giris ile baslar. Daha sonra 6grencilerden gézlemlerini sunmalari ve bilgiyi igsellestirmek
icin kavramla sunumlar yapmalari istenir. Yariyil igi sunumlari % 80 olarak degerlendirilirken,
projeler olarak degerlendirilir.

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirhik

1 Oryantasyon haftasi (Giris ve ders plani)

2 Sunumlarda hikayelestirme Okuma o6devi

3 Sunum tasarimi Okuma o6devi

4 Kendini tanima Teknoloji kullanmadan “kimsiniz” konulu
kisisel sunum

5 Kendini tanima Teknoloji kullanmadan “kimsiniz” konulu
kisisel sunum

6 Marka stratejisi Marka karsilastirmalari konulu grup
sunumu

7 Yaratici takim Metin yazarligi konulu grup sunumu

8 Reklam arastirmalari Musteri iliskileri konulu grup sunumu

9 Yaratici Brief Yaratici brief konulu kisisel sunum

10 Yaratici ilham ilham kaynagi olan kisi konulu kisisel
sunum

11 Yaratici strateji Reklam kampanyalari konulu kisisel
sunum

12 Reklam arastirmalari Tuketici mulakatlar konulu grup sunumu




13

Sponsorluk

Sosyal sorumluluk projesi konulu grup
sunumu

14

Ders Degerlendirme

Kadir Has Universitesi'nde bir ddnem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Gerekli/onerilen tim okumalar dijital (KHASLearn ve / veya KHAS Bilgi Merkezi'nde mevcuttur) olarak saglanacaktir.

DIGER KAYNAKLAR

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yanyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilm 12

Proje 10 20

Sunum/Juri 10 30

Total: 32 50

IS YUKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siiresi (saat) Toplam is Yiikii (saat)
Ders Saati 14 3 42

Proje 10 3 30

Sunum/Juriye Hazirlik 10 8 80

Toplam is Yuki (saat): 152

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERIi (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKisi

# PY1 PY2 PY3

PY4 PY5

PY6 PY7

PY8 PY9 PY10 PY11

OC1

0C2

0C3




0C4

Katki Duizeyi: 1 Dusuk, 2 Orta, 3 Yuksek
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