DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Reklamcihigin ADV 207 Glz 02+02+00 Secmeli 3 6

Gelisimi

Akademik Birim:

iletisim Fakultesi

Ogrenim Turi: Orglin Egitim
On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce
Dersin Dlzeyi: Lisans

Dersin Koordinatora:

Dersin Amaci:

Bu dersi alan 6grencilerin:

* Reklam endustrisinin tarihsel gelisimine tanik olmalari

* Reklamcilik sektérinin lider ajanslarini tanimalari

* Reklamcilik sektérinin kurucu isimlerine dair bir anlayis gelistirmeleri

* Y kusagdi tuketicisi ile reklamciligin gegirdigi evrime dahil olmalari beklenmektedir.

Dersin icerigi:

Bu derste, 6grenciler reklamcilik sektériintin gelisimi ve ytkselisini 6nemli tarihsel
yapitaslarini inceleyerek 6§reneceklerdir. iletisim teknolojilerinin reklamcilik sektériiniin
icerigine, yaraticiligina ve stratejilerine etkilerini érnekleri inceleyerek kavrayacaklardir.
Reklam sirketleri/ajanslari, kuruculari ve kampanyalari hakkinda derinlemesine analiz
yapacaklardir. Her ajansin kendine ait 6zellikleri vardir ve 6grenciler projeler aracihgiyla yerel
ve uluslararasi ajanslar Uizerinde calima gerceklestireceklerdir. Bu ders sayesinde 6grenciler
reklamcilik endustrisinin lider ajanslarini, musterilerini ve 6dulli kampanyalarini
taniyacaklardir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

¢ 1- Reklamciligi tarihsel perspektifle bitlncil bir sekilde kavramak

e 2- Reklamcilik endustrisinde yer alan reklam sirket/ajanslarini tanima

e 3- Her ajansin marka dederine, sirket profiline ve musterileri hakkinda bilgi sahibi
olma

e 4- Reklamcilik ajanslari ile temasa gecme ve ilgili departmanlarla gorismeler
gerceklestirme,

e 5- Ajanslarin musteri ve trendlerle yakaladiklari degisimi gézlemek

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

Ders 3 temel modulden olusmaktadir. Bunlar: 1. Markalamanin Temeli ve Tarihsel seyri 2.
Reklamcihgin Kurucu isimleri Ogilvy, Burnett, Bernbach Tiketim Direnisi 3. Yeni Nesil
Reklamcilik Dersler kavramsal ve kuramsal bir girisle baslayip, grup tartismalari ve
sunumlarla devam edecektir. Ogrenci ders éncesi okumasi gereken makaleleri okuyarak
veya sunusunu hazirlayarak katilim saglamalidir. Ogrencilerin sunuslar toplamda (izerinden
hesaplanir. Ders igi egzersizler ve geri kalan * proje raporlari Gzerinden degerlendirilir.
Projeler bir ajansin kisa tarihgesi musteri havuzu, basil, gorsel, dijital reklam analizlerini ve
ajans calisani ile yapilacak bir sdylesiyi kapsamaktadir.

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik

1 Oryantasyon haftasi (Giris ve ders plani)

2 Eski medeniyetler ve Markalama Article: Sladana Starcevi¢. The Origin and
Historical Development of Branding and
Advertising in the Old Civilizations of
Africa, Asia and Europe, Marketing,
179-197

3 Kitle iletisimin Evrimi Ders Okumalari

4 20yy. Oncesi Reklamcilik 1. Ders Okumalari

5 20yy. Oncesi Reklamcilik 2 Ders Okumalari, ilgili kavrama dair
raporlama ve sunus

6 Reklamcihigin Gelisimi ve Madison Caddesi | Ders Okumalari

7 2.Dunya Savasi Sonrasi Reklamcilik Ders Okumalari, Vaka Analizleri




60’lar ve 70’ler Reklamcihgi

Ders Okumalari, Vaka Analizleri

9 Reklamcilik Stratejilerinde Gelisim Ders Okumalari, ilgili kavrama dair
raporlama ve sunus

10 80’ler ve 90’lar Reklamcihgi Ders Okumalari

11 21. yy da Reklamcihk Ders Okumalari

12 Kusak Calismalari ve Reklamcilik Ders Okumalari

13 Bin Yillik TUketici ve Markalasma Ders Okumalari, ilgili kavrama dair
raporlama ve sunus

14 Ders Degerlendirme Haftasi

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Gerekli/6nerilen tim okumalar dijital (KHASLearn ve / veya KHAS Bilgi Merkezi'nde mevcuttur) olarak saglanacaktir.

DIGER KAYNAKLAR

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yanyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilim 12 -

Uygulama 2 20

Proje 3 60

Derse Ozgl Staj 2 20

Total: 19 100

IS YUKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siresi (saat) Toplam is Yiikii (saat)
Ders Saati 14 3 42

Uygulama 2 9 18

Proje 3 20 60

Sunum/Juriye Hazirlik 3 10 30

Toplam is Yiki (saat): 150

1 AKTS = 25 saatlik is yuku




PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKisi
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Katki Duzeyi: 1 Dustk, 2 Orta, 3 Yuksek
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