DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Dijital ADV 208 Bahar 02+02+00 Secmeli 3 6

Reklamcilik

Akademik Birim:

iletisim Fakultesi

Ogrenim Turi: Orglin Egitim
On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce
Dersin Dlzeyi: Lisans

Dersin Koordinatora:

Dersin Amaci:

Bu dersi alan 6grencilerin:

* Dijital reklamcihgin temelleri ve dijital reklamcilik ekosistemini anlamalari,

 Stratejik distinme, gézlem yapma, veri analizi, problem saptama, icgéri olusturma ve
hikaye anlatimi gibi yetenekleri edinmeleri ya da gelistirmeleri,

« Dijital platformlari ve tranlerin analiz etmeleri,

* Kalitatif taketici verilerini analiz etmeleri,

» Odev ve projeler yoluyla teoride 6grendiklerini pratige dékmeleri beklenmektedir.

Dersin icerigi:

Bu ders Dijital Reklamcilik ekosistemindeki kavramlara giris seviyesinde bir bakis sunar ve
tuketicilerin duygusal, psikolojik ve davranissal érintulerini analiz ederek dijital kanallardan
nasil etkili bir reklam iletisimi ve pazarlama yapilabilecegine odaklanir. Bunun yaninda Dijital
Reklamcilik Stratejileri ve araglarini derinlemesine tanimlayarak nasil etkili dijital reklam
kampanyalari olusturulmasi gerektigine dair temel konulara deginir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- Dijital reklamcilikk mecrasini etkin olarak gézlemlemek, analiz etmek ve bu
mecralarda planlama, iletisim ve reklamcilik yapabilmek

2- TUketici yolculugu haritalari olusturabilmek

3- Personalar yaratabilmek

4- Etkili dijital pazarlama stratejileri olusturabilmek

5- Dijital stratejileri 6lcUlebilir aksiyonlara donustirmek

6- Varis (Landing) Sayfalari tasarlamak

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

Ders 3 temel modulden olusmaktadir. Bunlar: 1. Dijital Reklamcilik Kurami ve Dijital
Tiketiciler 2. Dijital Reklamcilik Kanallari 3. Dijital Pazarlama Stratejileri Ogrenciler
mododllerin toplaminda 2 dédev ve 1 proje yapacaklardir. Projelerin yazili ve s6zIU sunuslar *
tizerinden degerlendirilecektir. Odevler dersin 'unu etkilemektedir. Geri kalan 0 final sinavina
ayrilmistir.

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik
1 - Varis (Landing) Sayfalar tasarlamak
2 Dijital Devrim Okuma o6devi
3 Pazarlama ve Reklamcilikta paradigma Okuma o6devi
kaymasi
4 Gelenekse Reklamcilik vs. Dijital Okuma odevi
Reklamcihk
5 Dijital TUketicileri Anlamak Odev #1: Dijital tiiketici yolculugu haritasi
olusturma
6 Dijital Reklamcilik Terminolojisi Okuma o6devi
7 Display, Arama Motoru ve Sosyal Medya Okuma o6devi
Reklamcihgi
8 Video, E-Posta ve icerik Reklamciligi Okuma odevi
9 Vaka Analizleri Odev #2: Belirli bir demografi ve (iriin icin

etkili dijital reklamcilik kanallari segme




10 Veri Analitigi Okuma o6devi

11 Varis (Landing) Sayfalar Okuma o6devi

12 Musteri Edinimi Okuma o6devi

13 Dijital reklamcilik trendleri ve Dijital Doénem Projesi: Etkili bir dijital reklam
reklamciligin gelecegi kampanyasi olusturma

14 Degerlendirme Haftasi

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Kitaplar:

Homo deus - Yuval Noah Harari

The Power of Habit - Charles Duhigg
The Innovators - Walter Isaacson

The Fourth Industrial Revolution - Klaus Shwab

DIGER KAYNAKLAR

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yanyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilim 12 -

Proje 1 30

Odev 2 10

Sunum/Juri 1 30

Proje Raporlari 1 30

Total: 17 100

IS YUKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siresi (saat) Toplam is Yiikii (saat)
Ders Saati 14 3 42

Proje 1 30 30

Odev 2 9 18

Sunum/Juriye Hazirlik 1 30 30

Proje Raporlarinin Sunumu 1 30 30

Toplam is Yiki (saat): 150




1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKisSI
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Katki Duizeyi: 1 DUsuk, 2 Orta, 3 Yiksek
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