DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)
Reklam Analizi ADV 307 Glz 01+04+00 Secmeli 3 6

Akademik Birim:

iletisim Fakultesi

Ogrenim Turi: Orgiin Egitim
On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce
Dersin DUzeyi: Lisans

Dersin Koordinatéru:

Dersin Amaci:

Bu dersi alan 6grencilerin:

* Herhangi bir mecradaki bir reklami Jib Fowles'un 15 Temel Duygusal Cekicilik bakis agisiyla
analiz etmenin temel ilkelerine ve uygulamalarina hakim olmalari

* Reklamlara yaklasimin ve analiz mantiginin altinda hangi duygusal gekiciligin yattigini
bulmak icin bir reklamin nasil degerlendiriimesi gerektigini kavramalari beklenmektedir

Dersin icerigi:

Bu ders, Jib Fowles'un insan psikolojisinin ihtiyaglarina dayanan Duygusal Cekiciikler
yaklasimini islemektedir. Bir "ihtiyacin" ne oldugunu belirlemek icin Maslow'un ihtiyaclar
Hiyerarsisi piramidini incelenir. Hemen ardindan, 6gretim Gyesinin notlar tartisilarak ve
kiresel capta cesitli mecra ve sektorlerden reklamlar izlenerek 15 cekiciligim her biri
aciklanir. Pazarlama alaninda uzman ve deneyimli misafir konusmacilar, ddonem boyunca
derslerimizi ziyaret edecek ve konuyla ilgili bilgi birikimlerini paylasir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- Farkh mecralardaki reklamlara Fowles'un psikolojik reklam analizi yontemini
uygulayabilme becerisi

e 2- TUketicilerin bir reklami gérduklerinde gelistirdikleri mantiksal, temkinli ve supheci
gugleri anlama becerisi

e 3- Bir reklam tasarlanirken yaratici yaklasimi psikolojik yaklasimdan ayirt edebilme
becerisi

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

Ders 3 temel modulden olusmaktadir. Bunlar: 1. ihtiyaclar, istekleri ve talepleri anlamak 2.
Jib Fowles’un Reklam Cekicilikleri I. Bolum 3. Jib Fowles’'un Reklam Cekicilikleri II. B&Iim

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik
1 Oryantasyon Haftasi (Ders plani tanitimi)

2 Analiz nedir? Ders notlari

3 ihtiyaclar, istekler ve talepler Ders notlari

4 Maslow’un ihtiyaclar Hiyerarsisi Ders notlari

5 Modul proje sunumlari Proje sunumu
6 Jib Fowles’'un 15 Reklam Cekiciligi Ders notlari

7 Jib Fowles’'un 15 Reklam Cekiciligi Ders notlari

8 Misafir Konusmaci Ders notlar

9 Modul proje sunumlari Proje sunumu
10 Jib Fowles’'un 15 Reklam Cekiciligi Ders notlari
11 Yerel Olcekte vaka calismalari Ders notlar
12 Kiresel 6lcekte vaka calismalari Ders notlar
13 Modul proje sunumlari Proje sunumu

14

Ders inceleme haftasi




Kadir Has Universitesi'nde bir ddnem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Merkezi'nde mevcuttur)

Gerekli / 6nerilen tim okumalar dijital / rezerv ders okumalari paketi seklinde saglanacaktir (KHASLearn ve / veya KHAS Bilgi

DIiGER KAYNAKLAR

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yanyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilim 12

Proje 3 50

Sunum/Juri 3 50

Total: 18 100

IS YOKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siiresi (saat) Toplam is Yiiki (saat)
Ders Saati 14 3 42

Proje 3 15 45

Sunum/Juriye Hazirhk 3 15 45

Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler |9 2 18

Toplam is Yiki (saat): 150

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERi (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKiSi

# PY1 PY2

PY3

PY4

PY5

PY6 PY7

PY8

PY9 PY10 PY11

OC1

0C2

0oC3




Katki Duzeyi: 1 Dustk, 2 Orta, 3 Yuksek
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