DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)
Markalasma ADV 402 Glz 02+02+00 Secmeli 3 6

Akademik Birim:

iletisim Fakultesi

Ogrenim Turi: Orgiin Egitim
On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce
Dersin DUzeyi: Lisans

Dersin Koordinatéru:

Dersin Amaci:

Bu dersi alan 6grencilerin:

* Markalar ve insanlar arasindaki iliskiyi kavramalari,

* Marka, marka kimligi, marka kisiligi, marka degeri, konumlandirma gibi temel marka
kavramlari hakkinda bilgilenmeleri

* Stratejik marka yonetimi dederlendirmesi yapmayi deneyimlemeleri beklenmektedir.

Dersin icerigi:

Ders, marka yonetimindeki temel kavramlari ve yeni egilimleri kesfetmenin yani sira marka
bilesenlerini ve takim kurma konularini da inceler.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- Marka kavramlarini agiklayabilmek, uygulamek ve elestirel olarak inceleyebilecek
seviyeye gelmek

e 2- Markalasma araclarini anlamak ve kullanirken bilgili ve rasyonel segimler yapacak
seviyeye gelmek

e 3- Marka projelerini grup olarak sunmak

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

Ders 3 temel modiilden olusmaktadir. Bunlar: 1. Markalar ve insanlar 2. Marka Olusturma 3.
Marka iletisimi Modiiller modiil icinde analiz edilecek kavramin gerekliligini ortaya koyan bir
giris ile baslar. Daha sonra 6grencilerden gézlemlerini sunmalari ve bilgiyi igsellestirmek igin
kavramla ilgili kiclUk projeler yapmalari istenir. Projelerin yazili sunumlarn% 40 olarak
degerlendirilirken, not hoca tarafindan degerlendirilir. Sinif ici proje sunumlari % 30 olarak
derecelendirilmistir. Genel notun geri kalani,% 30, final projesi olarak degerlendirilir

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik
1 Oryantasyon haftasi (Giris ve ders plani)
2 Markalasmaya giris Okuma o6devi
3 Tiketici davranisi, ilginlik Okuma o6devi
4 Duygu ve Tuketici Secimi, Duygusal Okuma odevi
marka baglantilari
5 Postmodern tiketici ve sembolik anlam Okuma 06devi & ticari olmayan bir marka
ve bu markanin insanlarla iliskisi hakkinda
s0zIU sunum
6 Marka Ederi, Marka yonetiminde marka Okuma o6devi
ederinin merkezi rolt, Marka Stratejisi
7 Marka konumlandirma, Marka Kisiligi, Okuma o6devi
Arketipler
8 Marka Amaci, Marka Davranisi Okuma odevi & En iyi 100 kuresel marka
arasindan secilen bir markanin analizi
9 Marka performansi, Marka takibi, Pazar Okuma odevi
arastirmasi, Fiyatlama
10 Marka stratejileri Okuma o6devi
11 YUksek teknoloji markalarini ydnetmek Okuma o6devi
12 Uriin portféy yoénetimi Okuma 6devi & modul hakkinda sézlu




sunum ve proje raporlarinin teslim
edilmesi.

13

Proje Sunumlari

14

Degerlendirme Haftasi

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Merkezi'nde mevcuttur)

Gerekli / 6nerilen tim okumalar dijital / rezerv ders okumalari paketi seklinde saglanacaktir (KHASLearn ve / veya KHAS Bilgi

DIGER KAYNAKLAR

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yanyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilm 12

Proje 3 40

Sunum/Juri 2 30

Proje Raporlari 1 30

Total: 18 100

IS YUKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siiresi (saat) Toplam is Yiikii (saat)
Ders Saati 14 3 42

Proje 3 16 48

Sunum/Juriye Hazirlik 2 15 30

Proje Raporlarinin Sunumu 1 30 30

Toplam is Yuki (saat): 150

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERIi (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKisi
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Katki Duizeyi: 1 Dusuk, 2 Orta, 3 Yuksek
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