DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)
Sponsorluk ADV 403 Glz 01+04+00 Secmeli 3 6

Akademik Birim:

iletisim Fakultesi

Ogrenim Turi: Orgiin Egitim
On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce
Dersin DUzeyi: Lisans

Dersin Koordinatéru:

Dersin Amaci:

Bu dersi alan 6grencilerin:

* Sponsorlugun temel alanlarina derinlikli bir bakis getirmeleri,

 Etkinlik dizenleme surecleri konusunda bilgi sahibi olmalari,

 Etkinlik sponsorlugunda kullanilan stratejik anahtar uygulamalari ve taktikleri konusunda
deneyim sahibi olmalari beklenmektedir.

Dersin icerigi:

Bu dersin amaci sponsorluk ve etkinlik organizasyonu kavram ve slreglerini lisans dizeyinde
vermektir. Dersin sonunda, 6grenciler sponsorluk planlama sireclerini tamamlayarak proje
kapsaminda bir sponsorluk etkinligi organize edeceklerdir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- Farkh markalar tarafindan kullanilan sponsorluk kavramlarini ve uygulamalarini
kavramak

e 2- Sponsorluk faaliyeti icin planlama ve strateji gelistirme

e 3- Bir etkinlik gerceklestirerek sponsorluk faaliyeti yuritmek.

Dersin Ogrenme Yéntem ve

Teknikleri

Ders 3 temel modulden olusmaktadir. Bunlar: 1. Sponsorluk Stratejileri ve Planlama 2.
Sponsorluk Eylem Plani 3. Etkinlik Organizasyonu Dersler sponsorluk/etkinlik ile ilgili gtincel
ornekler etrafinda derinlemesine tartismalar ve anlatimla gercgeklestirilecektir. Bir etkinlik
belirledikten sonra sponsorlugu gergeklestirecek marka/kurum icin sponsorluk teklifi
hazirlanacaktir. Teklif ders siireclerinde 6grendiklerini kapsamaktadir. ikinci modiiliin
sonunda secilen bir markaya uygun sponsorluk etkinligi diizenlenecek. Final projesinde
hazirlayacaginiz faaliyet @ olarak notlanacaktir. Ders ici katilim ve aktiviteler 0 olarak
degerlendirilecektir. Kasim ayinda dlizenlenecek etkinlik (panel, atdlye, sdylesi vs.) ise 0
olarak notlandirilacaktir.

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik

1 Oryantasyon haftasi (Giris ve ders plani)

2 Sponsorluk degerleri, ilkeleri ve amaclari Ders Okumalari

3 Sponsorluk stratejileri ve planlama 1 Ders Okumalari

4 Sponsorluk stratejileri ve planlama 2 Ders Okumalari

5 Sponsorluk turleri ve paydaslari Secilen marka ve sponsorluk raporu ve
sunusu

6 Etkinlik Sponsorlugu Ders Okumalari / Vaka incelemesi

7 Spor Sponsorlugu Ders Okumalari / Vaka incelemesi

8 Kultir, Sanat Sponsorlugu Ders Okumalari / Vaka incelemesi

9 GuUncel Trendler Etkinlik raporu ve sponsorluk durumu

10 Etkinlik Planlama Ders Okumalari

11 Aktivite koordinasyonu Ders Okumalari

12 Bltce Planlama Ders Okumalari

13 Giincel Ornek Analizi Etkinlik organizasyonu




14

Degerlendirme

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Seekers.

* John Amis and T. Bettina Cornwell (2005) Global Sport Sponsorship

* Collette, P and Fenton, W.(2011) The Sponsorship Handbook: Essential Tools, Tips and Techniques for Sponsors and Sponsorship

DIGER KAYNAKLAR

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yanyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilm 12 -

Proje 1 30

Diger Uygulamalar (seminer, stiidyo 1 30

kritigi, workshop vb.)

Proje Raporlari 1 40

Total: 15 100

iS YOKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siresi (saat) Toplam is Yiiki (saat)
Ders Saati 14 3 42

Proje 1 40 40

Diger Uygulamalara Hazirlik 1 28 28

Proje Raporlarinin Sunumu 1 40 40

Toplam is Yiki (saat): 150

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKisSi

# PY1 PY2

PY3

PY4

PY5

PY6 PY7

PY8

PY9 PY10 PY11l




OC1

0C2

0C3

Katki Diizeyi: 1 Dusuk, 2 Orta, 3 Yuksek
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