DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)
Reklam Yapimi ADV 405 Glz 01+04+00 Secmeli 3 6

Akademik Birim:

iletisim Fakultesi

Ogrenim Turi: Orgiin Egitim
On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce
Dersin DUzeyi: Lisans

Dersin Koordinatéru:

Dersin Amaci:

Bu dersi alan 6grencilerin:

* Reklam yapimi slirecinin yapisi ve bu yapiyi olusturan rollerin sorumluluklari hakkinda
genel bir bilgi sahibi olmasi

* Bir yaratici ajansin kampanya lretim mekanizmasina slrecin basindan sonuna kadar hakim
olmasi

* Fikirle baslayan yaratici tasarim sirecinin farkli mecralara nasil uyarlandigi konusunda bilgi
sahibi olmasi beklenmektedir

Dersin icerigi:

Bu ders, reklamcilik sektoriinde prodiiksiyonun nasil ele alindigini gorsel etkinin farkli
mecralarda nasil yaratildigi, statik reklam prodiksiyonda 6gelerin nasil kullanildigi, bir
televizyon reklaminin nasil Uretildigi, reklamcilik sektoériinde kullanici deneyiminin nasil
tasarlandigi. dijital medya ve prodiksiyon becerilerinin nasil gelistirildigi gibi basliklar altinda
inceler. Sektdrden gelen misafir konusmacilarimiz sayesinde 6grenciler reklam yapimina gok
farkli boyutlardan bakabilme firsatini bulur

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- Farkh mecralardaki reklamlara sanatsal yaklasimi olusturan unsurlari kullanma
becerisi

e 2- Farkl mecralardaki reklamlara sanatsal yaklasimi olusturan unsurlari kullanma
becerisi

e 3- Bir reklam kampanyasini farkli perspektiflerden degerlendirebilme becerisi

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

Ders 3 temel modulden olusmaktadir. Bunlar: 1. Statik reklam yapimi 2. Film yapimi 3. Dijital
reklam yapimi

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik
1 Oryantasyon Haftasi (Ders plani tanitimi)

2 Gorsel etkiyi olusturmak Ders Notlar
3 Sanat yonetmeni kimdir Ders Notlar
4 Basin reklamlarinda sanat yonetimi Ders Notlar
5 Modul proje sunumlari Proje sunumu
6 Hareketli gérintide sanat yonetimi Ders notlar

7 Video reklam turleri Ders notlari

8 TV reklami yapim sureci Ders notlar

9 Modul proje sunumlari Proje sunumu
10 Dijital medyanin dinamikleri Ders notlar
11 Kullanici deneyimini tasarlamak Ders notlar
12 Cevrimici video pazarlama Ders notlari
13 Modul proje sunumlari Proje sunumu
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Ders inceleme haftasi




Kadir Has Universitesi'nde bir ddnem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Merkezi'nde mevcuttur)

Gerekli / 6nerilen tim okumalar dijital / rezerv ders okumalari paketi seklinde saglanacaktir (KHASLearn ve / veya KHAS Bilgi

DIiGER KAYNAKLAR

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yariyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilim 12

Proje 3 50

Sunum/Juri 3 50

Total: 18 100

IS YOKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siiresi (saat) Toplam is Yikii (saat)
Ders Saati 14 3 42

Proje 3 21 63

Sunum/Juriye Hazirlik 3 15 45

Toplam is Yuki (saat): 150

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERi (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKiSi

# PY1 PY2 PY3

PY4
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Katki Duzeyi: 1 Dustk, 2 Orta, 3 Yuksek
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