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Stidyosu

Akademik Birim:

iletisim Fakultesi

Ogrenim Turi: Orglin Egitim
On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce
Dersin Dlzeyi: Lisans

Dersin Koordinatora:

Dersin Amaci:

Bu dersi alan 6grencilerin:

* Hem nicel hem de nitel arastirma tasarimi ve yontemlerinde beceriler kazanmalari,
 Bir dijital medya arastirmasi baslatmak, tasarlamak, ylUrttmek ve analiz edebilmeleri,
* Yeni medyada karma arastirma metodolojilerini uygulayabilmeleri,

* BlyuUk veriyi toplamak ve analiz etmek icin gerekli yetkinlikleri gelistirmeleri
beklenmektedir.

Dersin icerigi:

Bu ders, 6grencilerin ¢cevrimici ve sosyal medya arastirmalari icin nicel ve nitel arastirma
tasarlama konusunda gerekli yetkinlikleri kazanmasini amaglayan bir “arastirma
stidyosu”dur. Bu sayede 6grencilere sosyal bilimlerde arastirma yontemlerini yeni medya
ortami ve araclariyla kesfetme ve sentezleme igin gerekli beceriler kazandirilacaktir.
Ogrenciler dersin sonunda pratik bilgileri 1siginda kendi yeni medya arastirmalarini
tasarlayacaklardir. Bu ders ayrica, sektor temsilcilerinin aktif katilimi ve kolaylastirmasi ile
birlikte yarutultcek, ve gesitli dlcekteki yeni medya ortamlarinda yaratici ve yenilikci yeni
medya projeleri Uzerine vaka analizleri ile desteklenecektir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- Yeni medya ortaminda bir sosyal bilim arastirmasinin ana unsurlarini
kavrayabilmek.

e 2- Dijital medya arastirmasi tasarlayabilmek.

¢ 3- Nitel ve nicel dijital medya arastirmasi yapabilmek.

¢ 4- Dijital medya igerigi toplamak ve analiz edebilmek.

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

Ders 4 temel modulden olusmaktadir. Bunlar: 1. Dijital Medya Arastirmalarinda Tasarim
Odakli Dastinme 2. Niteliksel Cevrimici Arastirma Yaritme 3. Veri Madenciliginin Temelleri 4.
Nicel Cevrimici Arastirma Yiritme Degerlendirme dért modiilden olusmaktadir. ilk moddliin
degerlendirmesi proje fikir dnerisi seklindedir (). ikinci modiilde égrenciler birinci modiilde

sectikleri proje konusu {izerinde netnografi arastirmasi yapacaklardir (). Uciincii modiilde
o6grencilerden blylk veri toplama () ve dérdinci modulde ise topladiklari verilerin

analizl

erini yapmalari istenmektedir ( ).

HAFTALIK PROGRAM

Yaratme:Netnografik Arastirma Yapmak

Hafta Konular On Hazirhik

1 Oryantasyon Haftasi (hazirhk ve ders
plani)

2 Module (1): Dijital Medya Arastirmalarinda | Arastirma projesini yapilandirmak,
Tasarim Odakh Distnme:Arastirmada literatdr ile calismak
Temel Kavramlar ve Kuram

3 Module (1): Dijital Medya Arastirmalarinda | Bireysel arastirma, sinif igi tartisma
Tasarim Odaklh DUsinme:Arastirma
Yoéntemleri

4 Module (1): Dijital Medya Arastirmalarinda | Atanan ders materyalini gozden gegirme,
Tasarim Odakh Dustinme:Dijital Medya bireysel arastirma, sinif i¢i tartisma
Arastirmasinda Guncel Konular

5 Module (ll): Niteliksel Cevrimici Arastirma | Workshop: ¢evrimici mulakatlar
Ylrttme:Cevrimici Mulakatlar

6 Module (l): Niteliksel Cevrimici Arastirma | Netnografi ile dijital arastirma yapmak

(Assignment)




7 Module (ll1): Veri Madenciliginin Veri bilimi ile ilgili atanan okumalarin
Temelleri:Veri Bilimine Giris yapilmasi, deneyim yazisi (Assignment)
8 Module (lll): Veri Madenciliginin Workshop: Twitter'dan metinsel data
Temelleri:Sosyal Medya Veri Analitigi-I toplama (sektor partnerleri ile)
9 Module (lll): Veri Madenciliginin Workshop: Instagram’dan gorsel data
Temelleri:Sosyal Medya Veri Analitigi-Il toplama (sektér partnerleri ile), grup
projeleri icin blytk veri toplamak.
10 Module (IV): Nicel Cevrimici Arastirma Workshop: Cevrimici anket tasarlamak
Yontemleri:Cevrimici Anketler
11 Module (IV): Nicel Cevrimici Arastirma Workshop: Cevrimigci icerik analizi
Yoéntemleri:Cevrimigci Igerik Analizi tasarlamak
12 Module (1V): Nicel Cevrimici Arastirma Workshop: Cevrimici ag analizi tasarlamak
Yontemleri:Cevrimici Ag Analizi
13 Module (1V): Nicel Cevrimici Arastirma Grup projelerinin akranlara ve sektor
Yontemleri:Grup projelerinin sektor partnerlerine sunulmasi, akran
mentorlerine sunumu degerlendirmesi, mentorler ve
partnerlerden feedback alinmasi.
14 Tekrar ve Degerlendirme

Kadir Has Universitesi'nde bir ddnem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Sage Publications.

Berger, A. A. (2015). Media and communication research methods: An introduction to qualitative and quantitative approaches.

Kozinets, R. (2010). Netnography: doing ethnographic research online, Sage Publications.

Online and Social Media Research: Tools and Techniques for Market Researchers, Wiley, 2010.

Sloan, L. & Quan-Hasse, A. (2017). The Sage Handbook of Social Media Research Methods. Sage Publications.
Walliman, N. (2011). Research Methods: The Basics. Routledge Publications

DIGER KAYNAKLAR

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yariyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilim 12 -

Proje 1 50

Odev 3 30

Sunum/Jari 1 20

Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler (okuma, 6 -

bireysel calisma vb.)

Total: 23 100




IS YOKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siiresi (saat) Toplam is Yiikii (saat)
Ders Saati 14 3 42

Proje 1 50 50

Odev 3 5 15

Sunum/Juriye Hazirhk 1 25 25

Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler | 6 3 18

Toplam is Yiki (saat): 150

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERi (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKiSi

# PY1

PY2

PY3

PY4

PY5

PY6

PY7

PY8

PY9

PY10

PY11l

OC1

0C2

0C3

0C4

Katki Duzeyi: 1 Dustk, 2 Orta, 3 Yuksek
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