DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Pazarlamada BUS 314 GUz-Bahar 03+00+00 Secmeli 3 6

Dijital Donusim

Akademik Birim: isletme

Ogrenim Turi: Orglin Egitim

On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce

Dersin Dlzeyi: Lisans

Dersin Koordinatora:

Dersin Amaci:

Bu dersin amaci, dijitallesmenin pazarlama siiregleri Gzerindeki etkisini 6grencilere
aktarmaktir. Dijital pazarlama ortaminin analizi, dijital tiketici davranislar dijital pazarlama
stratejilerinin gelistirilmesi gibi konularin disinda yeni teknolojilerin pazarlama Utzerindeki
etkilerinin 6grencilerle paylaimasi hedeflenir.

Dersin icerigi:

Dijital pazarlama ortami, dijital musteri deneyimi, dijitallesme ve pazarlama arastirmasi,
dijitallesme ve CRM, dijital pazarlama stratejileri, sosyal medya pazarlamasi, yapay zeka ve

otomasyon, artirilmis ve sanal gerceklik , 10T pazarlamasi

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

1- Dijital pazarlamada yeni kavramlar ve trendler
2- Geleneksel pazarlamanin dijital stratejiler baglaminda yorumlanmasi ve

uygulanmasinin 6grenilmesi

3- Dijital pazarlama cevresinin ve tiketici davranisinin analiz edilerek pazarlama

stratejilerinin gelistirimesi

4- Yeni teknolojilerin pazarlama alaninda kullanilarak musteri deneyiminin nasil

arttilabilecegi

5- Yeni teknolojilerin sturdurilebilmeye katkisi ve bu teknolojilerin etik olarak

uygulanmasi

Dersin Ogrenme Yéntem ve

Teknikleri

Ylz ylze dersler, sinif ici uygulamalar, vaka calismalari, 6grenci sunumlari

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirhik

1 Dijital Pazarlamada Déntsim -

2 Dijital Pazarlama Ortaminin Analizi Learn’de paylasilacak kaynaklardan
okumalar

3 Dijital Musteri Deneyimi Learn’de paylasilacak kaynaklardan
okumalar

4 iliski Pazarlamasi, CRM ve Dijitallesme Learn’de paylasilacak kaynaklardan
okumalar

5 Dijital Pazarlama Stratejisi Learn’de paylasilacak kaynaklardan
okumalar

6 Noropazarlama Learn’de paylasilacak kaynaklardan
okumalar

7 Dijital Pazarlama Arastirmasi Learn’de paylasilacak kaynaklardan
okumalar

8 Sosyal Medya Pazarlamasi Learn’de paylasilacak kaynaklardan
okumalar

9 Sosyal Medya Pazarlamasi (Devam) Learn’de paylasilacak kaynaklardan
okumalar

10 Yapay Zeka ve Dijital Pazarlama Learn’de paylasilacak kaynaklardan

okumalar




11 Yapay Zeka ve Dijital Pazarlama (Devam) | Learn’de paylasilacak kaynaklardan
okumalar

12 AR, VR ve loT Pazarlamasi Learn’de paylasilacak kaynaklardan
okumalar

13 Grup Sunumlari -

14 Grup Sunumlari -

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Chaffey, D., & Smith, P. R. (2017). Digital marketing excellence: planning, optimizing and integrating online marketing. Routledge

DIGER KAYNAKLAR

Haftalik verilecek makaleler ve diger kaynaklar

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yanyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilim 1 20

Odev 1 10

Sunum/Juri 1 40

Ara Sinavlar/SozIu Sinavlar/Kisa Sinavlar 1 30

Total: 4 100

IS YUKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siresi (saat) Toplam is Yiikii (saat)
Ders Saati 14 3 42

Odev 1 10 10

Sunum/Juriye Hazirlik 1 40 40

Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler | 14 2 28

Ara Sinavlar/S6zlu 3 10 30

Sinavlar/Kisa Sinavlar

Toplam is Yiki (saat): 150

1 AKTS = 25 saatlik is yuku




PROGRAM YETERLILIKLERIi (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKisi

# PY1 PY2 PY3 PY4 PY5

PY6

PY7

PY8

PY9

PY10

PY11

PY12

OC1

0C2

0C3

0C4

0C5

Katki Duzeyi: 1 Dustk, 2 Orta, 3 Ylksek
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