DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Reklamcihigin ADV 211 Glz 02+02+00 Secmeli 3 6

Temelleri

Akademik Birim: Reklamcilik

Ogrenim Turi: Orglin Egitim

On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce

Dersin Dlzeyi: Lisans

Dersin Koordinatora:

Dersin Amaci:

Bu dersi alan 6grencilerin:

¢ Reklam endustrisi hakkinda temel bir anlayis kazanmasi

e Lider sirketlerin reklam endustrisindeki yenilikleri hakkinda bilgi edinmesi

« Dijital cagda tlketici davranisini anlamasi

e Turk reklamciligindaki hikaye anlatimini, amaca yonelik markalasmayi ve 6nemli figurleri
0grenmesi beklenmektedir.

Dersin icerigi:

Bu ders, reklamcilik endustrisinin temel anlayisina bir giris niteligindedir. Ders reklam
ajanslari, kampanyalar, tuketiciler ve markalasmanin temellerini tarihsel ve giincel reklam ve
kampanyalari érneklerle agiklamaktadir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- Reklam ajanslari hakkinda temel bilgilere sahip olmak

e 2- Reklam sektériinde yenilikci fikirleri kavrayabilme becerisi edinmek

¢ 3- Degisen tlketici davranis kaliplarini anlamak

e 4- Reklam uygulamalari yoluyla bir markanin degerini artirmayi tartisabilmek

Dersin Ogrenme Yéntem ve

Teknikleri

Ders 3 temel modtlden olusmaktadir. Bunlar: 1. Reklamciliga Giris 2. Reklamciligin Gelisimi
3. TUketicinin Evrimi 4. Logoyu BUyutenler Moduller, modul icerisinde incelenecek
yaklasimlarin gerekliligini ortaya koyan bir giris ile baslamaktadir. Daha sonra égrencilerden
bilgiyi i¢csellestirebilmeleri icin ilgili yaklasimlarla ilgili kiclk projeler yapmalari istenir.
Ogrencilerin ilk modildeki calistayina katilimi dersin %'ini olusturur ve diger %'i ikinci
modildeki vaka calismasi etkinliginden alinir. Genel notun geri kalan P'si, diger iki moduldeki
degerlendirme makalesi projelerinden alinir. Tim notlar modulin egditmeni tarafindan
degerlendirilir.

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik

1 Derse Giris

2 Reklam Ajansi Okuma o6devi

3 Reklam Kampanyasinda is Akisi Okuma o6devi

4 Reklam Yapimi Calistayi Calistaya hazirlik

5 ABD’de Reklamcilik: Madison Avenue Okuma o6devi

6 Reklamcihigin Onde Gelenleri Okuma o6devi

7 Metotlar ve Stratejiler Degerlendirme Makalesi
8 Dijital Cagda Tuketici Davranislari Okuma o6devi

9 Trendler ve i¢c Gorii Okuma 6devi

10 Tuketiciden Marka Temsilciligine Vaka Calismasi

11 Markalasmada Hikaye Anlatimi Okuma o6devi

12 Marka Konumlandirilmasi Okuma o6devi

13 Tarkiye'de Markalasma Degerlendirme Makalesi




14

Proje Sunumlari

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Merkezi'nde mevcuttur)

Gerekli / 6nerilen tim okumalar dijital / rezerv ders okumalari paketi seklinde saglanacaktir (KHASLearn ve / veya KHAS Bilgi

DIGER KAYNAKLAR

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yanyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Proje 2 50

Sunum/Juri 1 25

Diger Uygulamalar (seminer, stlidyo 1 25

kritigi, workshop vb.)

Total: 4 100

IS YUKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siresi (saat) Toplam is Yiikii (saat)
Ders Saati 14 4 56

Proje 2 20 40

Sunum/Juriye Hazirhk 1 20 20

Diger Uygulamalara Hazirlik 1 18 18

Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler |8 2 16

Toplam is Yiikii (saat): 150

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKiSi

# PY1 PY2 PY3

PY4 PY5

PY6 PY7

PY8 PY9 PY10 PY11l

OC1




0C2

0C3

0C4

Katki Duizeyi: 1 Dusuk, 2 Orta, 3 Yuksek
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