DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Veri Gudumla BUS 404 GUz-Bahar 03+00+00 Secmeli 3 6

Pazarlama

Akademik Birim: isletme

Ogrenim Turi: Orglin Egitim

On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce

Dersin Dlzeyi: Lisans

Dersin Koordinatora:

Dersin Amaci:

Dersin amaci pazarlamacilara is kararlarini daha iyi verebilmeleri icin verilerin nasil
kullanilacagini 6gretmektir.

Dersin icerigi:

Ogrenciler, kampanya performansini 6lcmek, miisteri degerini hesaplamak ve daha iyi,
icgora temelli, yatinm getirisi odakli pazarlama stratejileri gelistirmelerine yardimci olacak
yontem ve Olclimleri 6grenir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- Pazarlama programlarinizin etkinligini ve verimliligini artirmak igin verileri
kullanma edinimi

2- Pazarlama performansinizi degerlendirmek icin metrikleri tartisma edinimi

3- MUsterilerinizin degerini belirlemek icin verileri kullanma edinimi

4- Kampanya performansini iyilestirmek igin bir test programi hazirlama edinimi
5- Pazarlama harcamalarini tartisma ve yatirim geri déntsinu arttirma edinimi

Dersin Ogrenme Yéntem ve YUz yuze

Teknikleri

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik

1 Veri GUdimlud Kapsami - Veri Gudim
Kavrami, Bilesenleri ve Ornekler - Veri
GudUumld Karar Alma - Veri Tabani
Yonetimi

2 Veri GUdUmIU Yonetim / Pazarlama - Veri
Tabani Yonetimi - Veri Gudimli Yonetim -
Veri Gudumlu Pazarlama - Veri Gudimlu
Pazarlamanin Faydalari, Zorluklari - Veri
Gudiumli Pazarlama Ornekleri

3 Veri Gadumli Pazarlama Sdreci - Hedef
Belirleme & Veri Toplama& Veri Isleme &
Veri Analiz & Raporlama - Strateji
Belirleme

4 Data & Data Analytics - Birincil ve ikinci
Data - Veri TOplama - Pazarlama
Arastirmalari (Kalitatif/Kantitatif) - Big
Data / Dijital Data - Data Science / Is
Zekasi / ML

5 Data & Data Analytics - Birincil ve ikinci
Data - Veri TOplama - Pazarlama
Arastirmalar (Kalitatif/Kantitatif) - Big
Data / Dijital Data - Data Science / Is
Zekasi / ML

6 Veri GGdumli Pazarlama - Metrikler &
Alanlar & Stratejileri- Pazar Ornekleri

7 Veri GUdumlu Pazarlama - Metrikler &

Alanlar & Stratejileri- Pazar Ornekleri




8 Veri Gadumli Pazarlama - Metrikler &
Alanlari & Stratejileri- Pazar Ornekleri

9 Veri GUdimlU Pazarlama - Media
Pazarlama - Dijital / Internet Pazarlama /
Sosyal Medya - Video Pazarlama - icerik
Pazarlama - CRM/SCM Pazar Ornekleri

10 Veri GUdimlU Pazarlama - Media
Pazarlama - Dijital / Internet Pazarlama /
Sosyal Medya - Video Pazarlama - icerik
Pazarlama - CRM/SCM Pazar Ornekleri

11 Veri GUdimlU Pazarlama - Media
Pazarlama - Dijital / Internet Pazarlama /
Sosyal Medya - Video Pazarlama - icerik
Pazarlama - CRM/SCM Pazar Ornekleri

12 Veri GUdimlU Pazarlama - Media
Pazarlama - Dijital / Internet Pazarlama /
Sosyal Medya - Video Pazarlama - icerik
Pazarlama - CRM/SCM Pazar Ornekleri

13 Veri GUdimli Organizasyon - Veri Gudim
Kultird Yaratma - Organizasyonel
DoOnlsim, Degisim Yonetimi - Teknolojik
Dontstm - Dijital Donlsim ve
Adaptasyon

14 Veri GudimlU Organizasyon - Veri GUdim
Kulturd Yaratma - Organizasyonel
Dontsim, Degisim Yonetimi - Teknolojik
Donlsum - Dijital Dontsum ve
Adaptasyon

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.
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DIGER KAYNAKLAR

DEGERLENDIRME SISTEMI



Yanyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilm 14 10

Proje 1 30

Final Sinavi 1 60

Total: 16 100

IS YOKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siiresi (saat) Toplam is Yiikii (saat)
Ders Saati 14 3 42

Odev 4 6 24

Ara Sinavlar/SézIu 1 29 29

Sinavlar/Kisa Sinavlar

Final Sinavi 1 55 55

Toplam is Yiki (saat): 150

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKisSI

# PY1 PY2 PY3

PY4

PY5

PY6 PY7

PY8 PY9 PY10

PY11l

OoC1

0C2

0C3

0C4

0C5

Katki Duizeyi: 1 Dusuk, 2 Orta, 3 Yuksek
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