DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Halkla iliskilerin PUB 101 Bahar 03+00+00 Zorunlu 3 6

Temelleri

Akademik Birim:

Halkla iliskiler ve Tanitim

Ogrenim Turi: Orglin Egitim
On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce
Dersin Dlzeyi: Lisans

Dersin Koordinatora:

Dersin Amaci:

Ogrencilerden beklenenler:

1. Halkla iliskilerin temel kavramlarini anlamak.

2. Halkla iliskilerin tarih boyunca gelisimini 6grenmek.

3. Halkla iliskiler streclerinde hem kiliresel hem de yerel diisiinme yetenegdi gelistirmek.

Dersin icerigi:

Bu giris dersi, halkla iliskilerin felsefesini, tarihini ve 6nemli sahsiyetlerini kesfetmektedir.
Halkla iliskilerin kapsamli tanimlamalarini ve temel kavramlarini sunarak, disiplin icerisindeki
ana alanlari incelemektedir. Ders, cgesitli organizasyonlardaki halkla iliskilerin rolina ve
amaclarini vurgulamakta ve gercek diinya vaka calismalariyla pratik bilgiler saglamaktadir.
Ayrica, propaganda, markalasma, pazarlama, reklamcilik, pazarlama iletisimi, tanitim ve
kurumsal iletisim gibi temel konularin karsilastirmali analizini sunmaktadir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- Halkla iliskilerle ilgili temel kavramlari 6grenmek.

e 2- Modern halkla iliskiler yéntem ve tekniklerini uygulamak.

e 3- Turkiye'deki halkla iliskiler sektorini elestirel bir sekilde degerlendirme yetenegi
gelistirmek.

e 4- Tiurkiye ve ABD'deki halkla iliskilerin kokenlerini karsilastirmak.

e 5- Halkla iliskiler sureclerini yonetme konusunda temel beceriler edinmek.

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

Ogrencilerin derslere ve gercek halkla iliskiler vaka calismalarini ele alacak tartismala
katilmasi gerekmektedir. Her 6grenciye, sinif tartismalari ve atoélye calismalari 6ncesinde
tamamlamalari icin gesitli okumalar atanacaktir.

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirhik
1 Ders tanitimi
2 Halkla iliskiler nedir? Gazetecilik, Okuma seckisi
Reklamcilik, Pazarlama ve Propagandadan
nasil ayrisir?
3 Halkla iliskilerin Gelisimi: ABD ve Okuma seckisi
Tarkiye'deki kokenler
4 Halkla iliskiler Modelleri Okuma seckisi
5 Halkla iliskiler, Pazarlama iletisimi ve Okuma seckisi
Markalamanin temel kavramlari
6 Halkla iliskiler ajanslari ve Okuma seckisi
organizasyonlari, Halkla lliskilerin
organizasyonlardaki temel fonksiyonu ve
kurumsal iletisim departmanlarindaki
rolleri
7 Halkla iliskiler ve iletisim Etigi Okuma seckisi
8 Halkla iliskiler icin yazma atdlyesi Okuma seckisi
9 Halkla iliskilerin farkli alanlari: Kurumsal Okuma seckisi

iletisim pazarlama iletisimi, ic iletisim,
konu yoénetimi, siyasal iletisim, kriz




yonetimi, etkinlik yonetimi, finansal halkla
iliskiler, vb.

10 Kuresel/uluslararasi halkla iliskiler, halkla Okuma seckisi
iliskiler kariyerinin gelecegi ve dijital
dontsumler

11 Turkiye'deki halkla iliskiler sektortindeki Okuma seckisi
zorluklari

12 Halkla iliskiler kampanyasinin temelleri: Okuma seckisi
Stratejik PR

13 Vaka analizi

14 Vaka analizi

Kadir Has Universitesi'nde bir ddnem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Public Relations: The Basics by Smith, Ronald D., London: Routledge, 2014

DIGER KAYNAKLAR

1. Ders sunumlari ve okumalari
2. Ders notlari
3. llgili videolar ve dijital icerikler

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yariyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilim 14 10

Proje 1 50

Odev 2 30

Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler (okuma, 1 10

bireysel calisma vb.)

Total: 18 100

IS YUKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siiresi (saat) Toplam is Yiikii (saat)
Ders Saati 14 3 42

Proje 1 60 60

Odev 2 15 30

Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler |1 18 18

Toplam is Yuki (saat): 150




1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKisSI

# PY1 PY2 PY3 PY4 PY5 PY6 PY7 PY8
OoC1 2 2 1 3

0C2 3 3 3 3 2

0C3 3 2 2

0C4 2 2
0C5 2 3 3 3 3 3 2

Katki Duzeyi: 1 DUsuk, 2 Orta, 3 Yiksek
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