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Bu dersi alan 6grencilerin:

- Kamu ve diplomasi Uzerine derin kuramsal ve kavramsal meseleleri anlamalari ve
tartismalan

- Uluslararasi iliskilerde halkla iliskiler tekniklerinin nasil kullanildigini ve ayrica halkla iliskiler
ve kamu diplomasisi arasindaki farki anlama ve analiz etme yetisine sahip olmalari

- Medyanin, iletisim kanallarinin ve yeni iletisim teknolojilerinin kamu diplomasisine etkisini
anlamalar

- Kamu diplomasisi alanindaki yeni arastirma konularini ve yeni akimlari anlama ve
tartismalan

- Cok cesitli kamu diplomasisi vakalarini, uygulamalarini ve etkilerini uluslararasi dizeyde
anlamalari, tartismalari ve analiz etmeleri beklenmektedir.

Dersin icerigi:

Bu ders kamu diplomasisi kavramini gesitli kuramsal bakislarla ve kuresel dizeyde 6rneklerle
derinlemesine tartismayi ve irdelemeyi hedeflemektedir. Derste ilk 6nce kamu kavrami cesitli
sosyoloji kuramlarindan faydalanilarak irdelenecek ve diplomasi kavrami siyaset bilimi
literatlriinde calisilacaktir. Derste ikinci olarak bu iki kavramin birlestigi noktada ne tir
anlamlarin, kuramlarin ve uygulamalarin ortaya ciktigi tartisilacaktir. Uclincii olarak, kamu
diplomasisi kavrami irdelendikten sonra, cesitli tarihler ve cografyalardaki uygulamalarina ve
pratiklerine bakilacaktir. Son olarak, bu derste halkla iliskilerin diplomasideki rolt ve halkla
iliskiler, kamu diplomasisi ve ulus markalasmasi kavramlarinin farklliklar tartisilacaktir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- iletisimin, medyanin ve halkla iliskilerin diplomasideki roltini degerlendirecek
elestirel dustince yetisine sahip olacak

e 2- halkla iliskilerle iliskili olarak dinyadaki kamu diplomasisi vakalarina ve érneklerini
elestirel bir sekilde tartisabilecek

e 3- kamu diplomasisi lUzerine derinlemesine arastirma yapabilecek

e 4- kamu diplomasisi Uzerine grup calismasi ile yaratici isler ¢ikartabilecek

e 5- kliresel diizeyde halkla iliskiler ve kamu diplomasisinin degisen roliini elestirel bir
bicimde tahlil edebileceklerdir.

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

Konu anlatimlari (gorsel/isitsel araclar destegiyle) Seminerler (sinif-ici uygulamali, kicik
gruplarla tartismali ve soru-cevapli, etkilesimli 6grenci katilimi) Atélyeler (analiz yontemlerini
uyarlamalari, sunumlar vs.)

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik
1 Ders giris, ders igerigi ve izlencesinin Ders izlencesi
tanitimi
2 Kamu nedir? Diplomasi nedir? Ders okumalari segkisi H2
3 Kamu diplomasisinin cikisi Ders okumalari seckisi H3
4 Sert gu¢ ve yumusak gug Ders okumalari seckisi H4
5 KaltUrlerarasi iletisim Ders okumalari seckisi H5
6 iletisimin kamu diplomasisinde énemi Ders okumalari seckisi H6
7 Kamu diplomasisi, halkla iliskiler ve Ders okumalari seckisi H7




propaganda

8 Ulus markalasmasina giris Ders okumalari seckisi H8

9 Kamu diplomasisi ve ulus markalasmasi Ders okumalari seckisi H9
kiresel érnekler |

10 Kamu diplomasisi ve ulus markalasmasi Ders okumalari seckisi H10
klresel 6rnekler Il

11 Kamu diplomasisi ve ulus markalasmasi Ders okumalari seckisi H11
kiresel ornekler Il

12 Ogrenci sunumlari

13 Ogrenci sunumlari

14 Final icin tekrar ve konularin genel
tartismasi

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.
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DIGER KAYNAKLAR

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yariyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katihm 11 10
Proje 1 40

Sunum/Juri 1 20




Ara Sinavlar/So6zIa Sinavlar/Kisa Sinavlar

30

Total:

14

100

IS YUKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Silresi (saat) Toplam is Yiikii (saat)
Ders Saati 14 3 42

Proje 1 30 30

Sunum/Juriye Hazirhk 1 20 20

Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler | 10 4 40

Ara Sinavlar/S6zlu 1 18 18

Sinavlar/Kisa Sinavlar

Toplam is Yiki (saat): 150

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKiSi

# PY1 PY2

PY3
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Katki Diizeyi: 1 Disik, 2 Orta, 3 Yliksek
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