DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Reklam Teorileri | ADV 209 Bahar 03+00+00 Zorunlu 3 5

Akademik Birim: Reklamcihk

Ogrenim Turi: Orgiin Egitim

On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce

Dersin DUzeyi: Lisans

Dersin Koordinatéru:

Dersin Amaci:

Bu dersi alan 6grencilerin:

e Temel reklamcilik teorilerini ve modellerini anlamak ve aciklamasi

- Reklamciligin tiketici davranisi ve toplum Uzerindeki etkisini analiz etmesi

- Reklam stratejilerini ve kampanyalarini degerlendirirken elestirel dislinme becerilerini
gelistirmesi

- Teorik kavramlari etkili reklam kampanyalarinin olusturulmasina ve elestirisine uygulamasi
beklenmektedir.

Dersin icerigi:

Bu dersi alan 6grencilerin:

e Temel reklamcilik teorilerini ve modellerini anlamak ve aciklamasi

- Reklamciligin tiketici davranisi ve toplum Uzerindeki etkisini analiz etmesi

- Reklam stratejilerini ve kampanyalarini degerlendirirken elestirel dislinme becerilerini
gelistirmesi

- Teorik kavramlari etkili reklam kampanyalarinin olusturulmasina ve elestirisine uygulamasi
beklenmektedir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- Cesitli reklam kuram ve modellerini aciklayabilme ve bunlar arasinda ayrim
yapabilme becerisi edinmek

e 2- Kuramsal gergeveleri kullanarak reklam stratejilerinin etkinligini analiz edebilmek.

e 3- Reklam teorilerini reklam kampanyalarinin gelistirilmesine uygulayabilmek.

e 4- Reklamcilik konularinda arastirma yapabilme ve bulgular etkili bir sekilde
sunabilmek.

¢ 5- Reklamciligin sosyal ve etik sonuclarini elestirel olarak degerlendirebilmek

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

Kurs 3 temel modulden olusmaktadir. Bunlar 1. Reklamciliga Bakis Acilari ve Reklam Teorisi
2. izleyici ve Hedef Kitle 3. Reklam Teorilerinin Gelecegi. Dersler bir konferans seklinde
olacak ve daha sonra dersler derinlemesine tartismalar ve / veya grup sunumlari ve ardindan
tartisma biciminde olacaktir. Genel olarak, sunumlar E ve sinif alistirmalari E olarak
notlandirilacaktir. Genel notun geri kalan 'u sinif ici tartismalara katilmla karsilanacaktir.
Projeler, teori ve ilgili materyallerin sunumundan olusmaktadir.

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik
1 Oryantasyon Haftasi (Tanitim ve kurs
plani)
2 Reklam Teorisi ne anlama geliyor? Ders Okumalari
3 Duygu Teorileri Ders Okumalari
4 Pazarlama iletisiminde Etki Ders Okumalari
5 Uluslararasi Reklamcilik Ders Okumalari, ve sunus
6 Reklamcilikta kultar nasil isler? Ders Okumalari
7 Yaratici Teori Ders Okumalari
8 Retorik Teorisi Ders Okumalari
9 Siyasal Reklamcilik Ders Okumalari
10 Sosyal Medya ve Reklam Teorisi Ders Okumalari ve sunus




11

Reklamcilik Teorisini Gelistirmek

Ders Okumalari

12 Yersiz Teorilerde Maceralar Ders Okumalari
13 Reklam Teorisinde Etik Ders Okumalari ve sunus
14 Ders Degerlendirme Haftasi

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

DIGER KAYNAKLAR

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yariyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilm 14 10

Proje 3 45

Derse Ozgii Staj 3 45

Total: 20 100

iS YOKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siresi (saat) Toplam is Yiiki (saat)
Ders Saati 14 3 42

Uygulama 1 11 11

Proje 3 12 36

Sunum/Juriye Hazirhk 3 12 36

Toplam is Yiki (saat): 125

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKisSi

# PY1 PY2

PY3 PY4 PY5

PY6 PY7 PY8




OoC1

0C2

0C3

0C4

0C5

Katki Duizeyi: 1 Dusuk, 2 Orta, 3 Yuksek
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