DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Uygulamal BUS 403 Glz 03+00+00 Secmeli 3 6

Stratejik Marka

Yonetimi

Akademik Birim: isletme

Ogrenim Tari: Orgln Egitim

On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce

Dersin Duzeyi: Lisans

Dersin Koordinatoru: --

Dersin Amaci: Bu dersin amaci, 6grencilerin marka yonetiminin misteri degeri yaratmadaki énemli rolind
ogrenmelerini saglamaktir. Ders kapsaminda, markanin hem sirket hem de tlketici agisindan
anlami, markalasma adimlari, yeni Griin gelistirme ve inovasyon ile yeni bir marka yaratma

veya mevcut bir markayi uyarlama suregleri tartisilacaktir.

Dersin icerigi: Bu ders, teorik bilgiyi akademi ve is dunyasindan gercek diinya uygulamalariyla birlestirerek

ogrencilere marka yonetiminin temel dinamiklerini tanitmak icin tasarlanmistir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC): e 1- Marka konumlandirmasini ve stratejik etkilerini anlamak

e 2- Etkili marka tasarimlarini ve marka iletisim stratejilerini analiz etmek ve

gelistirmek

e 3- Farkl pazar baglamlarinda marka stratejilerini 6grenmek ve uygulamak

e 4- Stratejik marka yonetimi teknikleriyle marka degerini degerlendirmek ve artirmak

Dersin Ogrenme Yéntem ve

Teknikleri

Yiz ylze dersler, sinif ici uygulamalar, vaka calismalari, proje, 6grenci sunumlari

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik
1 Pazarlama ve Marka YOnetimine Giris -
2 Marka ve Marka Yoénetimi Learn’de paylasilacak kaynaklardan
okumalar
3 Tuketici Temelli Marka Degeri ve Learn’de paylasilacak kaynaklardan
Konumlandirma okumalar
4 Marka Rezonansi ve Deder Zinciri Learn’de paylasilacak kaynaklardan
okumalar
5 Marka Stratejisi Gelistrime Learn’de paylasilacak kaynaklardan
okumalar
6 Marka Unsurlari Learn’de paylasilacak kaynaklardan
okumalar
7 Marka Degerini Olusturmak icin Pazarlama | Learn’de paylasilacak kaynaklardan
Programlari Tasarlama okumalar
8 Marka Mimarisi Tasarlama ve Uygulama Learn’de paylasilacak kaynaklardan
okumalar
9 Marka Portféyu Learn’de paylasilacak kaynaklardan
okumalar
10 Markalari Cografi Sinirlar Uzerinde Learn’de paylasilacak kaynaklardan
Yénetmek okumalar
11 Markalari Pazar Segmentleri ve Zaman Learn’de paylasilacak kaynaklardan
icinde Yonetmek okumalar
12 Marka Yénetiminde Yeni Trendler Learn’de paylasilacak kaynaklardan




okumalar

13 Sunumlar

14 Sunumlar

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Keller, K.L, Strategic Brand Management, Global edition, GE Pearson.

DIGER KAYNAKLAR

Haftalik verilecek makaleler ve diger kaynaklar

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yanyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilim 1 20

Sunum/Juri 1 50

Ara Sinavlar/SozIU Sinavlar/Kisa Sinavlar 1 30

Total: 3 100

IS YUKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siresi (saat) Toplam is Yiikii (saat)
Ders Saati 14 3 42

Sunum/Juriye Hazirlik 1 50 50

Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler | 14 2 28

Ara Sinavlar/S6zlu 2 15 30

Sinavlar/Kisa Sinavlar

Toplam is Yiki (saat): 150

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKisSi

# PY1 PY2 PY3 PY4

PY5

PY6 PY7

PY8 PY9 PY10 PY11l

OC1




0C2

0C3

0C4

Katki Duizeyi: 1 Dusuk, 2 Orta, 3 Yuksek
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