DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)
Sosyal Medya VCD 108 Bahar 02+02+00 Zorunlu 3 5

Icerigi icin
Gorsel Uretimi

Akademik Birim:

Gorsel iletisim Tasarimi

Ogrenim Tari: Orgln Egitim
On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce
Dersin Duzeyi: Lisans

Dersin Koordinatoru:

Dersin Amaci:

Bu dersi alan 6grencilerin:

* Sosyal medya icerik Uretim sUrecindeki cesitli teknikleri kesfetmeleri,

* Arastirmaya ve yaraticiliga 6nem vererek projeler gelistirmeleri,

* Farkh disiplinlerden isbirlikcilerle ortak Gretim alani yaratarak, kitlelerle paylasacak teknik
bilgiye sahip olmalari beklenmektedir.

Dersin icerigi:

Bu derste 6grencilere Sosyal Medya icerigi icin Gérsel Uretimi siirecleri tanitilacaktir. Ders
boyunca 6grencilere temel ilkeler ve teknik bilgiler 6gretilecektir. Sinif ici ve sinif disi
calismalar ve projeler ile birlikte 6grenciler, isbirligi yaptiklari paydaslariyla birlikte sosyal
medyada goérunurltk kazandirabilecekleri projeler yaratacaklardir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- Farkh disiplinlerden isbirlikcilerle calisabilecekleri ortak stratejiler gelistirebilecek,

e 2- Sosyal Medya Gorselleri Yaratimi icin gereken teknik bilgileri kullanarak
isbirlikgilerin géranarligine katki saglayabilecek,

¢ 3- Edinilen bilgileri kendi projelerinde uygulayabilecektir.

Dersin Ogrenme Yéntem ve

Teknikleri

Konular, analiz edilecek kavramin gerekliligini ortaya koyan bir giris ile baslar. Sonrasinda
o0grencilerden gozlemlerini sunmalari ve konseptle ilgili bir proje tasarlamalari istenir, bu
sayede bilgiyi icsellestirmeleri saglanir.

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik
1 Derse giris: Ders programi, okumalar,
gereksinimler, materyaller
2 §osya| Medyamn Gelisimi ve icerik
Uretiminin Onemi
3 Hedef Kitle Analizi ve Dijital Pazarlama
Temelleri
4 Sosyal Medya Platformlarinin incelenmesi
ve Gorsel Medyanin Etkin Kullanimi
5 Gorsel ierik Uretim ve Paylagim
Stratejileri, Isbirlikleri ve Planlama
6 Sunumlar Odev sunum ve proje gérsellerinin teslim
edilmesi.
7 Gorsel iletisimin Temel Prensipleri,
Tasarimin Temelleri
8 Tipografi ve Metin Dengesi
9 Gorsel Sosyal Medya Paylasim
Stratejilerinde Fotografin Onemi ve
Fotograf Isleme
10 Sunumlar Odev sunum ve proje gorsellerinin teslim

edilmesi.




11

icerik Uretim Surecinde illiistrasyon ve
Gorsel Grafiklerin Kullaniminin Onemi ve
Gorsel Olusturma Programlari

12

Sosyal Medya icerik Uretiminde Hareketli
Grafikler: Animasyon ve GIF Kullaniminin
Onemi ve Uretimde Kullanilan
Programlarin Tanitimi

13

Sinif ici tartismalar

Odev sunum ve proje gorsellerinin teslim
edilmesi.

14

Final sunumlari

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR
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DIGER KAYNAKLAR

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yanyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilim 14 15

Odev 2 15

Sunum/Jari 2 30

Final Sinavi 1 40

Total: 19 100

IS YUKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siresi (saat) Toplam is Yiikii (saat)
Ders Saati 14 4 56

Odev 2 15 30

Sunum/Juriye Hazirhk 2 10 20

Final Sinavi 1 19 19

Toplam is Yiki (saat): 125




1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKisSI

# PY1 PY2 PY3 PY4 PY5 PY6 PY7 PY8

OoC1

0C2

0C3

Katki Duizeyi: 1 DUsuk, 2 Orta, 3 Yiksek
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