DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Gorsel IAR 447 Bahar 03+00+00 Zorunlu 3 5

Magazacilik ve

Perakende

Tasarimi

Akademik Birim:

ic Mimarlik ve Cevre Tasarimi

Ogrenim Turi: Orgiin Egitim
On Kosullar -

Ogrenim Dili: ingilizce
Dersin DUzeyi: Lisans

Dersin Koordinatéru:

Dersin Amaci:

Bu dersin amaci;

e Ticari mekanlarin tasarimini 6grenmek,

» Konsepte uygun stand ve vitrin tasarlamak,

e Ticari mekanlarda malzeme, renk, aydinlatma kullanimini 6grenmek,
e Sinirli bir alanda algi yaratmak,

* Marka kimligine uygun tasarim yapabilmek,

* Benzer konularda bilgi edinmek.

Dersin icerigi:

Gorsel magazacilik nedir, perakende alani tasarimlarinda gorsel magazacilik, misteri
alisveris psikolojisi ve fizyolojisi, magazacilikta 5 duyunun kullanimi, gérsel magazacihgin
temel kurallari; magazada ilk izlenimin ve algilama, gérsel magazacilikta geometrinin
kullanimi, renklerin anlamlari ve islevsel kullanimi, aydinlatma, malzeme kullanimi ve
alisverise etkileri, vitrin ve manken dizenlemelerinde yaraticilik ve islevsellik, Grin
yerlestirme sistematigi, gesitli sergileme elemanlari ve alanlari, misteri trafigi olusturma
esaslari, marka-gorsel magazacilik iliskisi, degisen perakende trendleri ve gorsel
madazacihida etkileri.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- Ticari mekanlarin, stantlarin, vitrinlerin tarihsel gelisimi hakkinda bilgi sahibi olmak

e 2- Perakende sektoru ile ilgili temel kavramlar hakkinda deneyim sahibi olmak.

e 3- Magaza tasarimi, vitrin tasarimi, stant tasarimini farkli tasarim parametrelerine
gore birbirinden ayirt edebilmek ve butlnlestirebilmek.

e 4- Ticari mekanlarin, stantlarin, vitrinlerin tarihsel gelisimi hakkinda bilgi sahibi olmak
Perakende sektoéru ile ilgili temel kavramlar hakkinda deneyim sahibi olmak. Magaza
tasarimi, vitrin tasarimi, stant tasarimini farkli tasarim parametrelerine gore
birbirinden ayirt edebilmek ve butinlestirebilmek. Magaza tasarimini, stant
tasarimini, vitrin tasarimini analiz ederek érneklerden olumlu ve olumsuz cikarimlarda
bulunabilmek.

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

Ders anlatimi, grup projeleri, sunumlar, ders igi egzersizler

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirhik
1 * Derse giris * Kavramlar: Ticari, -
sergileme, magaza, marka, stand, kimlik,
vitrin, perakende ¢ Ticari mekanlarin ve
ticari mekan tasariminin tarihi
2 * Marka ve kimlik « Perakende sektorleri ¢ | Sektdr ve markalarin arastiriimasi ve
Sergi grafikleri: Yazi fontu, goérseller, analiz edilmesi
iletisim, grafik tGrdnler, yonlendirme
3 e Perakende alanlar ¢ Perakende e Fuarlari arastirma ve analiz etme *
sergilemeleri: Expolar, fuarlar, ticari Bireysel projeler
sergileme
4 * Perakende ortamlari Odev 1 sunumlari: e Fuarlari arastirma ve analiz etme

Stand tasarimi 6rneklerinin analizi Bireysel projeler




Standlarda mekan yerlesimi ve stand
elemanlari

Bireysel projeler

TESLIM VE SUNUM: Marka kimligi ve fuar
standi tasarimi

Teslim

e Alis veris ve vitrin tasarimi tarihi
Satista vitrinin rolG « Vitrin tasariminin
amaclari ¢ Vitrin tasarimi cesitleri

Vitrinlerin arastiriimasi ve analiz edilmesi

« Odev 2 sunumlari: Vitrin tasarimi
orneklerinin analizi  Vitrin tasariminda
gorsel tema ¢ Vitrin tasariminda
kompozisyon e Vitrin tasariminda ana
karakteristik 6zellikler « Uriin
kompozisyonunun ana 6zellikleri

Bireysel projeler

e Vitrin tasariminda basitlik ¢ Vitrin
tasariminda renkler, malzeme,
aydinlatma, grafikler

Bireysel projeler

10

TESLIM VE SUNUM: Vitrin tasarimi (3
alternatif)

Teslim

11

* Magaza mekan dizenleme yéntemleri
-Perakende organizasyonunun ilkeleri
-Magazacilik -Servis ve yardimci alan
Stiidyo Calismasi ve proje kritikleri MODUL
3 - Magaza tasarimi (PTE) Bireysel
projeler

Bireysel projeler
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e Tasarim detaylari: Malzeme, renk, isik
Studyo Calismasi ve proje kritikleri

Bireysel projeler
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e Tasarim detaylari: Armaturler ve
donatilar Stidyo Calismasi ve proje
kritikleri

Bireysel projeler
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Stidyo Calismasi ve proje kritikleri

Bireysel projeler

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

* Bayraktar, A. (2011). Gérsel Magazacilikta Vitrinlerin Onemi; Beta Basim Yayim.

e Georgi, W., Moreno, S. (2019). Powershop 6: Retail Design Now. Frame Publishers.
e Lasc, A. |, Lara-Betancourt, P., Petty, M. M. (2018). Architectures of Display: Department Stores and Modern Retail. Routledge.
* Locker, P. (2010). Basics Interior Design 02: Exhibition Design. AVA Publishing.
« Locker, P. (2013). ic mekan tasariminda stant tasarimi ve sergileme (S. Haskatar (Ed.)). Literatiir Yayinlari.
e Mesher, L. (2010). Basics Interior Design 01: Retail Design. AVA Publishing.

» Mesher, L. (2013). ic mekan tasariminda magaza tasarimi. Literatir Yayinlari.
e Moreno, S. (2005). Forefront: The Culture of Shop Window Design. Birkhauser.
* Soto, P. (2004). Shop Window Design. Avedition.

DIGER KAYNAKLAR

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yanyil ici Calismalan

Sayi

Katki Payi (%)

Odev

10




Sunum/Juri 2 50
Final Sinavi 1 40
Total: 5 100

IS YUKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Silresi (saat) Toplam is Yiikii (saat)
Proje 2 10 20

Sunum/Juriye Hazirlik 2 30 60

Final Sinavi 1 45 45

Toplam is Yiki (saat): 125

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKiSi

#

PY1

PY2

PY3

PY4

PY5

PY6

PY7

PY8

OoC1

0C2

0C3

0C4

Katki Duizeyi: 1 Dusuk, 2 Orta, 3 Yuksek
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