DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

isletme, BUS 110 Bahar 03+00+00 Secmeli 3 5

Pazarlama ve

Toplum

Akademik Birim: isletme

Ogrenim Tari: Orgln Egitim

On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce

Dersin Duzeyi: Lisans

Dersin Koordinatoru:

Dersin Amaci:

Bu dersin amaci; isletme ve pazarlama yonetimine toplumsal perspektiften genel bir
giris yapmaktir. is idaresinin ve pazarlama yénetiminin, siirdiiriilebilir kalkinma
amaclari ile iliskilendirilmesi, tuketicileri daha iyi ve mutlu olmalarina yonlendirebilen
sosyal pazarlama uygulamalari ve kar amaci gitmeyen kurumlarin pazarlamasi
konularindaki temel dinamiklerin 6grencilerle paylasiimasi hedeflenmektedir. Bunlara
ek olarak, 6grencilerin sirketler, kar amaci glitmeyen kuruluslar ve toplum arasindaki
karmasik iliskileri derinlemesine kavramasi hedeflenmektedir.

Dersin icerigi:

isletme, toplum ve pazarlama etkilesimi, stirdrilebilir kalkinma hedefleri, kar amaci
gutmeyen kuruluslar, sosyal pazarlama

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

o 1- isletme-toplum etkilesimi ile ilgili temel kavramlarin 6§renilmesi

e 2-is ve pazarlama yénetim kararlari ile siirdirilebilir kalkinma hedeflerinin
baglantisinin kurulmasi

e 3- Tlketici davranislarinin iyiye dogru yonlendirilmesini amaglayan sosyal pazarlama
dinamiklerinin 6grenilmesi

e 4- Kar amaci gutmeyen kuruluslarin isleyis dinamiklerinin ve toplum ile etkilesiminin
analiz edilmesi

Dersin Ogrenme Yéntem ve

Teknikleri

Konu anlatimi, vaka analizleri, ilgili alanlarda calisan davetli yonetici konusmalari ve 6grenci
sunumlari

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik
1 Introduction to Business and Society
2 Business and Sustainable Development Kitaptan ve Learn’de paylasilacak
Goals kaynaklardan okumalar
3 Sustainable Production Kitaptan ve Learn’de paylasilacak
kaynaklardan okumalar
4 Guest Speaker
5 High-Tech Markets, Technological Kitaptan ve Learn’de paylasilacak
Innovations, and Sustainability kaynaklardan okumalar
6 Motivating Behavioral Change: Social Kitaptan ve Learn’de paylasilacak
Marketing kaynaklardan okumalar
7 Midterm Kitaptan ve Learn’de paylasilacak
kaynaklardan okumalar
8 Guest Speaker
9 Non-profit organizations and sustainable Kitaptan ve Learn’de paylasilacak
marketing kaynaklardan okumalar
10 Non-profit organizations and sustainable Kitaptan ve Learn’de paylasilacak

marketing

kaynaklardan okumalar




11 Consumer Rights and Responsibilities Kitaptan ve Learn’de paylasilacak
kaynaklardan okumalar

12 Guest Speaker

13 Group Presentations

14 Group Presentations

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Emery, Berry (2021). Sustainable Marketing, Pearson, UK.
https://www.pearson.com/en-gb/subject-catalog/p/sustainablemarketing/P200000004144/9781292394893?tab=table-of-contents

DIGER KAYNAKLAR

Haftalik verilecek makaleler ve diger kaynaklar

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yanyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilim 1 20

Sunum/Juri 1 40

Ara Sinavlar/SozIu Sinavlar/Kisa Sinavlar 1 40

Total: 3 100

IS YUKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siresi (saat) Toplam is Yiikii (saat)
Ders Saati 14 3 42

Sunum/Juriye Hazirhk 1 31 31

Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler | 14 1.5 21

Ara Sinavlar/S6zlu 1 31 31

Sinavlar/Kisa Sinavlar

Toplam is Yiki (saat): 125

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKisSi
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Katki Duizeyi: 1 Dusuk, 2 Orta, 3 Yuksek
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