DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Dijital Marka COMM 312 Guz 03+00+00 Secmeli 3 6

iletisimi

Akademik Birim:

iletisim Fakultesi

Ogrenim Turi: Orglin Egitim
On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce
Dersin Dlzeyi: Lisans

Dersin Koordinatora:

Dersin Amaci:

Bu dersi alan 6grencilerin:

« Dijital medya ortaminda marka ve marka stratejilerini anlamasi

* Marka iletisiminde yeni medya tekniklerini ve sosyal medya platformlarini incelemesi
* Markalara uygun anlatilari ve dijital hikaye anlaticiligini kurgulamasi

* Akiskan ve iliskilendirilmis icerigi insaa etmesi

* Sosyal medya markalasmasi icin modelleri ve taktikleri 6grenmesi beklenmektedir

Dersin icerigi:

Bu ders sosyal medya platformlarini entegre ederek markalara uygun marka iletisimi
gelistirmeyi amagclar. Dersler boyunca markalarin gérinirliguna artiracak teknik ve
iceriklere odaklanilacaktir. Bu ders, marka iletisimini ve yeni medya iletisim stratejilerini
lisans dizeyinde géstermeyi amaclar. Bu ders, marka iletisimi ve yeni medya araclari
konularinda derin bir bakis acisi gelistirmeyi ve yeni medya ortami igin gereken marka
iletisimi prensiplerini ve anlatilarini anahtar uygulamalarla anlatmayi hedeflemektedir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

1- Marka ve marka stratejilerin 6zelliklerini yorumlamak

2- Markalama stratejilerinde etkili sosyal medya icerigi olusturmak

3- Marka iletisiminde yeni medya araclarinin yarattidi firsatlari anlamak

4- Sosyal medya markalamasi icin glincel yeni medya tekniklerini tanimlamak

Dersin Ogrenme Yéntem ve

Teknikleri

Ders 3 temel modulden olusmaktadir. Bunlar: 1. Marka Degeri ve Marka insaasi 2. Akiskan ve
iliskilendirilmis icerik ( dijital ve cift yonlii hikaye anlaticihgi) 3. Farkli Sosyal Aglarda Marka
iletisimi Dersler kavramsal ve kuramsal bir girisle baslayip, grup tartismalari ve sunumlarla
devam edecektir. Ogrencilerden égrendikleri dogrultusunda gézlemlerini ve kiiciik projelerle
bilgilerini ortaya koymalari istenecektir. Yazili projeleri ve sunuslarinin toplami P olarak
degerlendirilecektir. %5'i sinif arkadasalr tarafindan notlanacaktir.ders éncesi okumasi
gereken makaleleri okuyarak veya sunusunu hazirlayarak katihm saglamalidir.Derse katilim
olarak degerlendirilir. Geri kalan @ ise final projesini kapsar.

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirhik

1 Oryantasyon haftasi (Giris ve ders plani)

2 Marka insasina Giris Kevin Lane Keller. Strategic Brand
Management Building, Measuring, and
Managing Brand Equity. Pearson, 2013 ch
1

3 Marka Degeri Kaynaklari Ders Okumalari

4 Marka Rezonans Piramit Modeli. Kevin Lane Keller. Strategic Brand
Management Building, Measuring, and
Managing Brand Equity. Pearson, 2013 ch
2-3

5 Marka Yonetimi Surecleri Marka Analizi ve Marka Rezonans Piramidi
proje raporu

6 Dijital iletisim Yapisi Richard Rosenbaum-Elliott,Larry

Percy,Simon Pervan. Strategic Brand
Management. Oxford University
Press.second edition, 2011.section 3
Kevin Lane Keller. Strategic Brand




Management Building, Measuring, and
Managing Brand Equity. Pearson, 2013 ch
4-5 http://keyhole.co/blog/15-social-media-
branding-strategies/

7 Akiskan ve iliskilendirilmis icerik Ders Okumalari, Vaka Analizleri
8 Dijital Hikaye anlaticiliginin Evrimi Ders Okumalari, Vaka Analizleri
9 Kampanya ve icerik analizi Markaya uygun akiskan ve iliskilendirilmis

icerik hazirlama

10 Sosyal Medya Dinamikleri Sosyal Medya Analizi ve Raporu

11 Sosyal Medya Stratejileri http://keyhole.co/blog/15-social-media-
branding-strategies/ https://hbr.org/2016/
03/branding-in-the-age-of-social-media

12 Sosyal Medya Markalama Taktikleri Ders Okumalari

13 5 Kaynakli Model Robert Davis, Social Media Branding for
Small Business:The 5-Sources
Model.Business Expert Press. 2015
ch.2-3-4-5 https://hbr.org/2016/03/brandin
g-in-the-age-of-social-media. ilgili
kavrama dair raporlama ve sunus

14 Tekrar Ders Okumalari

Kadir Has Universitesi'nde bir ddnem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Albert M. Muniz, Jr. and Thomas C. O’'Guinn, Brand Community, 2001 Tracy Stokes, How Social Media Is Changing Brand Building,
2012

Richard Rosenbaum-Elliott,Larry Percy,Simon Pervan. Strategic Brand Management. Oxford University Press.second edition, 2011.
Georgios Tsimonis Sergios Dimitriadis , (2014)," Brand strategies in social media ", Marketing Intelligence &

Planning, Vol. 32 Iss 3 pp. 328 - 344

Humbatov, Shahriyar: Brand Management with Social Media: In Service Industry.

Hamburg, Anchor Academic Publishing 2015.

Michel Laroche, Mohammad Reza Habibi, Marie-Odile Richard, To be or not to be in social media: How brand loyalty is affected by
social media?, 2012 Haakon Jensen, Social Media in B2B Branding , 2010

Robert Davis, Social Media Branding for Small Business:The 5-Sources Model. Business Expert Press. 2015

Kevin Lane Keller. Strategic Brand Management Building, Measuring, and Managing Brand Equity. Pearson, 2013

Guy Kawasaki, Peg Fitzpatrick. The art of Social Media. 2014

DIGER KAYNAKLAR

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yariyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilim 12 10
Final Sinavi 1 40
Sinif i¢i Uygulama Raporlari 2 20
Proje Raporlari 2 20
Proje Sunumlari (Ogretim Elemani 2 10

tarafindan degerlendiriime)




Total:

19

100

IS YUKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Silresi (saat) Toplam is Yiikii (saat)
Ara Sinavlar/S6zlu 1 28 28
Sinavlar/Kisa Sinavlar

Final Sinavi 1 20 20
Ogretim Elemanlarinin Etkin 12 1 12
Oldugu Sinif Ici Calismalar

Ogrencilerin Etkin Oldugu Sinif | 12 2 24
ici Calismalar

Ogrencilerin Etkin oldugu Sinif | 12 3 36
Disi Calismalar

Proje Raporlarinin Sunumu 1 30 30
Toplam is Yiki (saat): 150

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiISKiSi

# PY1 PY2

PY3

PY4

PY5

PY6 PY7

PY8

PY9 PY10 PY11l

OC1

0C2

0oC3

0C4

Katki Diizeyi: 1 Disik, 2 Orta, 3 Yliksek
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