DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Reklamcilik icin ADV 102 Bahar 02+02+00 Zorunlu 3 7

Temel

Pazarlama

Akademik Birim:

Reklamcilik Bolumu

Ogrenim Tari: Orgln Egitim
On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce
Dersin Duzeyi: Lisans

Dersin Koordinatoru:

Dersin Amaci:

Bu dersi alan 6grencilerin:

» Sektdérdeki firmalardaki pazarlama fonksiyonlarini kavramasi

* Basarili pazarlama stratejilerinin gelistirilmesi ve uygulanmasinda pazarlama bilgisini
kullanma ydntemlerini anlamasi beklenmektedir

Dersin icerigi:

Bu ders, 0zellikle gagdas pazarlama teorisini olusturan temel terimler, gcergeveler ve
yaklasimlarin yani sira pratik is cevrelerindeki uygulamalarina odaklanan temel diuzeyde bir
pazarlama dersidir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

Ders 3 temel modulden olusmaktadir. Bunlar: 1. Temel Pazarlama 2. Pazarlamanin 4P’si 3.
Entegre Pazarlama iletisimi (IMC) Modiiller, modiil icerisinde analiz edilecek olan kavramin
gerekliligini ortaya koyan bir giris ile baslar. Daha sonra 6grencilerden gdzlemlerini sunmalari
ve bilgiyi i¢sellestirebilmek icin kavramla ilgili kiguk projeler yapmalari istenir. Projelerin
notlarin P’sini kapsamaktadir alir, notlar 6gretim elemani tarafindan degerlendirilir. Yazil
projeler ve sunumlar P olarak derecelendirilir.

HAFTALIK PROGRAM

Hafta

Konular On Hazirhik

Kadir Has Universitesi'nde bir ddnem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Philip Kotler and Gary Armstrong, Principles of Marketing, 17th edition, GE Pearson. 2018

DIGER KAYNAKLAR

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yariyil ici Calismalan

Sayi Katki Payi (%)




Total:

IS YUKU HESAPLAMASI

Etkinlikler

Sayisi

Siiresi (saat)

Toplam is Yiikii (saat)

Toplam is Yiki (saat):

0

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKiSi

#

PY1

PY2

PY3

PY4

PY5

PY6

PY7

PY8 PY9 PY10

Katki Duzeyi: 1 Dusuk, 2 Orta, 3 Yuksek
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