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Dersin Koordinatéru:

Dersin Amaci:

Bu dersi alan 6grencilerin:

e Tuketici/tUketim kaltlrG ve tlketici arastirmalarinin temel kavramlarini anlamasi

e TUketim kulturd teorisi cergevesinde tiketici, pazar sistemi, bireysel ve kitlesel tiketim ve
sonuclari konusunda bilgi sahibi olmasi

e Thketim kultGrinln reklamcilik teorisi ve pratigindeki yansimalarini gérmesi ve bu
yansimalarin toplum tzerindeki etkisini anlamasi beklenmektedir.

Dersin icerigi:

Bu ders, pazara yonelik gesitli elestiriler, kapitalist dizendeki tuketim pratikleri, gundelik
yasamda kapitalist dizen ve kimlik karsilasmasi, altktltlr gruplari ve sistemle iliskileri ve
Pazar-tUketici politikalarina yonelik icerikleri kapsamaktadir.

Dersi tamamlayan 6grenci, reklam ve pazarlama literattrinde yer alan ilgili kavramsal
referanslarla tiketim ve reklamcilik kavramlarinin nasil ele alindigina dair bir bakis gelistirmis
olur.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

Ders 3 temel modulden olusmaktadir. Bunlar: 1. Tiketim Kulttrd 2. Kimlik ve Tuketim 3.
TUketim Direnisi Dersler kavramsal ve kuramsal bir girisle baslayip, grup tartismalari ve
sunumlarla devam edecektir. Ogrenci ders éncesi okumasi gereken makaleleri okuyarak
veya sunusunu hazirlayarak katilim saglamalidir.Ders ici uygulamalar olarak degerlendirilir.
Ogrencilerin rapor ve sunuslari toplamda @ Uizerinden hesaplanir. ve final projesi raporu (@)
Uzerinden degerlendirilir

HAFTALIK PROGRAM

Hafta

Konular On Hazirhik

Kadir Has Universitesi'nde bir ddnem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Lury, Celia (2011) Introduction: What is consumer culture?

Taylor & Tilford “Why Consumption Matters’’ (Ch27 from Schor and Holt)

Thomas “Advertising as Cultural Criticism: Bill Bernbach versus the Mass Society” (Ch22 from Schor and Holt)

Culture and Consumer Behavior (Ch4 from Solomon et al.)

Ewen, Stuart (1976) Advertising and the Social Roots of the Consumer Culture

Hebdige, Dick (1979) Subculture: The Meaning of Style, in The Subcultures Reader (1997), Routledge: London, pp.130-142.
Schouten, John W. and James H. McAlexander (1995), “Subcultures of Consumption: An Ethnography of the New Bikers,” Journal
of Consumer Research, Vol. 22 (June), 43-61.

Mufiz, Albert and Thomas C. O’Guinn (2000), “Brand Communities,” Journal of Consumer Research, 207 (March), 412-432.
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DEGERLENDIRME SISTEMI

Yariyil ici Calismalan

Sayi

Katki Payi (%)

Total:

0

iS YOKU HESAPLAMASI

Etkinlikler

Sayisi

Siliresi (saat)

Toplam is Yiikii (saat)

Toplam is Yiki (saat):

0

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKisSi

# PY1

PY2

PY3 PY4

PY5

PY6

PY7

PY8 PY9 PY10

Katki Duzeyi: 1 DUsuk, 2 Orta, 3 Yiksek
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