DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)
Medya Planlama | ADV 306 Bahar 03+00+00 Zorunlu 3 6

Akademik Birim:

iletisim Fakultesi

Ogrenim Turi: Orgiin Egitim
On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce
Dersin DUzeyi: Lisans

Dersin Koordinatéru:

Dersin Amaci:

Bu dersi alan 6grencilerin:

* Medya planlama ve satin almanin temel dinamikleri ve kavramlari ile tanistirmalar

* Medya okur yazarligi kazanmalari

* Medya planlamada karsilasacaklari ana medya sorunlarina ne sekilde yaklasabileceklerine
dair anlayis kazandirmalari

* Medya planlama ve satin alma slreglerine ve medya planlarinin degerlendirmesine dair
asinalik kazanmalari beklenmektedir.

Dersin icerigi:

Bu derste genel olarak medya planlama ve satin almanin temellerini kapsayacak; medya
kavramlari, medya arastirma ve analizleriyle entegre planlama slreclerine yogunlasilacaktir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- Ana medya kavramlari ve terminolojisini bilmek

e 2- Medya arastirmalarini okuyabilir ve degerlendirebilmek
¢ 3- Medya maliyet etkinlik metriklerini hesaplayabilmek

e 4- Entegre, genis kapsamli bir medya plani hazirlayabilmek

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

Ders 3 temel modiilden olusmaktadir. Bunlar: 1. Markalar ve insanlar 2. Marka Olusturma 3.
Marka iletisimi Modiiller modiil icinde analiz edilecek kavramin gerekliligini ortaya koyan bir
giris ile baslar. Daha sonra 6grencilerden gozlemlerini sunmalari ve bilgiyi i¢csellestirmek icin
kavramla ilgili kiguk projeler yapmalari istenir. Projelerin yazili sunumlarn% 40 olarak
degerlendirilirken, sinif ici proje sunumlari % 40 olarak degerlendirilir. Genel notun geri
kalani,% 20, final projesi olarak degerlendirilir.

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirhik
1 Oryantasyon haftasi (Giris ve ders plani)
2 Medya Planlama ve Satinalmanin Kisa Okuma o6devi
Tarihi
3 Medya Dili: Ana Kavramlar ve Terminoloji | Okuma 6devi
4 Musteri Brief'inin Desifresi: Pazarlama Okuma o6devi
Hedeflerinden Medya Hedeflerine
5 Sunum Okuma 6devi & modul hakkinda s6zlU
sunum ve proje raporlarinin teslim
edilmesi.
6 Medya Stratejisi: Girdiler, Ciktilar ve Karar | Okuma 6devi
Verme Kriterleri
7 Tv Medya Planlama Okuma odevi
8 Digital Medyaya Giris- Temel Kavramlar Okuma 06devi & uygulama raporu
ve Olcumler
9 Entegre Medya Plani Olusturma Okuma o6devi
10 Entegre Medya Plani odakl vaka Okuma o6devi
calismalari
11 Medya Satinalma: Pazarlik Stratejileri ve Okuma odevi

Satinalma Surecleri




12

Kampanya Sonrasi Analizler ve Raporlama

Okuma 6devi & modul hakkinda s6zlU
sunum ve proje raporlarinin teslim
edilmesi.

13

Sunum Haftaso

S6zIG Sunumlar

14

Degerlendirme Haftasi

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Merkezi'nde mevcuttur)

Gerekli / 6nerilen tim okumalar dijital / rezerv ders okumalari paketi seklinde saglanacaktir (KHASLearn ve / veya KHAS Bilgi

DIGER KAYNAKLAR

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yariyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilim 12 -

Proje 3 40

Derse Ozgii Staj 3 40

Proje Raporlari 1 20

Total: 19 100

iS YOKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siresi (saat) Toplam is Yiiki (saat)
Ders Saati 14 3 42

Proje 3 20 60

Sunum/Juriye Hazirhk 3 6 18

Proje Raporlarinin Sunumu 1 30 30

Toplam is Yiki (saat): 150

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKisSi




# PY1 PY2 PY3 PY4 PY5 PY6 PY7 PY8 PY9 PY10 PY11l PY12 PY13

OoC1

0C2

0C3

0C4

Katki Duizeyi: 1 Dusuk, 2 Orta, 3 Yuksek
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