DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

interaktif ADV 311 Bahar 03+00+00 Secmeli 3 6

Reklamcilik

Akademik Birim:

iletisim Fakultesi

Ogrenim Turi: Orglin Egitim
On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce
Dersin Dlzeyi: Lisans

Dersin Koordinatora:

Dersin Amaci:

Bu dersi alan 6grencilerin:

« interaktif reklamciligin dinamiklerini ve miisteri Gizerindeki etkilerini anlamalari,

* Deneyime dayali iletisim kurmada yeni medya kullanimini incelemeleri,

« interaktif kiosk, gerilla vd. gibi cevrimici reklamciligin stratejik ve iletisim boyutlarinin
analizini yapmalari,

* Hem ¢evrim ici hem ¢evrim disinda iknaya dayali interaktif pazarlama araglarinin
gelistirilmesinde gerekli olan sosyal medya yonetimi araglari, kullanici deneyimi, icerik kusagi
gibi baslica prensiplere dair bakis gelistirmeleri beklenmektedir.

Dersin icerigi:

Bu ders pazarlamacilar icin iletisim ve pazarlamanin “insan Ca@i” nda interaktif reklamciligin
ne denli elzem olduguna odaklanir. Bu ders en iyi 6rnekleri analiz ederek kavramlara,
yapilara ve etkilesim ile katilim icin kullanilan en populer medyaya asinalik kazandirmayi
hedefler. Bu ders, dijital kampanyalar, dijital reklamcilik trleri, Youtube/Facebook/
InstaStories/Twitter gibi platformlarin etkili kullanimi, mobil uygulamalar, sosyal medya
yonetimi, oyunlastirma, sanal gerceklik vb.kavramlara oncelikle yogunlassa da , ayni
zamanda alisverisci pazarlama, ev disi ve gerilla pazarlama gibi gevrim disi interaktif
reklamciligi da ele almaktadir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

Ders 4 temel modilden olusmaktadir. Bunlar: 1. interaktif Reklamciligin Alanlari 2. interaktif-
cevrimdisi 3. interaktif-cevrimici 4. Uc Boyutlu Teknolojiler Her moddl, interaktif reklamciligi
kavramaya ve katma degerinin nasil insa edilecegine dair genel bir anlatimla baslamaktadir.
Ogrenciler o haftanin konusunu kapsayacak en iyi érnekleri arastirarak derse hazir gelmeli ve
bu 6rnekler lzerinden tartismalara katilim saglamalidir. Her modUl sonunda, 6égrenci glincel
marka ya da bir trend ile ilgili bir proje yaratacaktir. Bu projeler ortalamanin P’sini
kapsamaktadir. Ders icinde yUratulen tartismalara katilm, derse hazirlik, katihm performansi
Uzerinden hesaplanacaktir. Geri kalan 0 final projesine ayrilmistir.

HAFTALIK PROGRAM

Hafta

Konular On Hazirhik

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Merkezi'nde mevcuttur)

Gerekli / 6nerilen tim okumalar dijital / rezerv ders okumalari paketi seklinde saglanacaktir (KHASLearn ve / veya KHAS Bilgi

DIGER KAYNAKLAR




DEGERLENDIRME SISTEMI

Yariyil ici Calismalan Sayi

Katki Payi (%)

Total: 0

0

iS YOKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi

Siliresi (saat)

Toplam is Yiikii (saat)

Toplam is Yiki (saat):

0

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKisSi

# PY1 PY2 PY3 PY4

PY5

PY6

PY7

PY8

PY9

PY10

PY11

PY12

Katki Duzeyi: 1 DUsuk, 2 Orta, 3 Yiksek
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