DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Cagdas ADV 312 Bahar 03+00+00 Secmeli 3 6

Reklamcilik

Akademik Birim: Reklamcilik

Ogrenim Turi: Orglin Egitim

On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce

Dersin Dlzeyi: Lisans

Dersin Koordinatora:

Dersin Amaci:

Bu dersi alan 6grencilerin:

e Cagdas reklamcilk hakkinda temel bilgi edinmeleri,

* Reklamcilikta veri analizi hakkinda temel bilgi edinmeleri,

* Reklamda gorsel kullaniminin dontisimua hakkinda temel bilgi edinmeleri,

* Siyasal reklamcilik hakkinda temel bilgi edinmeleri,

« Dijital, metaverse ve yapay zeka reklamlari hakkinda temel bilgi edinmeleri
beklenmektedir.

Dersin icerigi:

Bu ders reklamcilik, iletisim ve teknoloji alanlarina genel bir giris niteligindedir. Ders ¢cagdas
reklamciligin veriyi nasil kullandigini; reklamda gérsel kullaniminin zamanla nasil degistigini,
siyasal reklamcilhigin temellerini, ve metaverse ve yapay zeka gibi teknolojilerin sektori nasil
etkiledigini agiklar.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- Temel reklamcilik ve iletisim bilgisi edinmek
e 2- Cagdas reklamciliktaki gelismeleri anlamak ve analiz etmek
e 3- Yaratici ve stratejik reklamcilik yetenekleri edinmek

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

Ders 4 temel modulden olusmaktadir. Bunlar: 1. Reklamcilikta Veri Kullanimi 2. Goérsel
Kullanimini Anlamak 3. Siyasal Reklamcilik 4. Dijital, Yapay Zeka, ve Metaverse Reklamciligi
Moduller modul igcinde analiz edilecek igeriklerin glincelligini agiklayan bir giris ile baslar.
Daha sonra 6grencilerden bilgiyi i¢csellestirmek icin alakali igerikler ile ilgili projeler yapmalari
istenir. Projelerin yazili raporlari % 100 olarak degerlendirilir.

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik
1 Derse Giris

2 Derse Giris

3 Reklam arastirmasi: Metodlar Okuma o6devi
4 Vakalarin analizi Okuma 0Odevi
5 Gorsel okuryazarlk Okuma odevi
6 Gormek, tanimlamak

7 Anlami analiz etmek Okuma 0Odevi
8 2016 ABD secimleri Okuma o6devi
9 Brexit vakasi Okuma 6devi
10 21. Yuzyil Turkiye secim kampanyalari Okuma odevi
11 Dijital reklamcilik Okuma odevi
12 Metaverse reklamciligi Okuma odevi
13 YZ: Yeni olasiliklar ve tehditler

14 Dersin gdzden gegirilmesi




Kadir Has Universitesi'nde bir ddnem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Bilgi Merkezi'nde mevcuttur)

Gerekli / 6nerilen tim okumalar dijital / rezerv ders okumalari paketi seklinde saglanacaktir (KHASLearn ve / veya KHAS

DIiGER KAYNAKLAR

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yanyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Proje 4 100
Total: 4 100

IS YOKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siiresi (saat) Toplam is Yikii (saat)
Ders Saati 14 4 56

Proje 4 15 60

Diger Uygulamalara Hazirlik 1 2 2

Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler | 4 8 32

Toplam is Yuki (saat): 150

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERi (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKiSi

# PY1 PY2 PY3

PY4

PY5

PY6

PY7 PY8

PY9 PY10 PY11

PY12

OC1

0C2

0oC3

Katki Duzeyi: 1 Dustk, 2 Orta, 3 Yuksek
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