DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Reklamcilikta ADV 404 Bahar 03+00+00 Secmeli 3 6

Yeni Egilimler

Akademik Birim:

iletisim Fakultesi

Ogrenim Turi: Orglin Egitim
On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce
Dersin Dlzeyi: Lisans

Dersin Koordinatora:

Dersin Amaci:

Bu dersi alan 6grencilerin:

» TUketiciyi ve reklam vereni anlama ve yorumlama becerileri kazanmalari

* Reklamciligin ve mecralarin degisen diinya ile birlikte daha yaratici ve etkili kullanimi ile
ilgili 6rnekler Gzerinden gelecegin iletisim dlinyasini anlamalari 6ngérmeye hazirlikli olmalari
* Mecra pazarlamasi konusunda genel bilgi edinmeleri beklenmektedir.

Dersin icerigi:

Reklamcilikta yeni egilimler, reklamcihgin, tuketicilerin ve mecralarin yeni egilimler
dogrultusunda degisimi ve gelecekteki konumu, fikir dogrultusunda olusan yeni mecralar,
gerilla reklamcilik, érnekler tGzerinde sunumlar, mecra pazarlamasi

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

¢ 1- Geleneksel reklamciligin sagladigi becerilerle gelecedin reklamcilidi tzerine
dustnmek, yorumlamak ve 6ngérme becerisi kazanmak

e 2- Fikir kendi mecrasini yaratir sézinden hareketle yaratici mecra uygulama 6rnekleri
Uzerinde konusabilecek ve yorumlayabilmek.

e 3- Fikri gelistirmenin yani sira sunma becerileri edinmek

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

Ders 3 temel modiilden olusmaktadir. Bunlar: 1. Degisen Tuketici Aliskanliklari 2. Trendler 3.
icerik Pazarlamasi Modiiller genellikle modiil icinde analiz edilecek kavramin gerekliligini
ortaya koyan bir giris ile baslar. Sonrasinda 6grencilerden gézlemlerini sunmalari ve
konseptle ilgili bir proje tasarlamalari istenir, bu sayede bilgiyi icsellestirmeleri saglanir. S6zl
proje sunumlari ders notunun “ini olusturmaktadir. Sinif ici uygulama raporlari ders notunun
‘unu olusturmaktadir. Proje raporu 0 ve geri kalan 0’luk kismi ise final sunumu ile tayin
edilmektedir.

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirlik
1 Oryantasyon haftasi (Giris ve ders plani)
2 Degisen dlnya ve trendlerin ortaya cikisi Arastirma odevi
3 Pazarlama ve reklamciligi etkileyen tutum | Arastirma odevi
ve davranis degisiklikleri
4 Tarkiye'de degisen tuketici aliskanliklari Arastirma odevi
5 Medya trendleri ve yeni mecralar Okuma o6devi
6 Tasarim trendleri Okuma o6devi
7 Teknoloji trendleri Okuma o6devi
8 Produksiyon trendleri Okuma 6devi & modul hakkinda sézlu
sunum ve proje raporlarinin teslim
edilmesi
9 Degisen musteri sadakati ve icerik Okuma odevi
pazarlamasinin dogusu
10 icerik trendleri Okuma 6devi & uygulama raporu
11 Data odakl igerik yaratmak Okuma o6devi
12 Markalarin icerik stratejisi olusturmasi ve Okuma o6devi & modul hakkinda sézlu




pazarlamasi sunum ve proje raporlarinin teslim
edilmesi

13 Sunum Haftasi

14 Degerlendirme Haftasi

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Books:
Pulizzi, Joe. Content INC. 1st ed. Mc Graw Hill Education, 2015
Odabasi, Prof. Dr. Yavuz. Post Modern Pazarlamayi Anlamak, 1. Baski, The Kitap, 2019

Articles:

Wunderman Thompson Intelligence (web sitesi) - Protecting Digital Identities
The New Social Media

Streaming Wars 2.0

Generation Alpha

Faith Popcorn’s Brain Reserve (web sitesi - Trendbank
Think With Google (web sitesi) - Insights to understand consumer needs
Content Marketing Institure - Content Management and Strategy

DIGER KAYNAKLAR

DEGERLENDIRME SISTEMI

Yariyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilim 12 -

Uygulama 2 20

Proje 3 30

Sunum/Jari 3 20

Proje Raporlari 1 30

Total: 21 100

iS YOKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi Siresi (saat) Toplam is Yiiki (saat)
Ders Saati 14 3 42
Uygulama 2 9 18
Proje 3 10 30
Sunum/Juriye Hazirhk 3 10 30
Proje Raporlarinin Sunumu 1 30 30




Toplam is Yiki (saat): 150

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKiSi

# PY1 PY2 PY3 PY4 PY5 PY6 PY7 PY8 PY9

OC1

0C2

0C3

Katki Duzeyi: 1 DUsuk, 2 Orta, 3 Yiksek
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