DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yanyil T+U+L Tara (Z/S) Yerel Kredi AKTS
(saat/hafta)

Kampanya PUB 301 Glz 03+00+00 Secmeli 3 10

Tasarimi ve

Yonetimi

Akademik Birim:

iletisim Fakiltesi

Ogrenim Tari: Orgln Egitim
On Kosullar Yok

Ogrenim Dili: ingilizce
Dersin Duzeyi: Lisans

Dersin Koordinatoru:

Dersin Amaci:

Bu dersi alan 6grencilerin:

* Halkla iliskilerde iletisim kampanyasi tasarlamanin kritik adimlarini 6grenmesi

* Halkla iliskiler kampanyalarinda stratejinin énemini kavramalari

* Kampanya tasarlama ve ydnetiminde problem tespit ve ¢dzme yetilerini kazanmalari
beklenmektedir.

Dersin icerigi:

Bu ders 6grencilere halkla iliskilerde iletisim kampanyalari olusturma, ylritme ve
degerlendirme konusunda elestirel ve pratik bir anlayis kazandirmak igin tasarlanmistir.
Ogrenciler, halkla iliskiler uzmanlari tarafindan kriz iletisimi ve uluslararasi halkla iliskiler gibi
halkla iliskiler uzmanhgi alanlarinda ve medya iliskileri, calisan iliskileri, Gye iliskileri, toplum
iliskileri gibi halkla iliskiler fonksiyonlarinda kullanilan strateji ve taktikler hakkinda bilgi
sahibi olacaklardir. hukimet iliskileri, yatirnmci iliskileri ve tUketici iliskileri. Ayni zamanda
basarili iletisim kampanyalar tasarlamada 6nemli adimlari, arastirma, butceleme ve izleme
gibi adimlari 6grenecek ve uygulayacaklardir. Bu tlr pratik bilgi ve tasarim deneyimine ek
olarak, 6grenciler halkla iliskilerde mevcut érnek olay incelemelerini sinifta oldugu gibi
elestirel bir sekilde analiz ederek problem ¢6zme becerilerini gelistireceklerdir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

Bu ders Uc evreden olusmaktadir: 1. Formatif Arastirma 2. Strateji 3. Taktikler ve
Degerlendirme Her evrede 6grenciler gruplar halinde bir proje icin calisacaklardir. Her bir
proje kampanya tasariminin bir safhasina odaklanacaktir. Evre sonlarinda projeler sunum
olarak da aktarlacaktir (her biri ylzde 10 - yuzde 5 yazil rapor, ylzde 5 sunum). Devam ve
derse katilim ise ylzde 10 degerindedir.

HAFTALIK PROGRAM

Hafta

Konular On Hazirhik

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.

ZORUNLU ve ONERILEN OKUMALAR

Strategic Planning for Public Relations (2nd Ed.), Smith, R. D.

DIGER KAYNAKLAR




DEGERLENDIRME SISTEMI

Yariyil ici Calismalan Sayi

Katki Payi (%)

Total: 0

0

iS YOKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi

Siresi (saat)

Toplam is Yiikii (saat)

Toplam is Yiki (saat):

0

1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiISKiSi

# PY1 PY2 PY3 PY4

PY5

PY6

PY7

PY8

PY9

PY10

PY11l

Katki Duzeyi: 1 Dustk, 2 Orta, 3 Yuksek
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