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Dersin Amaci:

Bu derste, veriye ve teknolojiye dayali olarak daha dogru pazarlama kararlarinin nasil alindigi
uygulamali ve pratik bir sekilde anlatilacaktir. Hizla buyutyen bir teknoloji ¢ézumleri sirketi
olan sektdr ortadiyla is birligi iceresinde, 6grenciler, misteriyi anlama, kampanya tasarimi ve
pazarlama stratejilerinin gelistirilmesine ydnelik gercek diinya yaklasimlarini
kesfedeceklerdir.

Etkilesimli dersler, davetli konusmacilar ve gergek is vakalarina dayali grup projeleri
aracihigiyla 6grenciler, musteri icgorulerini yaratici ve etkili pazarlama ¢éziimlerine
donustirmeyi 6greneceklerdir. Bu ders, pratik deneyim kazanmak, stratejik disiinme
becerilerini gelistirmek ve rekabetci bir pazarlama ortaminda 6ne ¢ikmak isteyen 6grenciler
icin idealdir.

Dersin icerigi:

Bu derste, 6grencilere pratik uygulamalar ve gercek diinya problemleri odaginda veri odakli
pazarlama stratejileri anlatilacaktir. Pazar béliumlendirme, talep tahminleme, trln tasarimi
ve kampanya gelistirme gibi konular aracihgiyla égrenciler, musteri icgorilerini etkili
pazarlama eylemlerine nasil dénustireceklerini 6grenirler. Ders kapsaminda uygulamali grup
calismalari, temel pazarlama analitigi kavramlarina giris ve sektdr uzmanlariyla etkilesimli
oturumlar yer almaktadir. Ogrenciler ayrica cok kanalli sadakat programlari, yapay zeka
destekli kampanyalar ve dijital iletisim stratejileri gibi gincel temalari da kesfedecek; ders,
gergek bir is vakasini simUle eden kapsamli bir grup projesiyle tamamlanacaktir.

Dersin Ogrenme Ciktilari (OC):

e 1- Musteri icgoruleri ve gercek dinya is problemlerine dayali pazarlama stratejileri
gelistirebilecektir.

e 2- Belirli musteri segmentlerine yonelik yaratici ve uygulanabilir pazarlama
kampanyalari tasarlayabilecektir.

e 3- Gercek sirket verileri ve icgoruleriyle pazarlama problemlerini cozmek Uzere ekip
calismasi yurutebilecektir.

e 4- Pazarlama fikirlerini ve dnerilerini is dinyasina yOnelik acik ve etkili bir sekilde
sunabilecektir.

e 5- Sektor is birlikleri araciigiyla pazarlama teknolojileri ve uygulamalari hakkinda
dogrudan deneyim kazanabilecektir.

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

 Etkilesimli Dersler: Pazar bélimlendirme, tahminleme, Grtn tasarimi ve kampanya stratejisi
gibi pazarlama muihendisligine iliskin temel kavramlarin tanitiimasi ve agiklanmasi. ¢ Sektor
Uygulama Oturumlari ve Davetli Konusmalar: Veri odakl pazarlama uygulamalarina dair
gercek dinya icgoérulerinin sektér profesyonelleri tarafindan paylasiimasi. « Vaka Analizleri
ve Sinif ici Uygulamalar: Pazarlama kavramlarinin gercek yasam senaryolari (izerinden grup
temelli alistirmalarla uygulanmasi. « Grup Projesi ve Final Sunumlari: Ogrencilerin sirket
verileri ve icgéruleriyle, gercek bir is dnerisini simule edecek sekilde pazarlama kampanyasi
tasarlayip sunmalari. * Ara Sinav ve Tartismalar: Kavramsal bilgi ve uygulama becerilerinin
ara sinav ve yonlendirilmis sinif tartismalari yoluyla degerlendirilmesi. ¢ Bireysel Calisma ve
Hazirlik: Ogrencilerin, kendilerine verilen okumalari tamamlamalari ve ders disi zamanlarda
tartismalara ve proje ¢alismalarina hazirlanmalar beklenir.

HAFTALIK PROGRAM

Hafta Konular On Hazirhik
1 Pazarlama Mlhendisligi ve Analitik -
Yaklasim
2 Pazari Bolimlendirme ve Hedef Pazar Tavsiye edilen okumalar




w

Sektdér Uygulamasi

Tavsiye edilen okumalar

4 Talep Tahminleme Tavsiye edilen okumalar
Yeni Uriin ve Hizmet Tasarimi Tavsiye edilen okumalar

6 Sektér Uygulamasi Tavsiye edilen okumalar

7 Ara Sinav -

8 Pazarlama Karmasi Tavsiye edilen okumalar

9 Pazarlamanin Dijital ve Cevrimigi Tavsiye edilen okumalar
Donlsimu

10 Sektor Uygulamasi Yapay Zeka Destekli Tavsiye edilen okumalar
Kampanyalar ve Pazarlamanin Gelecegi

11 Final Projesi Sunumlari Tavsiye edilen okumalar

12 Final Projesi Sunumlari (Devami) Tavsiye edilen okumalar

13 Final Projesi Sunumlari (Devami) Tavsiye edilen okumalar

14 Final Projesi Sunumlari (Devami) Tavsiye edilen okumalar

Kadir Has Universitesi'nde bir donem 14 haftadir, 15. ve 16. hafta sinav haftalaridir.
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DEGERLENDIRME SISTEMI

Yanyil ici Calismalan Sayi Katki Payi (%)
Katilm 1 10

Proje 1 40

Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler (okuma, 1 20

bireysel calisma vb.)

Ara Sinavlar/S6zlu Sinavlar/Kisa Sinavlar 1 30

Total: 4 100

iS YOKU HESAPLAMASI

Etkinlikler Sayisi

Siresi (saat)

Toplam is Yiikii (saat)




Ders Saati 14 3 42

Proje 1 60 60

Dersle ilgili Sinif Disi Etkinlikler | 13 2 26

Ara Sinavlar/S6zlu 1 22 22

Sinavlar/Kisa Sinavlar

Toplam is Yiki (saat): 150
1 AKTS = 25 saatlik is yuku

PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) ve OGRENME CIKTILARI (OC) iLiSKisSi
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Katki Diizeyi: 1 Dusik, 2 Orta, 3 Yluksek
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